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در مراسم افتتاحيه بيست ويكمين نمايشگاه چاپ و بسته بندى مطرح شد؛در مراسم افتتاحيه بيست ويكمين نمايشگاه چاپ و بسته بندى مطرح شد؛
شود قوى تر  چاپ  صنعت  در  حمايتى  شودنگرش  قوى تر  چاپ  صنعت  در  حمايتى  نگرش 

همدان پيام: بيست ويكمين نمايشگاه بين المللى صنعت 
چاپ و بســته بندى تهران صبح ديروز رسماً فعاليت خود 

را آغاز كرد. 
حضــور  بــا  نمايشــگاه  ايــن  افتتاحيــه  آييــن 
حجت الاسلام والمســلمين محمدحسن ابوترابى فرد، نايب 
رئيس مجلس شوراى اســلامى، عباس صالحى، معاون 
فرهنگى وزير فرهنگ و ارشــاد اســلامى، على فاضلى، 
رئيس اتاق اصناف ايران و رؤساى اتحاديه هاى حوزه چاپ 

و بسته بندى در محل دائمى نمايشگاه تهران برگزار شد.
 صنعت چاپ و بسته بندى در راهبرد

فراروى ايران نقش دارد
نايب رئيس مجلس شــوراى اســلامى در اين مراسم 
اظهار كرد: بنگاه هاى اقتصادى صنعت چاپ و بسته بندى 
در راهبــرد فراروى نظام جمهورى اســلامى نقش تعيين 

كننده، مؤثر و بنيادى دارد.
حجت الاسلام سيد محمد حســن ابوترابى فرد با بيان 
اينكه راهبرد اقتصاد مقاومتى، نقشــه راهى براى دستيابى 
به اين اهداف است، اضافه كرد: نقش بنگاه هاى اقتصادى 
صنعت چاپ و بســته بندى از گذشته بســيار مهم بوده و 
اصولاً رشد توسعه صنعت چاپ در كشور، علايم روشنى در 

توسعه فرهنگ و توجه به مقوله علم است.
نايب رئيس مجلس شوراى اسلامى، با اشاره به اينكه 
صنعــت چاپ به عنوان نهاد مؤثــر در عرصه اقتصاد بايد 
متحول شــود، گفت: اين صنعت نقــش محورى در ارائه 

حركت به سمت توليد و دانش دارد.
وى افزود: در مقايسه صنعت چاپ ايران با كشورهاى 

همســايه بايد بگويم، مايه تأثر و نگرانى است؛ ما داراى 2
قرن پيشــينه كار در عرصه چاپ هســتيم كه بايد در اين 

زمينه موفق تر عمل كنيم.
وي با بيان اينكه اقتصاد دانش بنيان يك واقعيت است، 
افزود: آماده ايم در مجلس شوراى اسلامى با مديران ارشد 
اين صنعت، نيروى كارآفرين، صاحبنظران در حوزه چاپ و 

بسته بندى جلساتى برگزار و خروجى آن را پيگيرى كنيم.
 نگرش حمايتى در صنعت چاپ قوى تر

شود
در اين مراســم، معاون فرهنگى وزير فرهنگ و ارشاد 
اسلامي نيز ضمن اشاره به برخى مشكلات اساسى صنعت 
چاپ، پيشــنهاد تشكيل شــوراى عالى صنعت چاپ را كه 
وزراى صنعت و فرهنگ و همچنين رؤساى كميسيون هاى 
صنعتى، اقتصادى و فرهنگى مجلس شــوراى اسلامى و 
نيز رؤســاى اتحاديه هاى صنعت چاپ و بسته بندى در آن 
عضو باشند، ارائه كرد. سيد عباس صالحى، گفت: در زمينه 
نگرش حمايتى به صنعت چاپ ضعــف وجود دارد. بايد اين 
نگرش در بخش صادرات، چاپ و محافظت از توليدات داخلى 
در قبال واردات بى رويه قوى تر شود، اين مجموعه نيازمند خط 

ارتباطى فعال است تا به شرايط مطلوب دست يابيم.
وى بــا بيان اينكه ضعف مفرطــى در حوزه آموزش و 
تحقيقات عرصه چــاپ وجود دارد، اظهــار كرد: صنعت 
چاپ به پشــتوانه هاى پژوهشى و آموزشــى مناسب نياز 
اساســى دارد. در حالى كه كمتر به آن پرداخته شده است.

در آيين افتتاحيه نمايشگاه، همچنين على فاضلى، رئيس 
اتاق اصناف ايران با اشــاره به ســهم كمتر از 5 درصدى 

صنعت چاپ و بســته بندى كشورمان در بازار خاورميانه از 
كم كارى وزارت ارشــاد هم بــراى حمايت از اين صنعت، 
انتقــاد كرد. وي خطاب به صالحى گفت: بزرگترين كارى 
كه شــما در وزارتخانه خود براى حمايت از صنعت چاپ 
مى كنيد، اين اســت كه اين مجموعه هــا را براى دريافت 

تسهيلات به بانك ها معرفى مى كنيد.
آيــا وظيفه يك وزارتخانــه در قبال يك بنگاه صنعت 
چاپ همين است؟ تسهيلات وزارت ارشاد را كه مى فرماييد 

به اين صنعت داده مى شود، بيان كنيد كه كجاست؟
 انتقاد شديد از افزايش چاپخانه هاى

غيرخصوصى
نماينــده تشــكل هاى صنــف چــاپ و مجــرى 
برگزاركننده نمايشــگاه نيز در اين مراسم گفت: بخش 
زيادى از نهادهاى عمومى به بهانه رفع احتياجات درون 
ســازمانى بدون ارائه هيچ گونه طــرح توجيهى اقدام به 

تأسيس چاپخانه كرده اند.
به گزارش مهر، جليل غفارى رهبر با اشــاره به جايگاه 
صنعت چاپ گفت: بدون شك جايگاهى كه امروز صنعت 
چاپ و بســته بندى بــا تمامى مشــكلات و موانع پيش 
روى به آن دســت يافته اســت جز با پشتيبانى، تلاش و 
مساعدت فعالان چاپ ميسر نمى شد. غفارى رهبر با اشاره 
به چالش هاى موجود در چاپ و بسته بندى در سال گذشته 
و ســال پيش رو گفت: واحد هاى صنعتى چاپ مشكلاتى 
مانند ســاير حوزه هاى صنعت دارند. مســأله اصلى تأمين 
منابع مالى و تســهيلات قابل قبول و بهره مندى صنعت 

از اين مزيت هاست.

  رويكرد جزيره اى سازمان امور مالياتى
صنعت چاپ را به تعطيلى خواهد كشاند 

غفارى رهبر با اشــاره به مشــكلات معافيات مالياتى 
چاپخانه داران گفت: دولت تدبير و اميد براى بهبود وضعيت 
كسب وكار همايش برگزار مى كند. اما سازمان امور مالياتى 
به شكلى سختگيرانه اقدام به اخذ ماليات از واحدهاى چاپى 
مى كند. هيچ يك از فعالان صنــف چاپ اين منكر لزوم 
پرداخت ماليات نيســتند و همگان اذعان دارند اين بخش 
درآمدى دولت مى تواند به تبديل به ثروت ملى شده و ما را 
برهاند، اما با اين اوصاف ماليات كمرشكنى كه توان چاپى 
را از آنها گرفته نتيجه رويكرد جزيره اى بخشى از مديران 
ميانى سازمان امور مالياتى است. اگر يكى از محورى ترين 
اهــداف دولت يازدهم رونق كســب وكار اســت نه تنها 
اين مهم تحقق نخواهد يافــت، بلكه با چنين رويكردى 
شتاب آلود واحدهاى صنعتى دچار مشكلات متعدد شده و 

واحدهاى كوچك به سمت كسادى خواهد رفت.
وى خطاب به نمايندگان مجلس بيان كرد: به طور قطع 
تصويب قوانين اثربخش مى تواند زمينه ساز رشد و تعالى صنعت 
چاپ باشد و چشم هاى نگران كارآفرينان چاپ و بسته بندى 
كشور به توان علمى تخصصى و كارشناسى شماست. در اين 
مراسم، همچنين از 5 پيشكسوت صنعت چاپ و بسته بندى 
شامل محمد كلارى، اسكندر خمسه پور، حسينعلى متين رضا، 

ايرج على نقى و عليقلى حسنى اعظمى تجليل شد.
بيســت ويكمين نمايشــگاه بين المللى صنعت چاپ، 
بســته بندى و ماشين آلات وابســته تا 9 دى ماه در محل 

دائمى نمايشگاه بين المللى تهران داير است.
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50 هيأتى كه بود امســال آبان ماه همدان پيام: 23
كشور چاپ صنعت كارشناســان و مديران از نفره
و چاپ صنعت بين المللى نمايشــگاه در حضور با
دستاوردهاى آخرين از چين شــانگهاى بسته بندى

كردند. بازديد بسته بندى و صنعتچاپ
شــركت هاى از تعدادى توســط كه هيأت اين
بازديد" "نمايشــگاهى شــركت جمله از مجــرى
در حضور ضمن بودند شــده اعزام شــانگهاى به
آخرين با بســته بندى و چاپ بين المللى نمايشگاه
چندين از و آشــنا مادر صنعت اين دســتاوردهاى
مواد توليد حوزه در مرتبط چاپخانه هاى و كارخانه
بازديد نيز بســته بندى ماشــين آلاتچاپو و اوليه

كردند.
روزنامه ســردبير و مديرمســئول هيأت اين در
و همدان پيامرســانه چاپخانه هــاى و همدان پيــام
اين حاشيه در كه داشتند حضور نيز آذر پيامرســانه
حوزه پيشكســوتان از يكى بــا گفت وگويى ســفر
ليتوگرافى و چاپ از تخصصبيش با چاپ صنعت
تهران نمايشگاه برگزارى مناسبت به شده كه انجام

مى شود. چاپ گفت وگو اين متن
بزرگدرخدمت يكخانواده صنعتىمهمو چاپ،

اقتصادى است. تأثيرشگرففرهنگىو با ارتباطو
كه است برگ و شــاخ پر درختى چاپ صنعت
توليدى فعاليتهاى از بســيارى سر بر را سايهاش
مرتبط رشتههاى اســت. تنوع گســترده خدماتى و
را گوناگون حرفههاى تخصــصو صدها چاپ، با
حال عين در حوزهها اين از يك برمىگيرد. هــر در
از يكى ليتوگرافى و مىباشــد مربوط ديگر حوزه به

اساسى و مهم مراحل از و چاپ با مرتبط حوزههاى
است. چاپ از قبل

صنعت در مرحلــهاى به چاپ از پيش عبــارت
مرحله بين فراينــدى كه مى گوينــد نشــر و چاپ

ومرحله صفحه بندى طراحــى،
است. نهايى چاپ

سازى آماده شامل مرحله اين
چاپ، براى گرافيكى فايلهاى
چاپ، فرم هاى و پليــت  تهيــه
براى تصاوير و متن هــا مونتاژ
همچنين و چاپ دســتگاه هاى
چاپدر كيفيتاجزاى كنتــرل
چاپى كار يــك توليد مرحلــه

مى شود.
چاپ از پيــش گذشــته در
بود. يعنى افزارى سخت بيشتر
متخصصان و اپراتورها طراحان،
دستى صورت به بيشــتر چاپ
و در مربوطه ابزارهاى توســط
دقت به نياز كه پيچيده مراحل
اين بود امروز به نســبت بيشتر

مىگذاشتند.  پشتسر را مرحله
پيشرفتتكنولوژى با امروزه اما

نرم توســط خود خاص ملزومات و پيچيدگىها و
در كه تنظيماتى از خيلــى انجام مى شــود و افزارها
اتوماتيك حالا مى شد انجام صورتدستى به گذشته

مىشود. انجام كامپيوتر و نرم افزارها با و
پيش حوزه پيشكســوتان از يكى كحالى حسن

سال چهل به نزديك كه است ليتوگرافى و چاپ از
يكفرد عنوان بــه و فعاليتمى كند حوزه ايــن در
مشــغول تهران در كحالى ليتوگرافى در شــاخص
توسعه در زيادى خدمات تاكنون و اســت فعاليت
كشــور در چاپ از پيش صنعت

است. كرده ارائه
مقايســه به اشــاره با كحالى
اين در كشورمان توانمندى هاى
ديگر كشــورهاى ساير با حوزه
تكنولوژى خوشبختانه مى گويد: 
پيش حوزه بــراى كشــور در ما
تمام و اســت روز به چــاپ از
در حاضر حال در كــه امكاناتى
در دارد وجود كشــور از خارج
اســتفاده نيز آن از كشــور داخل
جوانان توانمندى با و مىشــود
به نرم افزارهاى بر تسلط و كشور
كشور در فنى نظر از مشكلى روز

نداريم. حوزه اين در
صنعت اينكه به اشــاره با وى
مانده عقب صنعتى را ايران چاپ
مراحل مى افزايد: تمامى مى دانند
هستند هم به وابسته چاپ حوزه
موجب مى شــود مصرف كار اين براى كه موادى و
امر اين دليل كه باشيم عقب تر ديگر جاهاى از شده
از مواد اين از بهتر اســتفاده براى هماهنگى نبود نيز

است. اقتصادى غير و اقتصادى نظر
اوليه مواد حوزه در كشورمان توانمندى به كحالى

و مى كند اشاره نيز چاپ از پيش حوزه و ليتوگرافى
شديد اختلاف دليل به اخير ســالهاى مى گويد: در
مثل جديد بازارهاى و اروپايى جنس هاى بين قيمت
روى چين بازارهاى به قيمت مسأله خاطر به چين،
كيفيت اندازه به چين بازارهــاى كيفيت كه آورديم
اندازى راه كار براى تنها و نيست اروپايى كشورهاى

مى دارد:  اظهار چاپ حوزه پيشكســوت است. اين
نشده هم زياد نشــده، كم اگر دنيا در كاغذ مصرف
زيست محيط براى خوشبختى جاى اين كه اســت
را كاغذ جاى جديد ابزارهاى ديگر طرفى از و دارد

مى دهند. انجام را خبررسانى وظيفه و گرفته
عنوان به صنعتچاپ هنوز مى دهد: اما ادامه وى
در خصوص به مــردم زندگى در مهم صنعت يك
سختى هاى تمام با استو تأثيرگذار بسته بندى حوزه

رفت. پيشخواهيم را دنيا مسير همان موجود
صنعت بايد ما آينده مى شــود: در يادآور كحالى
از خارج نمى توانيم مــا زيرا بگيريم فــرا را جديد

كنيم. زندگى دنيا چارچوب
نمايشگاه ارزيابى با چاپ حوزه پيشكسوت اين
هر از بيشتر نمايشــگاه اين مى گويد: در شــانگهاى
برگزارى ماشين آلاتو نظر از نظم پيشرفتو چيزى
اين كه بود توجه قابل دفعاتقبل نسبتبه نمايشگاه

باشد. خوبى تجربه مى تواند موضوع
نمايشــگاه در فعالى حضور اينكه بيان با كحالى
اين مى افزايد: برگــزارى داشــت خواهــد تهران
و اطلاعات تبــادل براى خوبى فرصت نمايشــگاه
تجربه كسب با بايد و است همكاران ساير با عقايد

كرد. تلاش كار بهبود براى

است فرصت  يك  يشــگاه ها  نما برگزارى 
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همدان پيــام: در گفت وگويى با مديركل دفتر امور چاپ 
وزارت فرهنگ و ارشاد اســلامى از او درباره عملكرد يك 
ساله اش در عرصه چاپ كشــور و تأثير نگاه سنتى بر اين 

عرصه پرسيدم.
محمودرضا برازش در ســخنانش به اين نكته اشاره 
مى كنــد كه وظيفه اداره كل امــور چاپ وزارت فرهنگ 
و ارشــاد بيشــتر نظارت محتوايى بر كالاى چاپى بوده 
اســت. در حقيقت بحث مديريتى بر صنعت چاپ كشور 
در وزارت فرهنگ و ارشاد اســلامى خيلى متصور نبوده 

و نيست. 
وي معتقد اســت: محتواى چاپ بيشتر به وزارت ارشاد 
باز مى گردد و تكنيك چــاپ به وزارت صنايع، اما در طول 
چند دهه گذشــته، وزارت صنايع بــه تكنيك چاپ كارى 
نداشته اســت، وزارت فرهنگ و ارشاد هم بيشتر توجه اش 
بر محتواى آثار چاپى بوده اســت و اين وســط تكنيك و 
تكنولوژى چاپ حلقه مفقوده اى محسوب مى شود كه اميد 

است جايگاه اين حلقه مفقوده مشخص شود.
ماحصل اين گفت وگو را در ادامه مى خوانيد:

 با گذشت يكسال از سكاندارى شما در 
عرصه چاپ كشور، خلاصه اى از اقدام هاي 

يكساله خود را بيان كنيد.
ما بايد واقعيت اداره كل چاپ و نشــر وزارت فرهنگ و 
ارشــاد اســلامى را درك كنيم. وظيفه اين اداره كل بيشتر 

نظارت محتواى بر كالاى چاپى بوده است.
 در حقيقــت بحث مديريتى بر صنعت چاپ كشــور 
در وزارت فرهنگ و ارشاد اســلامى خيلى متصور نبوده 
و نيست، بلكه بيشــتر نظارت بر ورود كالاهاى چاپى و 
چاپ كتاب ها و يا نظارت بر محتواى توليدات چاپخانه ها 
مدنظر بوده و با توجه به شــأنيت وزارت فرهنگ و ارشاد 
اســلامى كه اين كار بيشتر حوزه كتاب را شامل مى شده 
اســت. اما با توجه به افزايش چاپ هاى غيركتاب ما هم 
تلاش كرديم به مســائل تكنيكى چاپ و بحث آموزش 
بپردازيم. البتــه اين موضوع يك برنامه درازمدت خواهد 
بود به طورى كه در طول يكسال گذشته يك سرى آمار 
و ارقام اوليه اى اســتخراج شــده است كه نشان مى دهد 
كشــور ما به لحاظ صنعت چــاپ وضعيت چندان خوبى 
ندارد؛ زيرا واردات زيادى داريم. بنابراين سعى ما بر اين 
بوده اســت كه توجه مســئولان مختلف كشورى را به 
اهميت صنعت چاپ با تمام بخش هاى صنعتى و خدماتى 
كشــور كه با اين صنعت در ارتباط هســتند، جلب كنيم 
هرچند اقدامات جارى و روزمره مانند نظارت بر كالاهاى 
چاپى، واردات و صادرات آن و واردات ماشين آلات مورد 

توجه است.
 به آموزش اشاره كرديد به عقيده شما

نيروى انسانى حرفه اى در عرصه صنعت 
چاپ چقدر مى تواند مؤثر باشد؟

آموزش توانايى هاى انسان از نظر درك و خلاقيت هاست. 
در كشور ما به آموزش بهاى زيادى مى دهند براى مثال ما 
براى برخى از رشــته ها در كشــور وزارتخانه داريم يا براى 
بعضي رشته ها دانشگاه ويژه داريم. اما با توجه به اهميت و 
گستردگى صنعت چاپ كمتر به آموزش و پژوهش در اين 

زمينه توجه شده است.
هــر چند در حــال حاضــر اداره چاپ و نشــر يكى از 
معاونت هــاي اداره كل را به معاونت آمــوزش و پژوهش 
اختصاص داده اســت و طرح جامع، آموزشى براى سطوح 

مختلــف اپراتورها، مديران و... پيش بينى شــده اســت يا 
برنامه هاى مختلفى با كمك صنف در نظر گرفته شده است 
كه در حال اجراست و اميدواريم بتوانيم بخش آموزش اين 
صنعت بزرگ را چه به لحاظ اپراتورى و چه علمى داشــته 

باشيم.
در زمينــه پژوهش بــا توجه به 
اينكه در برخى از رشته هاى مختلف 
كشور صدها پژوهشكده داريم براى 
مثال بــراى گياه توتــون 3 مركز 
تحقيقات وجود دارد، اما براى چاپ، 
يك مركز تحقيقات خوب هم نداريم 
ولى پيگير هستيم كه بتوانيم آن را 
ساماندهى كنيم. هرچند بضاعت ما 

براى اين كار به تنهايى كم است.
 نگاه سنتى بر صنعت 

چاپ حاكم است و به 
گونه اى مى توان گفت علم 

ما از تكنولوژى صنعت 
چاپ عقب است، نظر شما 

در اين مورد چيست؟
به صورت كلى اينگونه اســت. 
به دليل اينكه بســيارى از دوستان 
و همكاران مــا هنوز ديدگاه قابليت 

چاپ افســت را دارند و فكر مى كنند كه چاپ، يعنى همان 
چاپ افســت و ورقى و بسيارى از مسائل را با چاپ افست 
ورقى مى سنجند. در صورتى كه چاپ تنوع زيادى پيدا كرده 

است.
بنابرايــن اگر ما به تركيــب اتحاديه هاى صنفى نگاه 
كنيم همان اتحاديه ها و چاپخانه داران تهران را مى بينيم 
كــه عمده تركيب آنها همان چاپخانه هاى افســت قديم 

اســت. در حالى كه بايد با توجه بــه تغييرات تكنولوژى 
عمل كرد كــه البته اين مقوله به آموزش و پژوهش هم 

ارتباط دارد.
 با اين تفاسير جايگاه صنعت چاپ را در

ايران در مقايسه با ساير 
كشورهاى چگونه مى بينيد؟ 

معمولاً در دنيا همــه چيز به هم 
تنيده اســت. زمانى كه گفته مى شود 
آلمان بزرگترين دســتگاه سازه چاپ 
است آلمان در بسيارى از صنايع ديگر 
هم رتبه نخســت را دارد، براســاس 
تحقيقــى كه در دنيا صــورت گرفته 
اســت صنعت چــاپ مى تواند موتور 
محركه بسيارى از صنايع ديگر باشد 
و اگــر اين صنعت به جلو حركت كند 
مى تواند در توســعه اقتصادى كشور 

مفيد و مؤثر باشد.
در زمينه جايگاه هم بايد گفت در 
حال حاضر صنعــت چاپ ما در دنيا 
جايگاه خاصى نــدارد. در خاورميانه 
جــزو رده هــاى اول، دوم و ســوم 
نيســتيم همچنين تراز ايران از نظر 
تجارت منفى اســت، يعنى بيشــتر 
وارد كننده هســتيم تا صــادر كننده با توجــه به اينكه 
همســايه هاى ما كشــورهايى مانند افغانســتان، عراق، 
پاكستان، يا كشورهاى آسياى ميانه هستند، اما هيچ كدام 
از اين ها كشــورهاى قدرتمندى از نظر صنعتى و علمى 
در جهان نيســتند. با اين حال ما وارد كننده هســتيم اما 
اميدواريم براساس چشــم انداز 1404 به جايگاه نخست 

منطقه در بسيارى از مناطق برسيم.

  معمولاً اين ديدگاه وجود دارد كه چاپ به
نوعى بين صنعت و فرهنگ سردرگم است، 

در اين زمينه چه ديدگاهى داريد؟
مــا صنايع 2گانه زيــادى داريم براى مثــال صنايع 
غذايى از يك طرف به وزارت كشاورزى و از سوى ديگر 
به چاپ مرتبط است. واقعيت اين است كه محتواى چاپ 
بيشــتر به وزارت فرهنگ و ارشاد بر مى گردد و تكنيك 
چاپ بــه وزارت صنايع، اما در طول چند دهه گذشــته 
وزارت صنايع بــه تكنيك چاپ كارى نداشــته، وزارت 
فرهنگ و ارشــاد هم بيشــتر توجه اش بر محتواى آثار 
چاپى اســت و اين وسط تكنيك و تكنولوژى چاپ حلقه 
مفقوده اى اســت كه اميدواريم جايگاه اين حلقه مفقوده 

مشخص شود.
البته بحــث حمايت دولت بيشــتر حمايت هاى قانونى 
و تعرفــه اى و وام هاى كم بهره اســت. درحالى كه ماهيت 
وزارت فرهنگ و ارشاد فرهنگى است. بنابراين تكليف اين  
موضوع ها را بخشى از مملكت به صورت جدى بايد روشن 
كند؛ زيرا اين بلاتكليفــى صنعت چاپ به خيلى از صنايع، 
آســيب وارد مى كند، يعنى اگر وزارت ارشــاد متولى است 
بايد متولى همه ابعاد باشــد. اگر ارشاد تنها محتوا را بررسى 
مى كند بايد ديد متولى صنعت چاپ و تكنيك چاپ كيست؟

تكليف ايــن موضوع ها بايد مشــخص شــود. ما هم 
خوشحال مى شويم بدانيم تكليف خودمان اين وسط چيست.
سوتيتر: بلاتكليفى صنعت چاپ به خيلى از صنايع، آسيب 
وارد مى كند، يعنى اگر وزارت فرهنگ و ارشاد متولى است 
بايد متولى همه ابعاد باشــد. اگر ارشاد تنها محتوا را بررسى 
مى كند بايد ديد متولى صنعت چاپ و تكنيك چاپ كيست؟

ســوتيتر: صنعت چاپ مى تواند موتور محركه بسيارى 
از صنايع ديگر باشــد. اگر ايــن صنعت به جلو حركت كند 

مى تواند در توسعه اقتصادى كشور مفيد و مؤثر باشد.

مديركل دفتر امور چاپ وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامى:

شود مشخص  چاپ  شده  مفقود   جايگاه  اميدواريم 
■ بلاتكليفى صنعت چاپ به خيلى از صنايع آسيب وارد مى كند

■ وضعيت صنعت چاپ در كشور خوب نيست

 البته بحث
حمايت دولت بيشتر 

حمايت هاى قانونى و 
تعرفه اى و وام هاى 

كم بهره است. 
درحالى كه ماهيت 

وزارت فرهنگ و 
ارشاد فرهنگى است. 
بنابراين تكليف اين  

موضوع ها را بخشى 
از مملكت به صورت 
جدى بايد روشن كند
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مؤسســه  مديرعامل  خســروى،  مجيد  همدان پيام: 
تحقيقات و توسعه صنعت چاپ و بسته بندى پيش رسانه 
از جمله صاحبنظرانى است كه ديدگاه خود را با صراحت 

بيان مى كند.
وي معتقد است: صنعت چاپ در 3 دهه اخير به عنوان 
يكى از صنايع زيرســاخت اقتصاد بسيارى از كشورهاى 
پيشــرفته و توسعه يافته رشد خوبى پيدا كرده است و از 
توسعه موزون برخوردار است. اما متأسفانه در كشور ما و 
كشورهاى جهان سوم و در حال توسعه هنوز به اهميت 
صنعت چاپ و بسته بندى پى برده نشده است و حتى آن 

را به عنوان يك صنعت قبول نداريم.
 اين پژوهشــگر، مدرس دانشــگاه هنر و كارشناس 
رسمى دادگســترى مى گويد: صنعت چاپ در كشور ما 
علاوه بر اينكه صنعت ضعيفى اســت، از رشد ناموزونى 
برخوردار است به طورى كه مشاهده مى شود محصولات 
از نظر بســته بندى چندان تعريفى ندارد و مى توان گفت 
بخش بســته بندى در كشور ما متولى خاصى ندارد و به 

آن توجه نمى شود. 
به گفته خســروى، در كشــور ما براى حــوزه چاپ و 
بسته بندى برنامه و راهبرد مشخصى چه در بخش دولتى 
و چه در نهادهاى صنعتى مرتبط با اين حوزه چيزي تعريف 
نشده است پس نبايد انتظار زيادي از اين صنعت داشته باشيم.

با اين استاد دانشــگاه درباره مقايسه صنعت چاپ و 
بسته بندى در جهان و ايران و فاصله ايران با كشورهاى 
منطقه گفت وگويي كرديم كه متن كامل اين مصاحبه را 

در ادامه مى خوانيد:
صنعت چاپ در 3 دهه اخير به عنوان يكى از صنايع 
زيرســاخت، اقتصاد بسيارى از كشــورهاى پيشرفته و 
توســعه يافته و در حال توســعه مطرح شده است و در 
حقيقت دولت ها براى آن برنامه ريزى و برنامه راهبردى 
ارائه داده اند. به طورى كه مشاهده مى كنيم صنعت چاپ 
در بســيارى از كشورهاى توسعه يافته به عنوان صنعت 
زيرســاخت رشد خوبى داشته و در خدمت ساير بخش ها 
قرار گرفته است. براى مثال اگر بخش بسته بندى شكل 
و شــمايل خوبى پيدا كرده اســت به اين دليل است كه 
صنعت چاپ آنها در خدمت بســته بندى قرار گرفته و از 

توسعه موزون برخوردار است.
 بخش بســته بندى به آنها كمك كرده است تا بتوانند 
بازارشان را در بازارهاى مختلف دنيا جا بيندازند اين شكل 
برخورد با صنعت چاپ در اين كشورها ناشى از توجه و دقت 
برنامه ريزان دولتى به اين صنعت است و بخشى هم به دليل 
توجه مديران دست اندركار يا نهادهاى صنفى به اين حوزه 
اســت. بنابراين در هر 2 وجــه اين صنعت، يعنى بخش 
نهادهاى صنفى و دولت توجه جدى صورت گرفته است 
و مى توان گفت به اهميت آن وافق شــده اند. به همين 
دليل با برنامه ريزى هاى بلندمدت و ايجاد راهبرد در اين 
صنعــت تلاش مى كنند اگر نقطه ضعف كمى هم وجود 

دارد، آن را برطرف كنند.
اما متأســفانه در كشور ما و كشورهاى جهان سوم و 
در حال توسعه هنوز به اهميت اين صنعت پى برده نشده 
اســت حتى آن را به عنوان صنعــت قبول نداريم. براى 
مثال هنوز در كشــور ما سازمان مديريت و برنامه ريزى 
چاپ را به عنوان صنعت قبول ندارد آن را در دل وزارت 
فرهنگ و ارشــاد قــرار داده اســت و در حقيقت همان 
بودجــه اى كه به بخش فرهنگ و هنــر مى دهد اندك 
بودجــه اى هم در وزرات ارشــاد آن هم در رديف آخر به 

چاپ اختصاص مى دهد.
بنابراين صنايع ديگرى مانند صنعت بسته بندى كه از 
اين صنعت زيرساخت بهره مند مى شوند و تغذيه مى كنند 

به دليل اينكه صنعت چاپ ما صنعت ضعيفى است و از 
رشد ناموزونى برخوردار است البته اين رشد ناموزون هم 
به همت بخش خصوصى است؛ زيرا دولت در اين زمينه 
برنامه اى نداشته است در همين راستا مشاهده مى كنيم 
كه محصولاتمان از نظر بسته بندى چندان تعريفى ندارند 
و مى توان گفت بخش بســته بندى در كشــور ما متولى 
خاصى ندارد و به آن توجه نمى شــود و هر كس به هر 
شكلى كه دوست دارد كالاى مد نظرش را بسته بندى و 

صادر مى كند.
البتــه بماند كه در طول مســير هم، بخــش عمده از 
محصولات در حــوزه مواد غذايــى در حوزه محصولات 
كشاورزى به خاطر نامناسب بودن بسته بندى از بين مى روند.
با اين تفاسير تا زمانى كه به صنايع زيرساخت توجه 
نكنيم، تمام صنايع كه مى خواهند از اين صنعت بهرمند 
شوند و محصول خود را بســته بندى كنند در بازارهاى 

داخلى و خارجى با مشكل مواجه مى شوند.
در مجموع به صورت خلاصه بايد گفت از آنجا كه در 
كشــور ما براى حوزه چاپ و بسته بندى برنامه و راهبرد 
مشخصى چه در بخش دولتى و چه در نهادهاى صنعتى 
مرتبط با اين حوزه تعريف نشــده است، پس نبايد انتظار 

زيادي از اين صنعت داشته باشيم.
به تبع مشــكلات زيادى درگير دست اندركاران اين 
حوزه هســت و متأســفانه دولت هم عمق اســتراتژى 
و اســتراتژيك اين صنعت و تأثير رشــد صنعت چاپ و 

بسته بندى در توسعه اقتصاد كشور را درك نكرده است.
در مورد فاصله ايران با كشورهاى منطقه هم بايد گفت 
زمانى كه مى خواهيم صنايع كشور را با صنايع كشورهاى 
دنيا مقايسه كنيم بايد كشــورهايى كه در يك سرى از 
ويژگى ها با كشــور ما شــباهت دارد را انتخاب كنيم. ما 

هيچ وقــت نمى توانيم خــود را با 
كشورهاى اروپايى مقايسه كنيم. ما 
اگر خودمان را با كشورهاى منطقه 
ماننــد تركيه، امارات، عربســتان 
مقايســه كنيم مي بينيــم كه در 
بخش هاى مختلف صنعت چاپ و 
بسته بندى رشد ناموزن و نامتعارفى 
داشتيم. در بخشــى از حوزه ها به 
مجهز  ماشــين آلات  و  تجهيزات 
شديم كه در دنيا بى نظير بود، يعنى 
از تجهيز ماشين آلات و تجهيزات 
حوزه ها  برخى  در  ســخت افزارى 
خيلى به روز شديم. اما در برخى از 

حوزه ها اصلاً توجه نكرديم.
براى مثــال در يك حوزه بازار 
اشباح شــده است همه زير قيمت 
يكديگر كار مى كنند اما در برخى 
حوزه ها مى بينيم كه ماشــين آلات 

خاص خودش وارد نشــده اســت و بازار محصولى كه 
مى خواهد در حوزه چاپ و بســته بندى تهيه كند مجبور 

است از كشورهاى همسايه درخواست كند.
اگر بخواهيم خود را با كشور تركيه مقايسه كنيم خيلى 
عقب هستيم هم دولت تركيه و هم انجمن هاى صنفى 
در اين كشــور در طول 10 سال گذشته خيلى به صنعت 
چاپ و بســته بندى توجه كرده اند يا امارات متحد عربى 
در اين 10 سال گذشته رشــد سرسام آورى داشته است 
و از مشــاورهاى اروپايى و انگليسى استفاده كرده است 
در حوزه هايى ســرمايه گذارى كرده است كه كشورهاى 

منطقه در آن حوزه صنعت دارند.
بنابراين شايد از نظر تعداد واحدهاى چاپ و بسته بندى 

بيشتر از كشورهاى همســايه واحدهاى صنعتى داشته 
باشيم، اما در عمل اين مشــكل وجود دارد كه هنوز به 
تجهيزات و ماشين آلات روز و تخصصى هر بخش مجهز 
نشديم يا اگر تجهيز شــديم بلد نيستيم از آن به خوبى 
استفاده كنيم و اين موضوع يك واقعيت دردناك است، 
يعنى نتوانسته ايم نيروى انســانى متخصص را آموزش 
بدهيم كه آنها بتوانــد از تجهيزاتى كه با قيمت زيادى 

خريدارى شده است، درست استفاده كنند.
پس مى توان گفت در طول 10

سال گذشــته رشد كرديم، حتى در 
اوج تحريم ها تجهيزات زيادى وارد 
كشور شــده اســت اما اصلاً قابل 
مقايسه با رشــدى كه كشورهايى 
مانند تركيه، عربســتان و امارت در 

اين بخش ها داشتند، نيست.
بنابرايــن ما با 2 مشــكل مواجه 
هستيم نخســت اينكه؛ نتوانسته ايم 
اين بازار را به خوبى بشناســيم و دوم 
اينكه؛ نتوانســته ايم نيازهاى داخلى 
چاپ و بســته بندى كشــور خود و 
نيازهاى منطقه را خوب شناســايى 
كنيم و متناسب با آنها ماشين آلات و 

تجهيزات خريدارى كنيم.
مشكل ديگر اينكه؛ نتوانسته ايم 
از آن ماشــين آلات كــه خريدارى 
كرديم به درستى استفاده كنيم. اين 
چند درد موجب شــده اســت صنعت چاپ ما همواره در 

جا بزند. 
و متأســفانه نتوانيم با كشــورهاى همسايه، تركيه، 
امارات و عربستان سعودى حتى كشورى مانند پاكستان 
كه در حوزه چاپ و بســته بندى از ما جلوتر است رقابت 
كنيم؛ زيرا آنها هم امكانات سخت افزايى بهترى دارد هم 

اينكه در بهره بردارى و شناخت بازار موفق هستند.
در مجموع مشــكلاتى كه گريبانگيــر بخش هاى 
مختلف صنعتى كشــور ماســت از جمله صنعت چاپ و 
بســته بندى گستره زيادى دارند و نمى توان با يك جمله 

نسخه اى  براى اصلاح و بهبود آنها پيچيد.
امــا آنچه بايد مدنظر قرار گيرد اين اســت كه ما در 

بخش صنعت چاپ و بسته بندى نياز به متولى داريم. اين 
متولى اينگونه نيست كه بسته بندى هم برود زيرمجموعه 
فعاليت وزارت ارشاد قرار بگيرد و يا اينكه مهم نيست در 
چه وزارتخانه اى برود به  رغم اينكه دوســتان معتقدند در 
دل وزارت صنايع برود من اصرار به اين ندارم، چون خواه 
و ناخواه تمام چاپخانه اى كه پروانه صنعتى مى گيرند و در 
اشل صنعتى مى خواهند كار كنند خود به خود در وزارت 
صنايع مى روند. بحث من اين اســت كه صنعت چاپ و 
بسته بندى نياز به متولى دارد متولى كه از طرف دولت به 
آن بها داده شــود و جدى به آن نگاه شود يا اعتبار ويژه 

براى آن در نظر گرفته شود.
 اگــر دولت به صنعت چاپ و بســته بندى به عنوان 
صنعت زيرســاخت با تعاريفى كه در دنيا دارد نگاه كند 
خيلى از مشكلات ما حل مى شود. مهم نيست كجا باشد 
در دل وزارت صنايع، ارشاد يا سازمان مستقل باشد مهم 
اين اســت كه دولت به ايــن دو صنعت كه خيلى با هم 
عجين هستند به عنوان يك صنعت زيرساخت نگاه كند.

 و وقتى به عنوان صنعت زيرســاخت نگاه كرد مهم 
مى شود از نظر اينكه براى اين صنعت زيرساخت اعتبارات 
ويژه تصويب شــود و نظــارت و برنامه ريزى كه روى 
هزينه كرد اين اعتبار صورت مى گيرد به توســعه اقتصاد 

ساير صنايع كشور كمك كند.
به دليل اينكه صنعت چاپ و بسته بندى يك صنعت 
وابسته است اين صنعت در اختيار ده ها و صدها صنعت 
ديگر است شما اگر صنعت بسته بندى را حذف كنيم خيلى 
از توليــدات كارخانجات مختلف در حــوزه مواد غذايى، 
آرايشى، شوينده، صنايع دستى و توليدات حذف مى شود، 
چون همه اينها به صنعت بسته بندى نياز دارند. پس مهم 
است از سوى دولت به اين صنعت به عنوان يك صنعت 
نخست و دوم به عنوان يك صنعت زيرساخت توجه شود. 
زمانى كه اين اتفاق بيفتد از زير نظارت يك دفتر به نام 
دفتر امور چاپ و نشــر خارج مى شــود و ديگر ما درگير 
اين نمى شويم كه هر ســال يك مدير در وزارت ارشاد 
تغييــر مى كند و هر كدام از اين مديران با توجه به اينكه 
از اهميت اين صنعت شــناخت ندارند يا بى توجه هستند 
دست به اقداماتى بزنند كه اين اقدامات در خور و شايسته 

صنعتى در اين قد و قواره نيست.
از ســوى ديگر، مهم اســت كه نهادهاى صنفى ما 
تحركى داشته باشند. متأســفانه در سال هاى گذشته از 
ســمت افراد، نهادها و مديران صنفى اين صنعت خيلى 
شــعار داده شــده كه جاى اين صنعت در وزارت ارشاد 
نيســت يا اينكه چاپ صنعت هست يا نيست؟ اما هيچ 
وقــت اين نهادهاى صنعتى نيامدند با همكارى يكديگر 
يا بــه صورت مجزا دســت به پژوهــش بزنند كه اين 
پژوهش سمت و ســو را در دنيا و در كشور به نهادهاى 
تصميم گيرنــده و برنامه ريزى در كشــور مانند مجلس، 

دولت نشان بدهد.
در حالى كه نتايج اين پژوهش ها مى تواند بسيارى 
از خواســته هاى بحق صنعت چاپ و شــركت ها و 
واحدهاى صنعتى فعال در حوزه چاپ و بسته بندى 
را به واســطه مطالعاتى كه انجام شده است از دولت 
طلب كند و مى توان با مطالعه كلاسيك به دولت ثابت 
كرد در مورد صنعتى صحبت مى شود كه براى صدها 
صنعت ديگر ريلى است و زمانى كه اين ريل نباشد 

صنايع ديگر رشد نمى كند.
متأسفانه نگاه دولت و نه نگاه مديران نهادهاى 
صنعتى نسبت به توسعه صنعت چاپ نگاه علمى 
و اصولى نبوده اســت و اكنون ما ميراث دار چنين 

چيزى شديم كه امروز مى بينيد.

آسيب شناسى صنعت چاپ و بسته بندى در ايران در گفت و گو با استاد هنر

مى خواهد متولى  بسته بندى  و  چاپ  صنعت 

 مشكلات زيادى
درگير دست اندركاران 

حوزه چاپ و بسته بندى 
هست و متأسفانه دولت 

هم عمق استراتژى و 
استراتژيك اين صنعت 

و تأثير رشد صنعت 
چاپ و بسته بندى در 

توسعه اقتصاد كشور را 
درك نكرده است
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ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

همدان پيام: راستى اگر صنعت چاپ نبود امروز اكتشافات، 
اختراعات و صنايع چه حال و وضعى داشــتند؟ پيشــرفت 
فرهنگ و انديشه بشــرى چقدر بود؟ آيا شرايط بازرگانى، 
ارتباطات، سياست، اقتصاد، فرهنگ، زراعت، همين بود كه 
امروز هســت؟ مگر نه اين اســت كه رشد و توسعه يافتگى 
نتيجه نوآورى، اطلاعات و دانايى اســت. اين موارد را تماماً 
چاپ گسترانيده اســت و به اين شكل توسعه و رشد همه 

حوزه ها وام دار اين صنعت هستند.
امروزه هم در دنيا، ارتباط بين كالا و مشــترى را چاپ 
و بســته بندى تعيين مى كند. ما وقتى به يك سوپرماركت 
مي رويــم در وهله نخســت، ظاهر كالا كه شــامل چاپ 
و بســته بندى اســت ما را جذب مى كنــد و كيفيت درون 
بســته بندى در درجه دوم به مشــترى ثابت مى شود. اما با 
ايــن حال كماكان دولت، چــاپ را به مثابه يك صنعت به 
رسميت نمى شناســد و همين امر موجبات توسعه نيافتن و 
نزول بهره ورى مناسب را نزد فعالان اين صنعت پديد آورده 
اســت. به طوري كه مي توان يكى از مهمترين مشكلات 
صنعت چاپ را نداشــتن يك متولى مشــخص و مقتدر در 
بدنه دولت دانســت. اين در حالى اســت كه در بسيارى از 
كشورهاى توسعه يافته، صنعت چاپ از جنبه هاى مختلف 
اشتغالزايى، ارزش بازار سرمايه، گردش مالى و توليد ناخالص 

ملى در زمره 5 صنعت برتر قرار دارد. 
اگر بخواهيم صنعت چاپ را با صنعت توريســم مقايسه 
كنيم، صنعت توريســم حدود 500 ميليارد دلار در ســطح 
جهان گــردش مالى دارد، ولى صنعت چــاپ بالغ بر هزار 
ميليارد دلار گردش مالى دارد يعنى؛ دو برابر صنعت توريسم. 
گــردش مالى چاپ در حوزه كتاب فقــط حدود 7 درصد و 
93 درصد آن مربوط به چــاپ تجارى، صنعتى، تبليغات و 

مطبوعات است. 
در گذشته هم كه چاپ صرفاً، فرهنگي به حساب مي آمد 
به اين دليل بوده كه صنعــت چاپ براي انتقال اطلاعات، 
آن هم فقط براي كتاب و يا نشــريات بوده اســت و صنايع 
ديگر تا اين اندازه پيشرفت نكرده بود. اما در 2 دهه گذشته، 
صنعت چاپ در حوزه بســته بندي و تبليغاتي بسيار گسترده 
شده است و اغلب اقلام چاپي در حوزه فرهنگ نيستند و اين 
صنعت، صنايع ديگر را پوشش مي دهد. به طوري كه صنعت 
چاپ جهان ميل به صنعت بســته بندي دارد و به مســائل 

صنعتي توجه دارد؛ ما نيز با توجه به اين تحولات بايد براي 
توسعه همه جانبه قدم برداريم. اما سردرگمى اين صنعت بين 
صنعت و فرهنگ از يك سو موجب شده فعالان اين صنعت 
هيچ امتيازى از حمايت هاى صنعتى دريافت نكنند از سوى 

ديگر از حداقل حمايت هاى فرهنگى نيز بى بهره باشند.
هرچند فرهنگ و نشر بدون صنعت چاپ معنا و هويت 
خويــش را از كف مي دهد؛ زيرا چاپ، ســتون اصلي خيمه 
فرهنگ است، اما چاپ محصولات فرهنگي همان طور كه 
پيشتر گفته شد بخش كوچكي از دامنه چاپ را دربر مي گيرد 
و صنايع ديگر بهره بيشــتري از چاپ مي برند. به اضافه آن 
به طور طبيعي نمي توان انتظار داشــت كه وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامي ، بتواند در حوزه هاي صنعتي ورود پيدا كرده و 
از صنعت چاپ حمايت هاي شايان توجهي كند، چون بخش 

ســخت افزاري و صنعتي چاپ بايد به دستگاه هاي صنعتي 
كشور منتقل شود تا حمايت هايي كه ساير صنايع از آن بهره  
مي برند، صنعت چاپ كشور هم از آن بهره مند شود. ولي در 
حال حاضر صنعت چاپ ايران ســرگردان بين وزارت هاي 
فرهنگ و ارشاد اســلامي و صنعت، معدن و تجارت است 
و همين موضوع موجب شــده شهرهايي چون همدان كه 
چاپخانه هاي باكيفيت و مجهز دارنــد اما همچنان نتوانند 
تأثير بسزايي در گردش مالي كشــور و حتي استان داشته 
باشند؛ در صورتي  كه از پتانسيل بسيار بالايي برخوردارند و 
اگر حمايت هايي كه لازم اســت و بايد از اين صنعت انجام 
شود، صورت بگيرد آنها مي توانند به قطب اقتصاد استان  و 

كشور تبديل شوند.
به  نظر مي رسد با وجود مشكلات پيش روي اين صنعت 

در كشــور ايران كه نتيجه آن عقب ماندن آن و در دســت 
داشــتن فقط 4 درصــد از بازار منطقه در مقابل تســخير 
حدوداً 44 درصد از اين بازار توســط كشور تركيه است كه 
در 10 ســال اخير آن را به دســت آورده، منطقي است كه 
مانند كشورهاي پيشرفته، به صنعت چاپ به مثابه صنعتي 
پردرآمد نگاه شود و متولي آن نيز دستگاهي صنعتي، چون 

وزارت صنعت، معدن و تجارت باشد.
اكنون براســاس آمار،  هزينه كارهاي چاپي كه از ايران 
خارج مى شــود و در كشــوري، چون تركيه كــه برخي از 
بســته بندي هاي چيپس، پفك و... به چاپ مي رسد، بالغ بر 
10 برابر بودجه كل وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامى است، 
اين در صورتى اســت كه تمام مجوزهاى كارهاى چاپى و 

وارداتى، از سوى همين وزارتخانه صادر مى شود.

همدان پيام: يكى از مواد مضر مورد استفاده در اين كاغذ 
نيترات نقره است كه به صورت روكش روى اين كاغذ براى 
چاپ اســتفاده مى شود و براى محيط زيست خطرات جدى 

ايجاد مى كند.
يكى از ابزارهاى پرداخت الكترونيك دستگاه هاى پايانه 
فروشــگاهى يا همان كارتخوان ها هســتند. طبق الزامات 
شاپرك، پس از هر تراكنش از طريق اين دستگاه بايد رسيد 
به دارنده كارت ارائه شــود. به ازاى هر تراكنش يك رسيد 
براى مشترى و در اغلب موارد يك رسيد هم براى پذيرنده 

چاپ مى شود.
 به گزارش خبرآنلاين، با توجه به مدل دستگاه كارتخوان، 
كاغذ مورد اســتفاده به صورت رول هايى با متراژ 16 تا 25
متر به عرض حدود 6 سانتيمتر است. كاغذهاى استفاده شده 
در اين رول ها با نوعى مواد شيميايى پوشانده شده است كه 
در اثر گرماى ايجاد شده توسط پرينتر كارتخوان، اين ماده 

كه تركيبى از نيترات نقره است تغيير رنگ مى دهد.
با نگاهى به آمار شــبكه الكترونيكى، پرداخت كارت 
(شــاپرك) در 6 مــاه ابتداى ســال جــارى 2/5ميليارد 
تراكنش از روى دســتگاه هاى كارتخوان فروشــگاهى 
انجام شده اســت. صرف نظر از تعداد تراكنش هاى مانده 
گيــرى كه 450 ميليون و 172 تراكنش بوده اســت، به 
طور متوســط حدود 4 ميليارد رسيد توسط اين دستگاه ها 

چاپ شده است.
با در نظر گرفتن تعداد تراكنش و مقدار مصرف كاغذ در 
هر تراكنش مى توان دريافت در 6 ماه ابتداى امسال حدود 
36 ميليارد ســانتى متر كاغذ براى رسيد چاپ شده است. با 

اين مقدار كاغذ رول مى توان 9 بار دور كره زمين چرخيد.
اين كاغذها توســط شــركت هاى ارائه دهنده خدمات 
پرداخت به صــورت رايــگان در اختيار پذيرنــدگان قرار 
مى گيرد، اما براســاس فرهنگ حاكم بر هــر نوع كالا يا 

خدمات رايگان در كشور ما، به بدترين شكل ممكن اسراف 
مى شود. مشاهده شده كه برخى پذيرندگان از اين كاغذ كه 
به عنوان ســمى ترين نوع كاغذ از آن ياد مى شود به عنوان 

برگه يادداشت نيز استفاده مى كنند.
مصرف 360 هزار كيلومتر كاغذ رول با عرض 5 سانت 

در شش ماه از چند منظر قابل بررسى است.
آمار استفاده از اين رول در آسيا به طور متوسط روزانه 30

ميليون رول است. سهم ايران از اين رقم حدود 2/6 درصد 
اســت، يعنى در كشــور ما روزانه حدود 80 هزار رول كاغذ 

براى دستگاه هاى كارتخوان استفاده مى شود.
از طرفــى، با توجه به اينكه كمتــر از 20 درصد از اين 
كالا توليد داخل است، براى واردات آن، كه از مواد مصرفى 
ضرورى در پرداخت الكترونيك اســت، در 6 ماه بيش از 3

ميليون دلار ارز از كشور خارج شده است.
گفتنى اســت، بــراى توليد اين كاغذ در داخل كشــور 

برخلاف كاغذهاى وارداتى بايد از چوب اســتفاده كرد، كه 
اين به معنى قطع شدن درختان بيشتر است.

يكــى از مواد مضر مورد اســتفاده در اين كاغذ نيترات 
نقره است كه به صورت روكش روى اين كاغذ براى چاپ 
استفاده مى شود و براى محيط زيست خطرات جدى ايجاد 
مى كند. كاغذهاى حرارتى اســتفاده شده در ايران، معمولاً 
طول عمر چاپ بسيار كوتاهى دارند و در برخى موارد دارنده 
رســيد مجبور اســت براى نگهدارى طولانى مدت از اين 

رسيدها كپى تهيه كند.
محور ميانى اين رول ها از جنس پلاستيكى يا مقواى 
فشــرده اســت. در حال حاضر به دليل ارزان بودن نوع 
پلاستيكى نســبت به مقوايى همه سفارش ها از اين نوع 
اســت كه پس از اتمام كاغذ ديگر قابل استفاده نبوده و 
روزانه 80 هزار محور پلاستيكى به چرخه محيط زيست 

وارد مى شود.

تجارت؟ و  معدن  صنعت،  يا  ارشاد  و  فرهنگ  وزارت 

در6 ماه چند هزار كيلومتر كاغذ مصرف كرديم؟
كارتخوان ها كاغذ  رول  خريد  هزينه   
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چاپ شــهريور ماه سال  صنعت ملى جشــنواره
و فعالان و فرهنگى شــخصيت هاى حضور با جارى
بر آيين اين شد. در برگزار چاپ صنعت پيشكسوتان
اقتصا و فرهنگ توسعه در چاپ مهم و نقشمحورى
فرهنگ خيمه اصلى ستون چاپ، شــد عنوان و تأكيد

است.
اظهار مراســم اين در ارشــاد وزير گزارشايبنا به
همواره افكار و انديشه نشــر و توليد در كرد: ايرانيان
توسعه با افكار نشر نيستكه بوده  اند. ترديدى پيشگام
شكل ارتباطات عصر و مى شود ميســر صنعتچاپ

مى گيرد.
وزارتفرهنگو اقداماتجديد تشريح وىضمن
گفت:  چاپ صنعت ارتقاى راستاى در اسلامى ارشاد
بانك تدوين و جمــع آورى حال در وزارتخانه ايــن
كه اســتچرا نشــر و اطلاعاتصنعتچاپ جامع
بايد را علمى روزآمد و دقيق اطلاعات به دسترســى

دهيم. قرار سياستگذارى ها براى خود دقيق مبناى
اســلامى ارشــاد فرهنگو وزارت عالى مقام اين
به توجه و نقــشمحــورى به داد: توجــه توضيــح
و چاپ عرصه در فعــال انجمن هــاى و اتحاديه هــا
وزارت اقدامات ديگر از گروه ها اين به امور واسپارى
روزافزون پيشــرفت براى اسلامى ارشــاد و فرهنگ

مى آيند. شمار به صنعتچاپ
الزامات جمله از را گســترشصنعتچاپ جنتى
بايد گفت: ما و دانشبرشــمرد مرزهاى در حضــور
روزافزون توجه چاپ صنعت دستاوردهاى به نسبت
مشاغل ايجاد زمينه صنعت اين چراكه باشــيم، داشته
بخش اين از حمايت مى كند. بنابراين، فراهم را جديد

مى دانيم. ضرورى را
بر مبنى رهبرى معظم مقام تاكيد به اســتناد با وى
مســير در حركت و علم مرزهاى در دانــش «توليد
تمامى در ايرانى جوانــان گفت: خوشــبختانه دانش»
لبيك خواســته اين به چاپ صنعت به ويژه عرصه ها

هستند. علم قله هاى فتح حال در و گفته اند
صنعتچاپ اطلاعاتى بانك برازش: ايجاد

نشــر و چاپ دفتر مديركل بــراش، محمودرضا
سخنرانان ديگر از اســلامى ارشاد و فرهنگ وزارت

بود. مراسم اين
اتصال حلقه هــاى از يكــى اين كه بيــان بــا وى
يكديگر به اقتصادى و فرهنگــى مختلف بخش هاى
تمام جارى سال كرد: در اظهار اســت چاپ صنعت
واجد افراد معرفى و بررســى در كشــور استان هاى
چاپ، عرصه پيشكسوتان انتخاب منظور به شــرايط
خرسندى و تعجب موجب كه داشتند جدى فعاليت
نيز آنها بين از معــدودى انتخاب شــد. البته دبيرخانه

بود. سخت بسيار
تشكل هاى و چاپخانه ها داد: همچنين ادامه برازش
و جوايز اهدا و مراســم برگزارى در متعددى صنفى
آنها از تشكر كردند. ضمن يارى را جشــنواره يادمان،
پيشكسوتان از تشكر و تجليل سنتپسنديده اميدوارم
به روز و شده نهادينه صنف خود توسط برگزيدگان و

يابد. گسترش روز
در صنعت اين در داده رخ تحولات به اشاره با وى
تكثير به بيشتر چاپ گذشته، گفت: در اخير دهه هاى
اخير دهه چند در اما مى شد مربوط كتاب ها و مقالات
داده رخ صنعتچاپ در گســترده اى بسيار تحولات
تغيير تغييراتو ساير با اينتحولاتهمسو است. البته

است. بوده زندگى سبك روشو در
اظهار چاپ صنعت جايگاه درباره ادامه در برازش

اقتصاد مقوله به ابتدا همان از وزارت محترم كرد: مقام
موجود آمار به توجه داشتند. با ويژه اى توجه فرهنگ
است؛ صنعتچاپبزرگ ترينصنعتفرهنگىكشور
گردش ريال ميليارد هزار 100 بيشاز با طورى كه بــه
فرهنگى صنايع تمام از اقتصادى نظر از شــايد مالى،
نيز جهان كشورهاى ساير در باشد. البته بزرگتر ديگر
گردشمالىصنعتچاپدر طورى كه به است، چنين

مى شود. برآورد دلار ميليارد 800 حدود جهان
ارشاد و فرهنگ وزارت نشر و چاپ دفتر مديركل
به چاپى محصولات عظيم واردات به اشاره با اسلامى
ماه 9 در شده، صادر اساسمجوزهاى گفت: بر كشور
محصولاتچاپى انواع تن هزار 600 بيشاز گذشــته
است.  شده  كشــور وارد عدد ميليارد تقريبى7 تيراژ با
كمبود با كشور چاپخانه هاى از بسيارى ديگر سوى از

هستند. سفارشمواجه
ناهماهنگى مى رسد نظر به نخست مرحله در آنچه 
است.  بازار نياز خواستو در با كشور تجهيزاتچاپى
داشتن گام اولين نقيصه اين رفع و صحيح درك براى
تجهيزات و كشور چاپخانه هاى از اتكا قابل اطلاعاتى

آنهاست.
حوزه در اطلاعــات بانك ايجاد بر تاكيــد با وى
خواســتهمه بانكاطلاعاتى اين چاپگفت: ايجاد
تجهيزات اســت. نبود دســت اندركاران و مسئولان
مناسب ارتباطى امكانات و نرم افزارى سخت افزارى،
مقام دستور با است. اميدواريم شده امر اين تحقق مانع
خدمات اتوماســيون و رفع موانع اين وزارت محترم
جارى ســال در سراســرى آمارگيرى طرح و چاپ
دقيق، اطلاعات و آمار نبود در شود. متاســفانه محقق
روى از اغلب تجهيــزات خريد و ســرمايه گذارى ها
مى شــود انجام محدود رايزنى هاى يا گمان و حدس

نمى رسد. نظر به منطقى كه
تقويت به اشــاره با نشــر و چاپ دفتر مديــركل
بعدى كرد: گام عنوان چاپ صنعت زيرســاخت هاى
و بسته بندى و چاپ مهندســى نظام تقويت و ايجاد
پروژه هاى اجراى و مشاوره علمى هسته هاى تشكيل
نهادها اين اميدورايم متخصصان كمك است. با چاپى
ايفا مهمى نقش چاپ صنعت توســعه در و گرفته پا

كنند.
توسعه و تجهيز به كمك ســوم داد: گام ادامه وى
صنايع ساير مانند نيز صنعت است. اين چاپ صنعت

از پيشــرفتاست. يكى و تغيير حال در ســرعت به
روزآمد مناسبو تجهيزات كمبود واردات انبوه دلايل

است. كشور در
مشــكلات از را كم بهره وام هاى نبــود برازش
اظهار و عنوان چاپخانه ها تجهيز راه ســر بر موجود
بيشتر، و درصد بيست كارمزدهاى با كرد: وام هايى
نمى كند. انتظار ايجاد سرمايه گذارى براى انگيزه اى
و صنايع ســاير مانند نيز صنعت اين اســت اين بر
مدت طولانى و كم بهره تســهيلات از كشــاورزى
چاپ صنعت ضعف است ذكر به كند. لازم استفاده
كشاورزى و صنعتى محصولات مى شــود ســبب
مشكل يا شوند ارايه نامناســب بســته بندى هاى در
يابد. همچنين گســترش فروشــى خام و واردات
كاهش و صنعــت اين به كمــك راه هاى از يكــى
ورود تنظيم و كنتــرل چاپى، محصــولات واردات

است. واردات تعرفه هاى كمك به محصولات
ماه هاى افــزود: در نشــر و چاپ دفتر مديــركل
ارائه واردات آمارهاى كه هنگامى گذشته سال  پايانى
واردات تعرفه اخذ پيشــنهاد محترم نمايندگان شــد،
اين بر كردنــد. انتظار مصوب را چاپــى محصولات
و اجرا دقتكامل با مجلسمحترم مصوبه اســتاين
مشخص آن واردات مشكل رفع براى بخش هر سهم
آنها، قيمتتقريبى وارداتو آمارهاى به توجه شود. با
ريال ميليارد هزار 20 از بيش ســالانه مى شود برآورد
مصوبه شــود. اگر وارد كشــور به چاپى محصولات
حمايت صندوق و تخصيصيابد كامل بطــور مزبور
عمده اى بخش شود، تشكيل چاپ صنعت توسعه از
چاپ صنعت تجهيز و توسعه براى لازم كمك هاى از

مى شود. محقق كم بهره وام هاى دريافت با
ضرورتى را چــاپ صنعت اوليه مواد توليــد وى
و صنعتچاپ اوليه مواد گفت: توليد دانستو ديگر
مثال است. براى استراتژيككشور مسائل از بسته بندى
اما كرد بحران ايجاد كشور در مقاطعى در كاغذ كمبود
داخلى توليدات در تحولى شده ذكر صندوق ايجاد با

داشت. انتظار مى توان
هنر فرهنگو اصلــى زيربناى نيكوســخن: چاپ

است
چاپخانه داران اتحاديــه رئيس ســخن، نيكو على
است سالى كرد: چند اظهار مراســم اين در نيز تهران
با صنعتچاپ ملى روز مناسبت به شهريورماه در كه

فرصتى كمبودهاىموجود، و محدوديت ها همه وجود
حوزه هاى در تشــريكمســاعى و نظر تبادل بــراى
ضمن كه است شده فراهم چاپ فراصنعت گوناگون
صنعت اين فعالان پيشكســوتان، از گروهى از تجليل
خود داشته هاى و خواست ها رهگذر اين از بتوانند نيز

برسانند. امر متوليان و مسئولان اطلاع به را
اين كه بيان با تهران چاپخانــه داران اتحاديه رئيس
اســت هنر و فرهنگ اصلى زيربناى چــاپ صنعت
ملى ســالروز چهاردهمين حالى در امســال گفت: ما
صنعت اين كــه مى كنيم برگــزار را چــاپ صنعت
از انبوهى با هنــوز فراوان، توانمندى هاى وجــود با

مى كند. نرم پنجه و دست كاستى ها و مشكلات
در كارگزاران از برخى سليقه اى افزود: اعِمال وى
افزوده، ارزش بــر ماليات برآمده، خصــوصماليات
اجراى با هزينه ها شــدن برابر چند شــهردارى، بيمه،
شــديد كمبود و كارى ركود يارانه هــا، هدفمنــدى
مشكلات از بخشى دستگاه ها، فرسودگى و نقدينگى
و پوشش در مسئول دستگاه هاى توجهى بى كه است
را چاپ معضلات بار نقيصه ها، و هزينه ها اين جبران

است. كرده سنگين تر
يكصنعت مثابه به را داد: دولتچاپ توضيح وى
توسعه موجبات امر همين و رســميتنمى شناسد به
اين فعالان نزد را مناســب بهره ورى نزول و نيافتــن

است. آورده پديد صنعت
مشكل نخســتين كرد: شــايد اظهار نيكوســخن
اين ســردرگمى بتوان را ايران در چاپ حوزه فعالان
دانســت. ايثارگران فرهنگ و صنعــت ميان صنعت
حمايت هاى از امتيازى هيچ سو يك از چاپ صنعت
حداقل از ديگر ســوى از و نمى كنند دريافت صنعتى
نمونه عنوان به كه بهره اند بى نيز فرهنگى حمايت هاى
فعاليت هاى تمام مالياتى معافيت مســئله به مى توان
ماليات هاى قانون 139 ماده بند «ل» موضوع فرهنگى
كه است موجبخوشحالى كرد. البته اشــاره مستقيم
ارشاد فرهنگو وزير تدابير سايه در جارى، ســال در
همكاران ارشــاد، وزارت فرهنگى معاون و اســلامى
شوند.  برخوردار امتياز اين از توانســتند كشور ناشر
كلامى خم هاى و پيچ در همچنــان چاپخانه داران اما
اعِمال و ويرگول يك جابجايى يا گرفتارند انشائى و
نتوانسته اند تاكنون مالياتى، امور متوليان از برخى سليقه

شوند. بهره مند امتياز اين از
اين كه بيان با تهران چاپخانــه داران اتحاديه رئيس
فرهنگاســتگفت: چه خيمه اصلى ســتون چاپ،
با و بينديشند جدى تمهيدات مسئولان كه است بهتر
هم را چاپخانه داران براساسقانون، و برنامه هاىمدون
مشمول دارند نقشاساســى كتاب توليد فرايند در كه

كنند. قانون اين
صنعت بدون نشــر و فرهنگ اين كه بيان با وى
اظهار مى دهد كف از را خويش هويت و معنا چاپ
متمادى ســال هاى طى كه مشــكلاتى ديگر كرد: از
شــماره به را كشــور چاپ صنعت فعــالان نفس
غيرفعال آســتانه در را آنها از تعــدادى و انداخته
دولتى چاپخانه هاى موضوع اســت، داده قرار شدن
اين كه بر علاوه چاپخانه ها اســت. اين غيردولتى و
به مى دهند، انجــام را تابعه واحدهاى سفارشــات

مى پردازند.  خصوصى بخش با غيرمنصفانــه رقابت
بازار به ورود با و مى كنند هزينه بيت المال محــل از
ادامه و رقابت گردونه از را خصوصــى بخش كار،
در امر متوليان مى كنند. اميدواريــم محروم حيــات
باشند داشته ويژه  عنايت مشكل اين به دولت، بدنه

فرهنگ خيمه  اصلى  ستون   
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ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

 سعيده  آقاخاني

همدان پيام: چاپ و نشر هر كشور، معياري براي سنجش 
توســعه كشورها اســت و اين صنعت اســتراتژيك نقش 
تعيين كننده اي در شــرايط اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي 
دارد. اما دركشــور ما اين موضوع مــورد غفلت قرار گرفته 
است و نبود حمايت هاي دولتي، دلسردي صنف چاپ و نشر 

را در سال هاي اخير رقم زده است.
از ســوي ديگر رتبه ايران در حــوزه صنعت چاپ در 2
سال گذشــته از چهارم در منطقه خاورميانه به ششم تنزل 
يافته است. به گفته مسئولان مشكلات ناشي از تحريم هاي 
بين المللــي، ركود و تورم داخلي و به ويژه نوســانات رو به 
افزايش قيمت ارز از جمله مهمترني عواملي است كه صنعت 
چاپ ايران را نحيف كرده اســت اما مشــاور عالي اتحاديه 

صنعت چاپ تهران نظر ديگري دارد.
رضــا رضايي،  نبود متولي متخصــص و قدرتمند براي 
تدوين اســتراتژي چــاپ در كشــور را از جمله مهمترين 
مشكلات صنعت چاپ و نشر ايران عنوان مي كند. در ادامه 

گفت وگوي ما با وي را مي خوانيد. 
 وضعيت فعلي چاپ و نشر در كشور را

چگونه ارزيابي مي كنيد؟
صنعت چاپ در كشور ما هيچ جايگاهي ندارد و تشريح 
چرايي اين مســأله بسيار پيچيده است. به دليل اينكه نظام 
حاكم در دوره هاي قبل از انقلاب به دليل كنترل شب نامه ها 
و اعلاميه هاي انقلابي از صنعت چاپ مي ترســيد به جاي 
تخصيص تسهيلات حمايتي، كنترل دقيقي بر چاپ داشت.

در حال حاضر فرهنگ و ارشاد اسلامي هم نقش نظامي 
و نظارتــي بر چاپ دارد و نقش حمايتي در اين ميان وجود 
نــدارد. در حقيقت اين وزارتخانــه بودجه اي ندارد كه براي 
حمايت از چاپ صرف كند. تنها نظارت مي كند كه به عنوان 
مثال فونت هاي زبان فارسي در چاپ بسته بندي ها بزرگتر از 

زبان لاتين باشد و... .
 به نظر مي رسد صنعت چاپ به دليل

ماهيت خود بيشتر از اينكه به فرهنگ 
و ارشاد اسلامي ربط داشته باشد، بايد 

زيرمجموعه صنعت، معدن و تجارت باشد. 
به نظر شما تغيير متولي مي تواند براي 
برون رفت از مشكلات چاپ راهگشا باشد؟

متولــي تغيير كند يا نكند، ايــن صنعت با وجود صرف 
هزينه هــاي هنگفت ســرمايه گذاران و وجــود گران ترين 
ماشــين هاي صنعتي هنوز در كشور شــناخته شده نيست 
و جايگاه مشــخصي ندارد. اما برخي صنايــع براي نمونه 
كارخانه هاي لبنيات و تهيه دوغ كه با كمترين سرمايه گذاري 
در جريان هســتند، ساز و كار مشــخصي دارند و به عنوان 
صنايع غذايي شــناخته مي شوند. در حالي كه صنعت چاپ 
سهم بزرگي در اشتغالزايي، صادرات غيرنفتي و اقتصاد دارد 
و صنعت گران قيمتي است با اين حال شناخته شده نيست.
در آمريــكا صنعــت چاپ بيــش از يــك ميليون نفر 
اشــتغالزايي دارد اما صنعت اشتغالزايي اتومبيل كمتر از 90

هزار نفر است.
متولي چاپ در كشور ما آماري از ميزان سرمايه گذاري در 
اين بخش، تعداد چاپخانه داران، گردش مالي و شــاغلان در 
صنعت چاپ ايران ندارد در صورتي كه وجود اين آمار مي تواند 
مفيد و راهنمايي براي چاپخانه داران و سرمايه گذاران اين صنعت 
باشد تا سرمايه هايشان را به سوي بخش هايي سوق دهند كه 
خلأ وجود دارد. اما ما حتي فعالان چاپ را به سوي اين راه هاي 

مشهود هم هدايت نكرده ايم.
 چه ماشين هايي بيش از نياز كشور وارد

شده اند؟

اكنــون شــرايطي وجــود دارد كــه تعداد زيــادي از 
ســرمايه گذاران بخش چاپ كشور آنقدر ماشين چند ورقي 

چند رنگ افســت خريداري كرده اند 
كه نيجه وجود اين ماشين ها بيش از 
نياز چاپ است و سرمايه هنگفتي از 
كشــور در اين ميان هدر رفته است. 
نبود ساز و كار مناسب در چاپ كشور 
باعث شده است تا رقابت هاي ناسالم 
افزايش يابد و ورشكستگي و بيكاري 

چاپخانه داران گسترش يابد.
 از نظر شما راهكار

برون رفت از اين مشكلات 
چيست؟

راهــكار اين اســت كــه دولت 
تصميم جدي بگيرد تا صنعت چاپ 
متولي متخصصي داشــته باشد كه 

استراتژي چاپ در كشور را بچيند و نخستين كارش باشد تا 
با اســتفاده از اين آمار بدانيم چه ماشين آلاتي به ميزان نياز 
كشور را تأمين مي كند و چگونه مي توانيم بازارهاي فرامرزي 

چاپ را هم از آن خود كنيم. در اين صورت مي توانيم 400 
ميليون دلار بازار منطقه را به دست بگيريم.

  آيا فرهنگ و ارشاد اسلامي نمي تواند
فعالان چاپ را به اين مهم رهنمون شود؟

فرهنگ و ارشــاد اســلامي متولي فرهنگ اســت و 
متخصص صنعت چاپ ندارد. به همين دليل در اين بخش 
از وزارتخانه ســليقه اي عمل مي شود و با ورود مدير جديد 
ديدگاه ها و برنامه هاي قبلي به فراموشــي سپرده مي شود و 
نتيجه آغاز از صفر است. برنامه ريزي و هدف گذاري و حركت 
در اين چارچوب مي توانــد راه برون رفت چاپ از اين وضعيت 
باشد. اين كار را فقط متولي قدرتمند و متخصص مي تواند انجام 
دهد كه بتواند با حمايت هــاي جدي مالي صنعت چاپ را به 
جايگاه واقعي اش برساند. امروز موقعيت صنعت چاپ كشور در 
خطر است و متولي متخصص و آينده نگري وجود ندارد كه با 

رصد آمار مستند به اين وضع توجه كند.
 چاپ ايران در مقايسه با چاپ دنيا چه

موقعيتي دارد؟
چاپ در دنيا روز به روز به شكوفايي مي رسد و ايران نمي تواند 
از اين قافله عقب بماند. رقم هاي بسيار سنگين و سرسام آور از 
كالاهاي چاپي و بسته بندي وارد كشور 
مي شود در صورتي كه اين كالاها بايد 
در ايران توليد شــود و سرمايه گذاران 
دراين بخش سرمايه گذاري كنند. اگر 
بازار را رصد نكنيم و آينده را نبينيم قافيه 
را باخته ايم. نمي توانيم با به روزرســاني 
ماشين هاي 30 سال پيش كار چاپ را 

به جلو ببريم.
 دانشجويان چاپ و

نشر كه تحصيلات آكادميك 
دارند چه نقشي در آينده 

صنعت چاپ خواهند 
داشت؟

تخصص  مدرك،  داشــتن  صرف 
نمي آورد. دانشجويان چاپ و نشر واقعاً استعداد دارند و با نبوغ 
خود مي توانند اين صنعت را متحول كنند و با اين شــرايط و 
با كمترين امكانات خيلي بهتر از كساني عمل مي كنند كه در 

فضاي آكادميك كار نكرده انــد و تخصص ندارند. اما همين 
دانشــجوها بايد نيمي از وقت خود را در فضاي صنعت چاپ 
باشند و در كنار تئوري، با فضاي واقعي آشنا شوند تا مؤثر باشند.

  وضعيت به روزرساني ماشين ها و
بازاريابي چاپ در كشور چگونه است؟

سرمايه گذاري هاي خوبي شده و پيشرفته ترين ماشين ها 
هم در كشــور موجود اســت اما بايد مجموعه اي باشد كه 
ســرمايه گذاران اين بخش را هدايت و به آنها اطلاع رساني 
كند. اكنون بازار ما را بســته بندي و چــاپ تركيه به خود 
اختصاص داده است و سفارش هاي سنگين چاپ را به عهده 
مي گيرد. رقيب ترك ما نيازهاي بازار چاپ ايران را تا سال 
2016 مي شناسد و آمار توليد كارخانه هاي ايران را دارد اما ما 
اين شناخت را نداريم. اين موضوع باعث هدررفت سرمايه ها 

مي شود و زيانبار است.
 آيا ماشين هاي چاپ موجود در كشور

مي توانند نيازهاي چاپ و بسته بندي داخل 
را برطرف كنند؟

چاپخانه هاي ما مي توانند با همان كيفيت بســته بندي 
چاپ كنند اما سيســتم چاپ كامل نيست، آمار و اطلاعات 
درســت نيســت و حتي شــرايطي ايجاد شــده است كه 
ماشــين هاي چاپ موجود حتي نمي توانند يك شيفت كار 
كنند كه اين موجب اســتهلاك بالاي ســرمايه هاي بيش 
از 4 ميليون يورويي براي هر ماشــين مي شود. اين ميزان 
ســرمايه گذاري كار راحتي نيست اما تراكم برخي ماشين ها 

در كشور خيلي زيادتر از نياز بازار است.
 برگزاري نمايشگاه بين المللي چاپ و نشر

چه تأثيري در ارتقاي جايگاه چاپ كشور دارد؟
بايد ديد هدف و انگيزه برگزاري نمايشگاه چيست. اگر هدف 
فروش غرفه و توسعه واگذاري غرفه هاي نمايشگاه يا فروش 
كالاهاي غرفه داران است، نمايشگاه در اين سال ها موفق عمل 
كرده است. اما اگر هدف اجراي پروژه ملي و تأثير فرامنطقه اي 
و معرفي توانايي هاي صنعت چاپ ايران به بازارهاي منطقه و 
آشنايي سرمايه گذاران چاپ با آخرين تكنولوژي هاي روز جهان و 

توسعه توريست تجاري است راه زيادي در پيش داريم.
به هر حال اميدواريم دولــت تدبير و اميد براي صنعت 

چاپ ايران فكر اساسي كند.

گفت وگو با مشاور عالي اتحاديه صنعت چاپ تهران

است خطر  در  چاپ  صنعت  موقعيت 

  اگر هدف اجراي
پروژه ملي و تأثير 

فرامنطقه اي و معرفي 
توانايي هاي صنعت 

چاپ ايران به بازارهاي 
منطقه و آشنايي 

سرمايه گذاران چاپ با 
آخرين تكنولوژي هاي 

روز جهان و توسعه 
توريست تجاري است 

راه زيادي در پيش 
داريم
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گردش مالى صنعت چاپ در كشــور سالانه 100 
هــزار ميليارد ريال اســت كه بيــش از 70 درصد از 
گردش مالى صنعت چاپ كشور در حوزه چاپ هاى 

تجارى و صنعتى است.
براســاس آمار موجود در وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامي بيش از 5 هزار واحد چاپى در كشور فعاليت 
مي كننــد، صنعت چاپ توســعه روز افزونى دارد و 
اكنون فقط 10 درصد از صنعت چاپ ايران در حوزه 

كتاب و نشريات است.
ســالانه بيش از 70 هزار تن محصول چاپى مانند 
كارت هــاى اعتبارى، هولوگرام، چاپ فلز و فرم ها از 
كشورهاى همسايه به ايران وارد مى شود در حالى كه 
اگر همين محصولات در ايران توليد شــود علاوه بر 
صادرات، بيش از 25 هزار شغل مستقيم ايجاد خواهد 

شد.
در حــال حاضر، حــدود 5 هــزار واحد صنفى، 
صنعتى و توليدى در عرصه صنعت چاپ فعال هستند 

و بيش از 50 هزار شغل در اين حوزه برقرار است.
در اين زمينه برخي تسهيلات حمايتي براي صنعت 
چاپ كشــور مهيا شده است و به گفته مديركل دفتر 
امور چاپ و نشــر وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامى 
دولت از محل صندوق توســعه ملى براى نوســازى 
و خريد تجهيزات به واحدهاى صنايع چاپ كشــور 

تسهيلات بدون محدوديت اعطا مى كند.
تــلاش بــراى بازنگــرى از قوانيــن مرتبــط با 
صنعــت چاپ با هدف برطرف كــردن موانع، انعقاد 
تفاهم نامه هايى بــا وزارت صنعت، معدن و تجارت 
و صندوق توسعه ملى؛ توســعه آموزش در صنعت 
چاپ و پرورش نيروى انســانى، تجهيز كتابخانه هاى 
اســتانى به آثار مربوط به صنعــت چاپ، حمايت از 
نوآورى هاى داخلــى با هدف اشــتغالزايى و ايجاد 
بسترهاى لازم براى سرمايه گذارى جدى در صنعت 
چاپ، در صدر برنامه هاى دفتر امور چاپ وزارتخانه 

فرهنگ و ارشاد اسلامي قرار گرفته است.
اما با اين حال، صنعت چاپ ايران با توجه به آمار 
ارائه شــده در گزارش مؤسسه «پايرا» انگلستان در 2

ســال اخير به تدريج ســهم متعارف خود را در بازار 
خاورميانه به كشورهاى رقيب واگذار كرده است. اين 
در حالى است كه در 11 سال قبل از آن، اين صنعت 
به طور متوســط سالانه 8 درصد رشد را تجربه كرده 

بود.
در 2 سال اخير با توجه به رشد اقتصادى منفى در 
كشور رتبه اين صنعت از چهارم در منطقه خاورميانه 
به ششم تنزل يافت. در كشــورهاى منطقه، تركيه با 
44/6 درصد و به ارزش 2/5 ميليارد دلار در بالاترين 
رتبه در اين صنعت و پس از آن اســرائيل، عربستان، 

امارات و مصر در جايگاه هاى بعدى قرار دارند.
در حال حاضر ســهم چاپ ايران از گردش مالى 
800 ميليــارد دلارى اين صنعت در جهــان، تنها 3

ميليارد دلار است.
ما اگر صنعت چاپ را با صنعت توريسم مقايسه 
كنيم، صنعت توريســم با توجه به اينكه در رأس آن 
معاون رئيس جمهور قــرار دارد، حدود 800 ميليارد 
دلار در ســطح جهان گردش مالى دارد. ولى صنعت 
چاپ بيش از يك هزار ميليارد دلار گردش مالى دارد، 
يعنى 2 برابر صنعت توريســم و گردش مالى چاپ 
در حوزه كتــاب فقط حدود 7 درصد اســت و 93
درصد آن مربوط به چاپ تجارى، صنعتى، تبليغات و 
مطبوعات است، براى نمونه در سال 2011 در كشور 

آمريكا صنعت چاپ پس از اســلحه و كشاورزى با 
حدود 220 ميليارد دلار، به عنوان جايگاه سوم اقتصاد 

اين كشور قرار دارد.
صنعت چاپ در كشور ژاپن با 105 ميليارد دلار در 
آلمان با 40 ميليارد دلار و در كشور چين با 62 ميليارد 
دلار و 11/6 درصد نرخ رشــد ناخالص داشته است. 
در هندوســتان 8/2 نرخ رشد ناخالص و 16 ميليارد 

دلار گردش مالى داشته است.
گردش مالى صنعت چاپ ايران با جمعيتى معادل 
تركيه در عمــل برابر با يك دهم گردش مالى صنعت 
چاپ كشور تركيه است و اگر چه هم اكنون در سايه 
تحولات سياسى داخلى و بين المللى نشانه هاى مثبتى 
براى اقتصاد كشــور و به تبع آن صنعت چاپ ايران 
پيش بينى مى شــود، اما عجالتاً بايد گفت كه وضعيت 

كنونى صنعت چاپ ايران قابل قبول نيست.  
با توجه بــه اينكه صنعت چاپ ايــران، از منظر 
دانش هاى بنيادين، شــركت هاى معتبــرى كه در آن 
فعاليــت مى كنند و با توجه به موقعيت اســتراتژيك 
كشــور و ســاير قابليت هاى موجود، از پتانسيل هاى 
بســيار خوبي براى ارتقاى وضعيت خود برخوردار 
اســت، وضعيت فعلى ايــران ناشــى از فاكتورهاى 
متعددى اســت كه برخى از آنها به صورت مقطعى و 

برخى ديگر از نوع دلايل بنيادى هستند.
متأسفانه در حال حاضر واردات محصولات چاپى 
ســهم بزرگى را به خود اختصاص داده است و عبور 
از وضعيت فعلى و دستيابى به خودكفايى ملى نيازمند 
ســرمايه گذارى هايى است كه اميد است در سال هاى 

آينده در اين صنعت محقق شود.
البته در اين عرصه كاســتى هاى مهمى نيز وجود 
دارد كه به عنوان چالش هاى عمده صنعت چاپ ايران 
مطرح است. براى مثال بخش عمده اى از چاپخانه هاى 
ايران با تجهيزات قديمــى و در چارچوب و فضاى 
دولتى اقدام به چاپ مى كنند كه طبعاً توليدات آنها با 
مشكلات كيفى مواجه بوده است و قيمت تمام شده 

آنها به هيچ وجه قابل رقابت نيست.
بنابراين براى باقى ماندن در كوران رقابت هاى بين 
بخشــى و بين المللى لازم است كه با درك اهميت و 
نقش بلامنازع فناورى هاى نويــن در طراحى، توليد 
و عرضه محصــولات و خدمات مختلف فرهنگى و 
هنرى و افزايش بهره ورى و شكوفا كردن ظرفيت هاى 
قوى نيروى انســانى و ايجاد زمينه هاى مناسب براى 

توســعه صنعت چاپ، در زمينه نوســازى شــبكه 
چاپخانه هاى كشــور و به كارگيرى سخت افزارها و 

نرم افزارهاى مدرن امروزى در اين شبكه اقدام كرد.
نبايد فرامــوش كرد كه صنعت چــاپ و صنايع 
وابسته نقش مهمى در مبادلات بين المللى ايفا مى كند. 
از بسته هاى كالاها گرفته تا ليبل هاى چاپ، كتاب، 
مطبوعات، انواع و اقسام لفاف و بســته بندى كالاها، 
تابلوها و پوســترهاى تبليغاتى، چاپ صنعتى و... از 

جمله اين كاركرده است.
در دنيــاى توليــد و تجارت امــروز هيچ يك از 
محصولات صنعتى و توليدى، از خدمـات و توليدات 
صنايع چــاپ بى نياز نيســتند و بــراى نفوذپذيرى 
محصولات توليدى يك كـــشور در بــازار داخلى 
و بازارهاى جهانى، صنايع چاپ پيشــرفته كشورها 
نقش بســيار عمده اى در معرفى توانمندى هاى توليد 

و تجارت هر يك از كشورها ايفا مى كنند.
در حــال حاضر، توليد محتويات نفيس و اثرگذار 
به علت ضعف امكانات و ظرفيت هاى سخت افزارى 
و نرم افزارى، بعضاً در اختيار كشورهاى ديگرى مانند 
چين و تركيه است و همين مسأله سرمايه گذارى هاى 
بين المللى را به جاى ورود به ايران به كشورهاى فوق 
ســوق مى دهد و اين فرايند يكى ديگر از چالش هاى 

جدى صنعت چاپ ايران است.
خوشــبختانه با تحولاتى كه پس از توافق تاريخى 
ژنو روى داد، هم اكنون طرف هاى اروپايى به شــكل 
بهتــرى جوابگوى طرف هاى ايرانى خود هســتند و 
زمينه هاى مثبتى براى گسترش همكارى هايى متقابل 

در حال شكل گيرى است.
همچنين نبايد از نظر دور داشــت كه صنعت نشر 
و رســانه دنيا در حال حركت به سمت صنعت چاپ 
ديجيتال و مدياى مجازى است. ولى با اين حال چاپ 
نشــر آنالوگ هرگز جايگاه خــود را در دنياى چاپ 
از دســت نخواهد داد. نمونه بارز اين رويكرد خريد 
مؤسســه واشنگتن پست از سوى شــركت اينترنتى 
آمازون اســت كه به اعتقاد مديران اين شركت با اين 
امكان مى توانند قابليت صفحه بندى فيزيكى را نيز به 
ظرفيت هاى مجازى خود افزوده و اين دو شكل كارى 

را با هم پيش ببرند.
بنابرايــن بايد گفت كه به رغم برخى از نظريه هاى 
كارشناسى كه افول رســانه هاى مبتنى بر كاغذ را در 
سال هاى آينده پيش بينى مى كنند، به نظر نمى رسد كه 

اشَكال سنتى رسانه براى هميشــه كاركردهاى خود 
را از دســت داده و به بايگانى صنعت چاپ و رسانه 

سپرده شود.
اگرچــه پيش بينى هــا حاكى از آن اســت كه در 
سال 2020 نشــر آنالوگ در برابر ديجيتال و مجازى 
عقب نشــينى كرده است و ســهم هر يك از اين دو 
به 50 درصد خواهد رســيد، بــا اين حال با توجه به 
اينكه بازار صنعت چاپ نشر دنيا روز به روز بزرگتر 
مى شود، بازار نشر آنالوگ به همين ميزان فعلى باقى 

خواهد ماند.
به همين دليل است كه توليدكنندگان ماشين آلات 
چاپ به طور مستمر در حال اتوماسيون هر چه بيشتر 
ماشــين آلات خود و توليد و ارائــه ابزارآلات جديد 

چاپ هستند.
بــا توجه به ملاحظات فوق، به نظر مى رســد كه 
به موازات توســعه اقتصادى و فرهنگى و توســعه 
رســانه هاى مجازى، نه تنها صنعت چاپ در معرض 
افول نيســت، بلكه با ايجــاد بازارهاى تــازه اى كه 
درباره برخى از آنها ســخن گفتيم، بخش بزرگى از 
فعاليت هاى متنوع و اشــكال تازه اى از كاربرى هاى 

صنعت چاپ در آينده متصور است.
بــراى مثال در بخش هنرهــاى گرافيكى، به دليل 
شكوفا شدن صنايع بســته بندى، تعداد قابل توجهى 
شغل جديد ايجاد شــده و سرمايه گذارهاى خارجى 
آمادگى خواهند داشــت با آوردن تكنولوژى پيشرفته 
صنايع چاپ و گرافيك در توسعه صنعت چاپ ايران 

همكارى و شركت كنند.
CTP، توليد مركب هاى چاپ با  توليد پليت هاى
كيفيت بالا، توليد انواع كاغذ، مقوا و ورق هاى كارتنى 
از صنايــع جانبى خواهند بود كه با توســعه صنعت 
چاپ محقق خواهد شد و به نوبه خود ايجاد اشتغال 

فراوانى خواهد نمود.
بهره گيرى از سرمايه گذارى و فناورى هاى پيشرفته 
و تجربه هاى ارزشــمند در توليد و صادرات موجب 
مى شــود بهترين كيفيت چاپ با حداقل قيمت تمام 
شــده در ايران قابل توليد شــده و عمــلاً، علاوه بر 
پوشــش نيازهاى فــراوان داخلى امــكان صادرات 
محصولات چاپى به كشــورهاى خارجى نيز فراهم 
شــود. بدين ترتيب مى توان پيشرفت منظم و پايدار 

بازار چاپ ايران را انتظار داشت.
لــذا دســتيابى به مقام نخســت منطقــه در افق 
چشــم انداز، نيازمند توسعه همه جانبه صنعت چاپ، 
ايجاد زيرســاخت هاى لازم، آموزش نيروى انسانى، 
بازسازى و نوســازى صنايع چاپ، بسترسازى هاى 
قانونــى و حقوقى براى حضور بيشــتر در بازارهاى 

بين المللى است. 
اين همه نيازمند عزم ملى و ايفاى نقش فعال همه 

مديران و دست اندركاران مؤثر و مرتبط كشور است.
قدر مســلم اينكه صنعت چاپ مى تواند گام هاى 
شتابانى را به سوى توسعه بردارد. به اين منظور توجه 
به مواردى چون؛ سرمايه گذارى در انتقال پيشرفته ترين 
تكنولوژى چاپ افست، فلكسو و ديجيتال، آموزش 
و توانمندسازى نيروى انسانى چاپ براى بهره بردارى 
كامل از تكنولوژى خريدارى شــده، تحقق ساليانه 3
ميليارد دلار گردش مالى صنعت چاپ ايران در آينده 
با پوشش نيازهاى داخلى و نياز كشورهاى پيرامونى با 
تأكيد بر چاپ بسته بندى و ليبل، چاپ ديجيتال، كتاب 
و نشريات و بالاخره فروش دانش فنى به كشورهاى 

منطقه راهگشا خواهد بود.

سهم ايران از گردش مالي چاپ جهان؛ تنها 3 ميليارد دلار است

كشور در  مالي  گردش  ريال  ميليارد  هزار   100
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  تأثير اين
نمايشگاه ها در 
اقتصاد كشور 

برگزاركننده به قدري 
حايز اهميت است كه 

در زمان برگزاري 
نمايشگاه پايتخت 
ايالت به آن مكان 

منتقل مي شود

همدان پيام: «گرفتارى ما از خودمان اســت كه نمى دانيم چه مى خواهيم؟!» 
اين حرف خجسته در گفت وگو با مجله صنعت چاپ در شهريورماه 93 بود كه به 
نقل از آن مجله پمپاژ نااميدى به بدنه صنعت بود كه خجسته آنجا گفته است اگر 
دوباره حرف بزند فقط مى تواند از اينكه صنعت چاپ نمى داند چه مى خواهد انتقاد 
كند و البته دوســت ندارد فعالان چاپ را نااميد و ناراحت كند. اينكه وى درست 
گفته اســت كه صنعت چاپ پيگير نيست و احياناً نمى داند چه مى خواهد؟ دوباره 

به سراغ وى رفته ايم.
رئيس كميســيون شــوراها و امور داخلى كشــور در گفت وگو با همدان پيام 
مى گويد: ســال گذشــته در بازديدى كه از چاپخانه پيام رسانه داشتم در حضور 
معاون وزير فرهنگ و ارشــاد اسلامي اعلام كردم كه حامى چاپخانه داران هستم 

به شرطى كه خودشان هم حركتى بكنند.
امير خجســته اظهار مي دارد: اين موافقت از طرف همه جامعه صنعتى چاپ 
اعلام شــد و امضاهايى هم جمع آورى شــد، اما از آن روز به بعد تا امروز، كسى 

سراغ من نيامده است كه بگويد چه شد؟!
وى مى افزايد: ايجاد فراكســيون چاپ در مجلس نيز تنها منتظر چراغ ســبز 

چاپخانه داران است تا حركتى كنند و بيايند و بگويند چه مى خواهند. 
نماينده مردم همدان و فامنين در مجلس شوراى اسلامى در پاسخ به اين گفته 
چاپخانه داران كه دولت هيچ حمايتى از آنها نمى كند، مى گويد: وقتى هنوز كارى 

نشده است چطور حمايت كنند.
خجسته مى افزايد: اتحاد و همفكرى بين چاپخانه داران نيست در صورتى كه 
چاپ صنعت مادر است و فقط نيازمند آن است كه خلأهاى قانونى را درست كنيم.

وى معتقد اســت: صنعت چاپ فقط به اتحاد و همدلى نياز دارد و بايد از فكر 
جمعى در آن حاكم باشد.

خجســته برپايى بيســت ويكمين نمايشــگاه چاپ را فرصتى براى تبليغ و 
فرهنگ ســازى در اين صنعت مى داند كه چاپخانــه داران مى توانند در آن حاضر 

شوند.
وى درباره رشــد و توسعه اين صنعت در استان همدان نيز مى گويد: در استان 
همدان نيز لازم است كه بيشتر از اين مورد حمايت قرار بگيرد تا بتواند سرويس 

بهترى به استان هاى غرب كشور بدهد.
خجسته معتقد است: تا زمانى كه دســت اندركاران صنعت چاپ با هم متحد 
شوند و با هم حركت نكنند نتيجه اى نمى گيرند و در نتيجه ديگران غالب مى شوند.

امروز در اين صنعت افراد پرقدرت و تأثيرگذار زيادى داريم، اما متأسفانه فردى 
حركت مى كنند اما اگر همه با هم باشند جلوى هجمه را مى گيرند.

خجسته مى گويد: حال كه يكى پيدا شده صادقانه از اين صنعت حمايت كند، 
متوليان امر نمى آيند.

وى معتقد است: براى حمايت و پيگيرى يك كار، بايد آن كار از يك جايى آغاز 
شود تا بدانيم چه مى خواهيم و چه كار مى خواهيم بكنيم.

طرح موضوع فراكســيون چاپ و روند تشكيل آن تاكنون چه شرايطى داشته 
است؟ 

موضوع فراكسيون چاپ و مسائل پيرامون آن از بيستمين نمايشگاه بين المللى 
چاپ و بسته بندى تهران در سال گذشته آغاز شد. 

در اين نمايشگاه امير خجسته، نماينده مردم همدان و رئيس كميسيون شوارها 

و امور داخلى مجلس، حضور پيدا كرد. بخشى كه به صنعت چاپ مربوط مى شد، 
نقش وي در امور داخلى مجلس بوده است. آقاى خجسته با اقبالى كه به صنعت 
چاپ نشــان دادند، در همان روزها بحث تشكيل اين فراكسيون را مطرح كردند. 
وي در جلســه اى كه در آخرين روزهاى سال 1392 در اتحاديه چاپخانه داران با 
ما داشــتند امضاى 41 تن از نماينــدگان موافق اين طرح در مجلس را به همراه 

آورده بودند.

همدان پيام: صنعت چاپ از صنايع مهم جهاني اســت، 
تأثيرگــذاري اين صنعت در عرصه بين المللي بر هيچ كس 
پوشيده نيســت، حال در نظر بگيريد ويتريني براي نمايش 
اين ظرفيت شــاخص در يك منطقه ايجاد شود رويدادي 
كه قرار باشد داشته و نداشته هاي صنعت چاپ را به عرصه 
ظهور بكشاند، رويدادي در قالب يك نمايشگاه، به محض 
آنكه خبر برگزاري چنين نمايشگاهي اعلام مي شود فعالان 
مطرح حوزه چاپ و بســته بندي از جاي جاي جهان پا پيش 
مي گذارنــد تا بهره برداري منطقي و معقــول خود را از اين 
فضا ببرند. نمايشگاهي همچون نمايشگاه دوسلدورف آلمان، 
نمايشــگاه صنعت چاپ گوآنگجو، نمايشگاه چانياپلاست و 
كانتن و چانيا پرينت چين، نمايشگاه 4 ساله دوروپا در آلمان، 
نمايشگاه ايپكس (IPEX) در لندن يكي پس از ديگري از 
جمله رويدادهاي بين المللي در حوزه صنعت چاپ هستند كه 

مورد توجه فعالان طرح در اين زمينه بوده و هستند.
مسعود فرشچي، مدير هماهنگ كننده شركت بازديد كه 
از برنامه ريــزان و ارائه دهندگان طرح هاي صنعتي بزرگ در 
حوزه صنعت چاپ است، در اين زمينه مي گويد: «اصولاً در 
صنايع چاپ كشورها اين نمايشگاه هاي چاپ و بسته بندي 

هستند كه آنها را رونق مي دهند.»
از نگاه اين كارشــناس، برگزاري نمايشــگاه بين المللي 

چاپ در هر منطقه اي موجب تحول اقتصاد خواهد شد.
تأثير اين نمايشــگاه ها در اقتصاد كشور برگزاركننده به 
قدري حايز اهميت اســت كه در زمان برگزاري نمايشگاه 

پايتخت ايالت به آن مكان منتقل مي شود.
فرشچي از برنامه ريزي هاي منسجم و اتخاذ سياست هاي 
خــاص در حوزه برگزاري نمايشــگاه هاي بين المللي چاپ 
اينگونه حرف به ميان مــي آورد كه؛ به محض پايه گذاري 
اين رويدادهاي بين المللي برايشان دبيرخانه اي فعال ايجاد 
مي شود. دبيرخانه هايي كه حتي در سال هايي كه نمايشگاه 
برگزار نمي شود، اما ارتباطشــان با فعالان عرصه چاپ به 

قوت خود باقي است.
در روند برگزاري اين نمايشگاه ها متوليان امور به دنبال 

آن هســتند كه برندهاي مطرح حوزه صنعت چاپ را پاي 
كار بياورند.

براي مثــال برندهــاي تجاري 
Kodak  ،Canon همچــون 

توســط برنامه ريزان نمايشگاه ها به 
دعوت  برگــزاري  براي  مشــاركت 

مي شوند.
بزرگ  برندهاي  اســاس  اين  بر 
توليدكننده حامي نمايشگاه مي شوند 
و سياســت هاي خودشان را در روال 
برپايــي ايــن نمايشــگاه ها اعمال 
مي كند. سياست هايي كه در كل به 
تحول اقتصادي و ايجاد ارتباط هاي 

تجاري منتهي مي شود.
اين كارشــناس بيان كرد: اسپانســر فقط حامي مالي 

نيست، بلكه بايد برگزاركننده هاي نمايشگاه هاي اينچنيني 
بتوانند از ظرفيت اسپانسرها براي به دعوت فراخوان فعالان 

اين حوزه نيز بهره كافي را ببرند.
فرشــچي در ادامه عنــوان كرد: 
بين المللي  نمايشگاه هاي  مقايسه  در 
مطرح چــاپ در عرصــه جهاني با 
نمايشــگاه صنعت چاپ ايــران بايد 
گفت كه جاي خيلي از برنامه ريزي ها 
و اعمال سياســت ها و بهره بردن از 
تجارب موفق در ايــن فضا خالي به 

نظر مي رسد.
در قدم نخست بايد به اين نكته اشاره 
كرد كه صنعت چاپ آنقدر هم تغيير و 
توسعه اش سريع نيست كه هر سال نيازمند برپايي نمايشگاه 
براي عرضه تفاوت ها باشيم. چرا فكر مي كنيم چون اين رويداد 

در تقويم نمايشگاهي داخلي گنجانده شده پس بايد حتماً آن 
را هر ســال برگزار كنيم؟ چرا به پرسه هاي زماني 3، 4 ساله 
اين نمايشگاه ها در كشورهاي ديگر توجه نمي كنيم. اين فاصله 
زماني براي برپايي چنين رويدادهايي براي آن اســت كه روند 
توســعه صنعت چاپ و چگونگي تغيير و تحول ها به زيبايي و 

دقت هرچه تمام تر به نمايش گذاشته شود.
وي معتقد اســت: برپايي اين نمايشگاه ها در كشورهاي 
مختلف با اين هدف برگزار مي شود كه قرار است بر توسعه 
اقتصادي با رويكرد مناســبي تأكيد كند. اما در نمايشــگاه 
بين المللي چاپ تهران به نظر نمي رســد اين رويكرد مورد 
توجه قرار گرفته باشد؛ زيرا جاي برندهاي اصلي اين حوزه 

خالي است.
براي مثال (هايدل برگ) يك برند مطرح در حوزه چاپ 
است كه نمايندگي آن در ايران هم فعال است، اما برخلاف 
آنكه بزرگترين توليدكننده دستگاه چاپ است شايد به دليل 
توجيه نشــدن توســط عوامل برگزاري نمايشگاه به نظر 

مي رسد شاهد حضور اين برند معتبر نخواهيم بود.
وضعيت چنيــن برندهايي در يك نمايشــگاه با عنوان 

بين المللي نمي تواند بيانگر اتفاق خوبي براي ما باشد.
وي تأكيــد كرد: وقتي پاي برگزاري چنين نمايشــگاه 
تخصصي و تأثيرگذاري وسط مي آيد بايد نكات مهمي مورد 

توجه قرار گيرد.
نكاتي كه شامل اين موارد باشد:

- فعال بودن دبيرخانه نمايشگاه هاي تخصصي در طول 
سال

- رايزني براي به مشــاركت دعوت كردن اسپانسرهاي 
تأثيرگذار

- اتخــاذ رويكرد دانش تجــاري در جمع امور صنفي و 
صنوف نمايشگاهي

- اســتفاده از تجارب فعالان عرصه چــاپ در عرصه 
بين المللي و مشاوران در اين حوزه

- ايجاد زمينه هاي مناسب براي حضور برندهاي مطرح 
جهان در چنين رويدادي

خجسته از فراكسيون چاپ در مجلس مى گويد

هستيم چاپخانه داران  سبز  چراغ  منتظر 

باشد داشــته  قتصادي  ا و  تجاري  رويكرد  چاپ  لمللي  بين ا يشــگاه هاي  نما
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چاپخانه داران
 از دولت 

چشم ياري دارند
 مهدي ناصرنژاد

همدان پيام: صنعت چــاپ در نوع خود به عنوان 
يكي از صنايع مادر در دنيا نام برده مي شود. 

هرچند انتشار اطلاعات و عكس و خبر در دنياي 
امروز به صورت هاي گوناگون در حال توسعه است، 
وليكــن آنچه تاكنون به نام چاپخانه در دنيا مصطلح 
بوده و هســت، بيشــترين بار مراوده هاي فرهنگي 
جوامع بشري را بر دوش دارد و بدون شك با ناديده 
گرفته شدن چنين صنعت ديرينه اي، چهره فرهنگي 
و تبادلات فرهنگي جوامع مانند ســكه اي يكرويه، 

مخدوش و بي اعتبار خواهد بود.
در اســتان همدان صنعت چاپ با وجود سبقه اي 
حدود 100ســاله تا همين 2- 3 ســال اخير رونق 
چنداني نداشــت و در محدوده كم  شعاعي تنها براي 
برطرف كردن پاره اي نيازهاي بومي فعاليت مي كرد. 
اما خوشــبختانه به موازات توسعه نشريات و روزنامه 
در همدان، صنعت چاپ هم جان گرفت و با تأسيس 
چاپخانــه پيشــرفته و مدرني نه تنهــا و بلكه بخش 
وســيعي از استان هاي غرب كشــور از صنعت چاپ 
براي توسعه نشــريات و برنامه هاي وسيع فرهنگي 
بي نياز شــدند. ايــن حرف به معنــي ارضاي كامل 
اســتان همدان از چاپخانــه و فعاليت هاي چاپي و 
انتشارات فرهنگي نيست؛ زيرا با توجه به برنامه هاي 
گســترده دولت و بخش هاي خصوصي براي توسعه 
همه جانبه اســتان، صنعت چــاپ و چاپخانه نيز بايد 
همزمان مراحل رشــد و شــكوفايي خود را بپيمايد. 
در حال حاضر حدود 70 چاپخانه در ســطوح بزرگ 
و كوچــك در نقاط مختلف اســتان همدان فعاليت 
دارند كه براي همســويي و رقابت و توســعه دامنه 
چاپ و تنوع بايد تقويت شــوند. نخستين قدم براي 
بهبود شرايط چاپخانه داران تشكيل اتحاديه منسجم 

و قدرتمند است. 
به گفته آقاي حميد فرســايي وحيــد، رئيس امور 
اصناف اســتان همــدان اقدام قانوني براي تشــكيل 
اتحاديه مستقل چاپخانه داران در استان به عمل آمده و 
انتخابات چاپخانه داران براي تشكيل اتحاديه نيز پيش 

روي مي باشد.
اتحاديه  آينــده  انتخابــات  بــا  مــي رود  انتظار 
چاپخانه داران، بررسي مشــكلات و موانع پيشرفت 
اين صنــف با جديت بيشــتري در مــدار قانوني و 
حمايت هــاي اجرايي قرار بگيرد. اما آنچه از فحواي 
كلام شــماري از چاپخانه داران همــدان برمي آيد، 
لازمه توســعه و بازدهي سزاوارانه صنعت چاپ و به 
تبع آن چاپخانه داران تغيير نگاه مسئولانه و كارساز 

دولت به اين صنعت و اين صنف است.
يكي از موانــع اصلي فعاليت و حيــات بي دغدغه 
چاپخانه داران، لابــد نگاه اين صنعت به برخي واردات 
از خارج اســت كه عمده  چنين اجباري واردات كاغذ و 
جوهر و بعضاً قطعه اســت. چنين دغدغه هايي نيازمند 
چاره چويي وحمايت دولت اســت كه در صورت تدبير 
و چاره جويي اصولي، بيشــترين بهره نصيب حوزه هاي 
فرهنگي در كشــور خواهد شــد. به نظر مي آيد انتظار 
چاپخانه داران از دولت بــراي همراهي و كمك، فراتر 
از يك چشمداشت بشود يا نشود، مي باشد و اين چشم 
ياري داشــتن در اين برهه زماني براي چاپخانه داران 
بســيار حياتي و جدي است؛ زيرا برخي فعالان عرصه 
چاپ و چاپخانه ســخن به طريقي ديگر بر زبان آورده 
و اظهــار كرده  اند بي تفاوتي و عبور برخي دولتمردان از 
نياز و خواســته چاپخانه داران حتي تا مرز مانع تراشــي 
هم پيش مي رود و بســياري مشكلات ناشي از همين 

بي مهري هاست.

 امير بختياريان
همدان پيام: صنعت چاپ جزو صنايع وابســته اســت؛ 
صنعتي كه رونق آن وابســته به رونق صنايع اصلي است. 
از آنجــا كه اين صنعت نقش حمايتــي را در زنجيره توليد 
ايفا مي كند، شــكل گيري تقاضا در آن تابع وجود تقاضا در 
صنايع ديگر اســت و در شــرايطي كه اين صنايع در ركود 
به ســر مي برند چاپ نيز ناچار به تحمل ركود اســت. اين 
ركود در شرايط تورمي بسيار سهمگين تر است؛ چراكه سود 
تسهيلات، بالا و كمرشكن است و صنايع درگير در ركود به 
دليل ناتواني در بازپرداخت تسهيلات در عرض مدتي كوتاه 
با حجم بالاي بدهي مواجه مي شــوند و امكان باز پرداخت 
آن هم به دليل ركود ناممكن مي شــود. گاه حجم بدهي به 
علاوه بهره و جرايم ديركرد ظرف مدت كوتاه نه تنها تمام 

دارايي صنعتگر را مي بلعد، بلكه تراز دارايي او را هم به شدت 
منفي مي كند. از ســوي ديگر بي ثباتي در قيمت مواد اوليه 
هم بخش ديگري از مشكلات پيش روي صاحبان صنعت 
چاپ اســت. آنها در شرايط ركود مجبورند نسيه كار كنند و 
در شــرايطي كه نرخ مواد اوليه بي ثبات است تسويه توأم با 
تأخير مطالبات، سود كه هيچ، كفاف هزينه ها را هم نمي كند. 
تمام اينها بــه كنار، عمر فناوري هم در صنعت چاپ كوتاه 
اســت و تجهيزاتي كه بايد ظرف حداكثر 3 ســال بازدهي 
كامل اقتصادي داشته باشند به دليل افت شديد توليد از اين 
مهلت زماني جا مي مانند و در سال هاي بعدي هم به خاطر 
ورود تجهيــزات جديدتر هيچ وقت صاحبان خود را به نحو 

مطلوبي از سرمايه گذاري منتفع نمي كنند. 
از آنجا كه سال 91 و 92 دو سال بسيار سخت و ركودي 

بوده است و سال جاري هم تنها مي تواند نويد بخش رونق 
قلمداد شــود، اين 3 سال دوره اي سخت را به صنعت چاپ 
در كشــور تحميل كرده اســت. به همين دليل اگر نگوييم 
نفس صنعتگر چاپ به شــماره افتاده است بايد بپذيريم كه 
شرايط بسيار ســخت و طاقت فرسايي را تحمل مي كند و 
دليــل ماندگاري او در صنعت، تعلق خاطري اســت كه در 
نتيجه سال ها تلاش به حرفه پيدا كرده  است و اميدي كه به 
آينده دوخته  تا شايد پس از اين سختي، گشايش و فرصتي 

را براي شكوفايي تجربه كند.
بر اين اساس سال 94 ســال مهمي است. سالي كه يا 
بايد در شكل بدبينانه اش فاتحه صنعت خوانده شود و يا در 
اثر شكل گيري واقعي رونق، صنعتگران عرصه چاپ پس از 

3 سال نفسي بكشند و يكبار ديگر به آينده اميدوار شوند.

همدان پيام: ظرفيت دستگاه هاى چاپ در كشور بيش از 
نشر كتاب است و برخى از چاپخانه ها در آستانه ورشكستگى 

هستند.
مديرعامل انتشارات علمى و فرهنگى، با تأكيد بر اينكه 
دولت بايد فضاى مناســبى براى بهتر شدن وضعيت نشر 
فراهم كنــد، گفت: برخى از چاپخانه هــا به دليل وضعيت 
نامطلوب كتاب، از دستگاه هاى چاپ براى پرينت جعبه هاى 

سفارشى و كالاهاى مختلف استفاده مى كنند.
مســعود كوثرى در گفت وگو با خبرنگار ايرنا با اشاره 
به اينكه صنعت نشــر بايد از جايــگاه ويژه اى برخوردار 
باشــد، اظهار كرد: حد وسط در صنعت نشر وجود ندارد، 
لذا بسيارى از ناشران به چاپ كتب ضعيف روى آورده اند 
و يا فقط كتاب هاى با بســته بندى هاى لوكس منتشــر 

مى كنند.
كوثــرى با بيــان اينكه، بــه طور متوســط كتاب بايد 
خوش قيافه و مناســب باشــد، ادامه داد: برخى از كتاب ها 
در بازار نشــر با يك هزار نسخه، يك تا 5 سال به فروش 
مى رســند و برخى ديگر داراى زمان عرضه 3 تا 5 ســاله 

هستند و پس از مدتى در كتابخانه ها گنجانده مى شوند.

 مردم خلاصه خوان شده اند 
مديرعامل انتشــارات علمى و فرهنگى همچنين درباره 
وضعيت كتابخوانى در كشــور گفــت: مردم خلاصه خوان 
شده اند و حوصله مطالعه كتاب هاى مفصل را ندارند، كتبى 
كه قابل خواندن سريع باشد و درون مايه متوسط داشته باشد، 

بيشتر مورد استفاده قرار مى گيرد.
كوثرى افــزود: بايد كتاب هــاى پرمايــه و وزين را با 
تمهيداتى كه دولت در صنعت نشــر به وجود مى آورد چاپ 
كنيم و البته نبايد انتظار داشته باشيم همه مردم كتاب هايى 
مانند ديوان مولوى، تاريخ و غيره بخوانند، ضرورى اســت 

كتبى در خور نيازهاى مردم منتشر شود.
وى با اشــاره به اينكه فضاى مطالعه بايد از محيط خانه 
بيرون آيد، اظهار كرد: كتاب بايد به گونه اى طراحى شود كه 
با نيازهاى مردم در ارتباط باشــد طوري كه مردم به دنبال 
كتاب هاى سانسورنشده نباشند، در غير اينصورت بازار سياه 

به وجود مى آيد.
*** كتاب متناسب با گروه هاى سنى نداريم

كوثــرى در ادامــه، با انتقاد از اينكه كتاب متناســب با 
گروه هاى سنى مختلف در كشور وجود ندارد، گفت: بسيارى 

از ناشران به ســوى توليد كتاب هايى با موضوعات ادبيات، 
فلسفه و جامعه شناســى پيش مى روند و در واقع جامعه را 
دوقطبــى مى كنند، با پزهاى روشــنفكرى، كتابهاى زرد و 
روانشناســى در حالى كه بايد حد وســط را در زمينه توليد 
كتاب تقويت كنيم. وى با بيان اينكه كتب زيباشناسى يك 
تا 2 هزار نسخه فروش دارند، افزود: مردم به دليل مشكلات 

مالى به سوى نشر روشنفكرى حركت مى كنند.
كوثرى، نقش اتحاديه ناشــران را به عنوان يك سازمان 
غيردولتى در طراحى مناســب براى نشر مهم دانست و افزود: 
اين اتحاديه با برگزارى جلسات مختلف با ناشران و نقد كتب، 
مى تواند راه حلى براى وضعيت نامطلوب نشــر پيدا كند، البته 
همه فكر مى كنند اين راه حل در دست وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامى است، در حالى كه انجمن هاى غيردولتى و مشاركت 

ناشران در اين زمينه بى تاثير نخواهد بود.
كوثرى، از آمادگى انتشــارات علمــى و فرهنگى براى 
ساماندهى وضعيت كپى رايت و تشكيل جلسات مختلف با 
ناشران درمورد نيازهاى مردم خبر داد و گفت: ناشران مانند 
يك كشــتى كه همه در آن جمع هستند، براى خروج از آن 

بايد به هم كمك كنند.

صنعت يك  ناخوش    حال 

مديرعامل انتشارات علمى فرهنگى:
ظرفيت دستگاه هاى چاپ بيش از نشر كتاب است
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ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

همدان پيام: بيست  و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ، 
بسته بندى و ماشين آلات وابسته از 6 تا 9 دى ماه، در محل 

دائمى نمايشگاه هاى بين المللى تهران برگزار مى شود.
 اهميت اين نمايشــگاه در آن است كه صنعت چاپ و 
بسته بندى در اقتصادهايى كه وابسته به توليد ملى هستند از 
اركان اصلى پشتيبانى توليد به حساب مى آيد. از اين رو اين 
صنعت در بســيارى از كشورها به طور ويژه مورد توجه قرار 

گرفته و حمايت مى شود.
در عين حال در ايران اين صنعت با مشكلات عديده اى 
روبروســت. از طرفى چون اوضاع به صورتى است كه هم 
ماشين آلات و هم مواد اوليه از كشورهاي خارجي وارد مى 
شود نوسانات ارزى فشارهاى زيادى به فعالان اين عرصه 
وارد مى كند و از طرف ديگر وقتى توليد ملى ضعيف اســت 

عملاً بازار اين صنعت در حالت ركود به سر مى برد.
رئيس بيســت  و يكميــن نمايشــگاه بين المللى چاپ، 
بسته بندى و ماشين آلات اعتقاد دارد هم ضعف توليد و هم 
حضور بيــش از اندازه بخش دولتى در صنعت چاپ موجب 

خروج  بازار از  بخش خصوصى شده است.
جليل غفارى در عين حال عقيده دارد در عين مشكلات 
بسيار زيادي كه وجود دارد اما اين حجم استقبال از نمايشگاه 

به منزله تأثيرگذاري مثبت آن است.
غفــاري دربــاره ايــن نمايشــگاه بــه همدان پيام 
گفت: رويكــرد اصلي نمايشــگاه امســال تجميع همه 
توليدكنندگان و فعالان در بخش مواد اوليه و بخش هاي 
گوناگون صنعت چاپ و بسته بندي است. هدف اين است 
كه در اين نمايشگاه شــركت كنندگان با تكنولوژي هاي 
جديــد، مواد اوليه جديد و رويكردهــاي مديريتي جديد، 
توانمندي هــاي چــاپ در ايران را نشــان دهند. وي در 
پاســخ به اين ســؤال كه برگزاري چنين نمايشگاه هايي 
را در بهبود وضعيــت صنعت چاپ مؤثر مي دانيد يا خير؟ 
گفت: حتماً تأثيري مثبت خواهد داشت. به وي   ژه در چنين 
برنامه هايي كه بــه صورت تخصصي افراد دور هم جمع 

مي شوند و قراردادهاي خوبي هم بسته مي شود. بنابراين 
تأثير بسيار مثبت و خوبي خواهد داشت.

غفاري درباره تفاوت هاي نمايشــگاه امسال با سال هاي 
گذشته گفت: نمايشگاه امســال از لحاظ ساختار تفاوتي با 
ســال هاي قبل ندارد اما در اجرا شاهد اصلاحات و تغيير و 
تحولاتي خواهيم بود. براي اين كار بايد طوري برنامه ريزي 
مي شــد كه در نهايت توانمندي ها به ســطحي برسد كه 
مخاطبان كه در ســطح گسترده اي از كشــور وجود دارند، 

تحت پوشش قرار گيرند.
وي در ادامــه افزود: به طور كلــي هر كالايي كه توليد 
مي شــود ارتباطي با اين صنعت دارد؛ زيرا بسته بندي كالا و 
چاپ در توليد نقش اساسي دارد. بنابراين بايد اين توانمندي 
وجود داشته باشــد كه تمامي كالاها را تحت پوشش قرار 
دهد. به همين منظور امسال در نظر داريم با ارائه برنامه هاي 

مفيد رويكرد مثبتي به وجود آوريم.
غفاري با بيان اينكه براي رسيدن به اهداف، امسال براي 
نخستين  بار مباحث مربوط به آموزش نيز در نمايشگاه وجود 
خواهد داشت، گفت: در نمايشگاه امسال براي نخستين بار 
در صبــح و بعدازظهر تمامي روزهاي برگزاري نمايشــگاه 

كلاس هاي آموزشي خواهيم داشت.
در اين كلاس ها قرار اســت مباحــث مربوط به چاپ، 
بســته بندي، ســرمايه گذاري در اين حوزه و بسياري موارد 

ديگر آموزش داده شود.
وي درباره تعداد شركت كنندگان داخلي و خارجي در اين 
نمايشــگاه گفت: به طور كلي حدود 500 شركت كننده در 
اين نمايشگاه حضور دارند كه بيش از 100 شركت خارجي 

و 400 شركت داخلي هستند.
همچنين در قسمت ارزي بيش از 120 درصد نسبت به 
سال گذشــته و در قسمت ريالي حدود 20 درصد نسبت به 

سال گذشته شركت كننده ها افزايش يافته اند.
غفاري اما درباره مشــكلات روزافزون اين صنعت نيز 
صحبت كرد. به عقيده او مشكلات آن چنان زياد است كه 

سخت است آنها را اولويت بندي كرد.
وي گفت: مشكل اصلي كه وجود دارد وارداتي بودن 
اين صنعت است. در حال حاضر ماشين آلات و مواد اوليه 
وارداتــي هســتند. در حالي كه مي توانســتيم روي مواد 
اوليه اي همچون كاغذ و مقوا ســرمايه گذاي  كنيم ولي 
متأســفانه اين كار را انجام نداده ايم. مشكل ديگري كه 
وجود دارد حضور بخش دولتي در صنعت چاپ است. به 
جاي اينكه بخش هاي مختلف دولتي چاپخانه تأســيس 
كنند، اين انرژي و ســرمايه روي مواد اوليه گذاشته شود 
تا مجبور نباشــيم آنها را از كشــورهاي ديگر وارد كنيم. 
به خاطر همين خيلــي از فعالان بخش خصوصي نااميد 
شده و كم كار هســتند؛ زيرا اصلاً  كاري وجود ندارد كه 

انجام شود.
غفاري حل اين مشــكل را در عزمي ملي دانســت و 
افزود: متأســفانه در حال سپري كردن روزمرگي هستيم. 
در حالــي كه بخش دولتي چاپخانــه دارد و حتي به كار 
بخش خصوصي هم وارد شــده است، بسياري از فعالان 
بخش خصوصي عملاً بيكار شــده اند. در حالي كه بخش 
خصوصــي بايد كارهــاي دولت را هم انجــام دهد. در 
ايــن وضعيت خود به خود واحدهــاي خصوصي ضعيف 
مي شوند و تنها كســاني كار مي كنند كه بنا بر شرايطي 
كارهاي خوبي به دســت مي آورند. اما قديمي ها توانايي 
كار كــردن در اين بخش را ندارند؛ زيرا توان مالي ندارند 

با بخش دولتي رقابت كنند. 
رئيس بيســت  و يكميــن نمايشــگاه بين المللى چاپ، 
بسته بندى و ماشين آلات در پايان گفت: من موقعي مي توانم 
به صنعت چاپ اميدوار باشم كه كسب  و كار در ايران رونق 
بگيرد. يعني توليد داخلي افزايش يابد تا صنعت چاپ بتواند 
به ازاي قدرت گرفتن فضاي توليد، كار كند. در حال حاضر 
چنــدان نمي توان به رونق و بهبــود وضعيت صنعت چاپ 
اميدوار بود. در يكسال گذشــته اقدامات خوبي انجام شده 

ولي وضعيت همچنان وخيم است.

رئيس ستاد نمايشگاه بين المللى چاپ:
كند كشور  رد  وا وليه  ا مواد  چاپخانه،  تأســيس  جاى  به  دولت 

اين صنف
 به كجا مى رود

 محمودرضا رده

به بهانه فرارسيدن 
ايام نمايشگاه چاپ و 
تهران  در  بسته بندى 
از 6 دى ماه مطلبى به 
ذهنم رســيد كه بهتر 
ديدم آن را بنويســم، 
مســئولان  شــايد 
روســاى  و  برگزارى 
اتحاديه ها و بزرگان از 

جمله وزير محترم فرهنگ و ارشاد اسلامى  و صنعت 
و معــدن و تجارت كمى  از وقت بــا ارزش خود را 
به اين صنعت  كه در اين ســاليان دچار معضلات 
عديده اى شــده اختصاص دهنــد و فكرى به حال 

آن كنند.
ســوالاتى كه بيشــتر از همه موارد ذهن اعضا 
اين صنوف را به خود مشــغول ساخته اين است كه 
با شــرايطى كه در صنعت چاپ  و صنوف وابســته 
ديگر از جمله ليتوگرافان  و صحافان حاكم اســت، 
گرفتن اعداد و ارقامى  در اين حد براى يك غرفه در 

نمايشگاه چه معنايى دارد؟
آيا بازدهى نمايشــگاه اين ســال با 5 سال قبل 
يا پيشــتر قابل مقايسه اســت؟ چيزى كه در اين 
ميان مشــهود اســت بالا رفتن روز افزون قيمت ها 
و هزينه هــاى جــارى و كــم شــدن بازدهــى و 
بازديدكنندگان به علت ريسك بالاى سرمايه گذارى 

و نبود اعتماد در بازار است.
در2 ســال گذشــته حــدود150 چاپخانــه و 
واحدهاى وابســته به دليــل افزايش قيمت اقلام 
مصرفى و مواد اوليه همچون كاغذ، مركب، الكل، 
زينك و غيره و پايين بودن سفارش هاى چاپى و 
عدم پرداخت به موقع مطالبات چاپخانه ها وكمبود 
ســرمايه كه با نبود حمايت بانك هــا به تعطيلى 
كشده شــده اند و كارگران اين واحدها با بيكارى 

گذران عمر مى كنند.
با يك حســاب سرانگشتى ســاده واحتساب 
10 كارگــر در هــر واحد چاپــى 1500 نفر در 
حال حاضر از اشــتغال و توليــد و تأمين معاش 

دورشده اند.
اين خود بــه تنهايى مى تواند دليلى باشــد بر 
اينكه توجه خاص بــه صنعت مادرى چون چاپ 
لازمه بازگشــت رونق به چاپخانه ها است وسوال 
اين اســت كه با وجــود اين مشــكلات نبايد با 
جديت وارد فاز برنامه ريزى و پيگيرى مسائل اين 
صنف شــد؟ آيا برگزارى نمايشگاه صرفا مى تواند 
از عقب گــرد و واپس زدگــى مديران اين صنوف 
جلوگيــرى كند؟ بــا نبود امكانــات ارزى ومنابع 
بانكى وتســهيلات كم بهــره و نقدينگى واردات 
ماشــين آلات جديد و به روز ممكن اســت؟ آيا 
روساى اتحاديه ها نمى خواهند از اين تفكر سنتى 
خارج شــده و افراد كارشناس و زبده و با تجربه و 
متخصص را به كارگيرند؟ و صدها سوال ديگر كه 

از حوصله اين مقال خارج است.
تنها خواســته اى كه مى توان درحــال حاضر از 
مســئولان امر انتظار برآورده داشــتن داشت، ارائه 
آمار و ارقام صحيح از ميزان ماشــين آلات و نيروى 
انسانى و سفارشات و غيره در استان ها و كشور است 
تا علاقه مندان به سرمايه گذارى در اين حوزه بدانند 
در كجا و چگونه ادامه راه دهند و از ســرمايه گذارى 
در حوزه ها وبخش هايى كه به حد اشباع رسيده و يا 

توجيه اقتصادى ندارند صرف نظر كنند.
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همدان پيــام: توجه به كمبود كار، ماليات هاى ســنگين 
و رو به افزايش مشكلى اســت كه امروز به سراغ هركدام 
از توليدكنندگان بخش صنعــت كه مى رويم از آن گله مند 
هســتند و از دولت مى خواهند چاره اى بينديشد، علاوه بر 
آن تعرفه هاى متعدد گمركــى در واردات مواد اوليه موجب 
شده است به آرامى سرمايه گذاران عطاى توليد را به لقايش 
ببخشــند و در جاى به دور از اين مشكلات سرمايه گذارى 
پرســودترى داشته باشند و اگر چاره اى براى اين مشكلات 
پيدا نكنيم علاوه بر كيميا شــدن اجناس با نام توليد داخل 

بايد منتظر رشد چند برابرى بيكارى در كشور باشيم.
صنعــت چاپ نيز از ايــن قاعده به دور نيســت و اين 
مشــكلات گريبان آنهــا را نيز گرفته اســت، اين صنعت، 
صنعتى پرهزينه است كه با مشكلات پيش رو كمتر كسى 
اقدام به ورود به اين حــوزه مى كند در صورتى كه يكى از 
نيازهاى كشور در راستاى پيشرفت و مطرح شدن در منطقه 

است.
رئيس اتحاديه ليتوگرافان اســتان تهران و عضو ســتاد 
برگزارى 21 نمايشــگاه چاپ، بســته بندى و محصولات 
وابســته در گفت وگو با همدان پيام با اشاره به اينكه دولت 
تاكنون اقدامى براي برطرف كردن مشــكلات اين صنف 
انجام نداده اســت، گفت: دولت ســمينارهايى در خصوص 
اشــتغالزايى برگزار مى كند، اما ميزان ماليات ها هر ســال 
افزايش مى يابد، به رغم اينكه دولت از نبود كار و مشكلات 

خبر دارد.
احمد ابوالحسنى ماليات را از مشكلات جدى اين صنف 
معرفــى كرد و افزود: اعضاى اتحاديــه با امضاى طومار از 
اتحاديــه خواســته اند به آنها كمك كند، اگر اين مشــكل 

برطرف نشود اين صنف از بين مى رود.
وى مشــكل ديگر كه گريبانگير صنف است را گمرك 
دانســت و گفت: اين مشكل شــامل تمام فعالان در حوزه 
توليد و صنعت مى شــود، در حوزه چاپ، كارهاى چاپى كه 
وارد مى شــود تعرفه كمى دارد و اين موجب مى شــود كه 
واردات اين كارهاى به كشــور افزايش يابد ولى در مقابل 
تمام وسايل لازم براى چاپ به طور جداگانه تعرفه گمرك 

دارند.
ابوالحسنى با اشــاره به اينكه با اين كار رقابت را براى 
كشــورهاى خارجى افزايــش و در داخل كاهش مى دهيم 
گفت: وقتى در داخل توان توليد را داريم بايد تعرفه كارهاى 
چاپى وارداتى بالا رود تا اشــتغال در كشور افزايش يابد اگر 
اينگونه نشود عمداً و يا سهواً اشتغال در منطقه بهبود مى يابد 

و در داخل دچار ضعف مى شود.
وى از دعوت رئيس گمرك ايران در افتتاحيه نمايشگاه 
چاپ خبر داد و افزود: اين وسيله مشكلات را با وى مطرح 
مى كنيم كه اين مشكل برطرف شود. اين مشكل اگر ادامه 

يابد توليد در كشور با مشكل مواجه مى شود.
ابوالحسنى به موفقيت تعاونى ليتوگرافان در بهبود مواد 
مصرفى اشــاره كرد و گفت: اين تعاونى از سال 62 آغاز به 

كار كرده است و داراى هيأت مديره مجزاست.
وى معتقد اســت: اگر مى خواهيم در منطقه حرفى براى 
گفتن داشته باشيم و به دنبال پيشرفت و بهبود اقتصاد هستيم 
نمى توانيم صنعت چاپ را ناديده بگيريم، زيرا توليدات نياز به 

بسته بندى دارد و بسته بندى نيز نيازمند چاپ است.
به گفته ابوالحسنى، آينده صنعت چاپ درخشان خواهد 
بود اگر دولت و مسئولان از آن حمايت كنند، صنعت چاپ 

سرمايه گذارى پرهزينه اى است و به 2 تا 2/5 ميليارد هزينه 
نيــاز دارد و در حال حاضر اگر كســى بخواهد چاپخانه اى 

مجهز تأسيس كند با وام هاى 28 درصد نمى تواند.
يكى از اعضاى ستاد برگزارى بيست ويكمين نمايشگاه 
چاپ، بسته بندى و محصولات وابسته گفت: برنامه بر اين 
منوال است كه نمايشــگاه خروجى داشته باشد، بايد بتواند 
تكنولوژى روز دنيا را ارائه كند، صنعت چاپ را رونق دهد و 

بهترين هاى اين صنعت را به عنوان ليدر معرفى كند.
وى از برگــزارى كلاس هــاى علمى و آموزشــى و 

سمينار در حاشيه نمايشگاه خبر داد و افزود: در نمايشگاه 
ارتباط با مســئولان از جمله نماينــدگان مجلس، وزرا و 
برگزارى ميزگرد با اين افراد را خواهيم داشت. همچنين 
معاونت اداره فرهنگ و ارشــاد اســلامي در نمايشــگاه 

مستقر خواهند بود.
ابوالحســنى به امضاى تفاهم نامه اى بين اتحاديه هاى 
صنف صنعت چاپ، دانشــكده شماره 5 چاپ و ارشاد اشاره 
كرد و گفت: كســانى كه از بدنه چاپ هستند مى توانند وارد 
دانشگاه شوند، 50 درصد هزينه تحصيل بر عهده اداره ارشاد 
خواهد بود. همچنين امســال نقش دانشــگاه در نمايشگاه 

پررنگ است و يك غرفه نيز دارند.
وى از افزايــش 120 درصدى متقاضيــان خارجى در 
نمايشــگاه چاپ خبر داد و گفت: با توجه به اينكه امســال 
زمان نمايشــگاه مصادف با عيد كريسمس بود، ولى با اين 
حــال 120 درصد افزايش متقاضيــان خارجى و 20 درصد 

متقاضيان داخلى را داشته ايم.
وى افزود: البته متقاضيان بيشتر بودند اما به دليل كمبود 
فضا امكان شــركت آنها فراهم نشد، كه از سال آينده قصد 

داريم مشكل زمان و كمبود فضا را از ميان برداريم.
ابوالحســنى نمايشــگاه چــاپ را يكــى از برندهاى 
نمايشــگاهى در كشور دانســت و گفت: اين نشان دهنده 

جايگاه و اهميت صنعت چاپ است.
وى در پايــان از همه رســانه ها خواســت كه صداى 
مشكلات صنعت چاپ را به گوش مسئولان برسانند و گفت 
كه اگر بخواهيم موفق شويم بايد مثلثى از اصناف، دولت و 

مطبوعات داشته باشيم تا ما را يارى كند.

رئيس اتحاديه ليتوگرافان استان تهران مى گويد:

مسئولان حمايت  نيازمند  چاپ  آينده 
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صنعت چاپ همدان امروز با دست و پا زدن در فقر 
امكانات، از نگاه نامهربانانه دولتى ها نيز رنج مى برد.

يازدهم شهريور ماه با هويت دار كردن اين صنعت 
روزى به يادماندنى را براى دست اندركاران اين حوزه 
تداعــى مى كنــد چراكه اين صنعت پــس از دو قرن 

كرد. ملى خود نام به را روزى قدمت،
تحملزحماتى با اينحوزه صنعتگران و تلاشگران
صنعت نام به روزى چنين نامگذارى خواهان همواره
اعتبار از بتواند اينحوزه اينكه بر اميدوار و بودند خود

كند. دفاع چاپ حوزه فعالان
عرصه فعالان كه شاهديم امروز اينها همه وجود با
با و برده رنج حــوزه اين در امكانات نبــود از چاپ
نيستند، روز به و فرســوده كهنه، كه دست افزارهايى

مى كنند. نرم پنجه و دست
ويژه به حوزه اى هر در امكانــات مى دانيم ما همه
بايد كه است نياز مورد مسائل نخستين از چاپ حوزه
اين فعالان به و آمده كار پاى زمينه اين در امر متوليان

كمككنند. حوزه
حوزه اين اينكه اســت مهم ميان اين در آنچه امــا
منزل سر به را خود بتواند تا است اتحاديه يك نيازمند
از يكى صنفچاپ در اتحاديه زيرا برســاند مقصود
مراجعه با صنفى هر اســتو مهم و اساسى مســائل
را خود مشكلات و مســائل مى تواند خود اتحاديه به
كمبودى چنين با چاپ حــوزه وقتى اما كند پيگيرى
اينحوزه پيشرفتاز انتظار نبايد ديگر مى شود، مواجه

داشت.
 رونق صنعت چاپ گامى مؤثر در توسعه 

چاپ صنعت
راهكارهاى از يكى
است استان توسعه
را توســعه اين كه
افزايش مى تــوان
رونق كارخانجات
حــال در دهــد. 
درصد 85 حاضــر
چاپــى امــور از
به مربوط اســتان
است بســته بندى

نيز موضوع اين طبيعتاً منطقــه در صنايع رونق با كه
توسعه در نيز دســتى صنايع به توجه افزايشمى يابد،
چاپ رونق بر علاوه كه نيســت بى تأثير صنعت اين
دارد. اما پى در نيز را محصــول اين عرضه و معرفى
نيروهاى پــرورش، و آموزش به توجه ميان ايــن در
زيرا شــود؛ فراموش نبايد تحصيلكرده و متخصص
را كارى راندمان افزايش و بهبود علمى افزايشسطح

داشت. خواهد پى در
همدان  استان اســلامى ارشــاد فرهنگو مديركل
و چاپ صنعت وضعيــت در گفتگو بــا همدان پيام
كشور اســتان هاى ساير به نسبت را اســتان در نشر
زيرساخت ها جايگاه نظر گفت: از و دانست مطلوب
است.  كشور برتر استان 10 از همدان امكاناتچاپى و
و سرمايه گذارى زمينه اين افزود: در عبادى فاضل
دستگاه هاى استو زيرساخت هاىمناسبىفراهمشده
دارند. وضعيتمطلوبى هستند فعال استان سطح در كه
و توســعه راهكارهاى از يكى را بســته بندى وى
گفت: در و كرد عنوان چاپ زمينه در استان پيشرفت
مربوط استان چاپى كارهاى از درصد 85 حاضر حال

است. حوزه اين به
سال در چاپخانه داران اتحاديه شدن محقق از عبادى
افزود: راه اندازىتشــكل هاىصنفىاز و داد جارىخبر
بودهاستكهامسالمحققشدوباهمكارى برنامه هاىما

اصنافاتحاديهچاپخانه دارانمجوزدريافتكرد.

اهدافدولتتدبير از را فرهنگى اقتصاد وىرونــق
شهر وجود با همدان گفت: اســتان و معرفىكرد اميد و
فرهنگىاست يكشهر سفال، مركز عنوان به لالجينكه

باشد.  اثرگذارىخوبىداشته اينزمينه مى توانددر
در مى تواند دســتى صنايع تقويت عبادى، گفته به
اين و كند ايجاد رونــق نيز بســته بندى چاپو زمينه
براى بنابراين اســت، اســتان مزيت هاى از موضوع
محصولات توليد به ويژه توليدات ارتقاى و توســعه
باشيم داشته برنامه ريزى و سرمايه گذارى بايد فرهنگى

كنيم. تقويت را آنها و
و عرضه در بتوانند آنهــا اســت: وقتى معتقد وى
كنار در دهند، انجام را اقداماتى خود كالاى صادرات
در نيز نشــر و پيشــرفتصنعتچاپ زمينه هاى آن

شد. خواهد فراهم استان
رونق مســئولان هــدف اينكه بيــان با عبــادى
دو افزود: اين اســت، اقتصادى فرهنگى فعاليت هاى

است.  يكديگر مكمل موضوع
صنعتى ظرفيت هاى توسعه اينكه به اشــاره با وى
در كه اســت اميد و تدبير دولــت برنامه هاى جــزو
افزود: ارتقا مى شود، انجام اســتاندار توسط نيز استان
صنايع كارخانجاتو توسعه ظرفيتو اين پيشرفت و
استان در بسته بندى به نياز كه موجبمى شود اســتان

شد. خواهد صنعتچاپ رشد سبب و يابد افزايش
غرب در مركزيتهمدان به توجه با وى، گفته بــه
استان هاى چاپى كارهاى كه هســتيم شــاهد كشور
به توجه با زيــرا شــود؛ انجام ما اســتان در همجوار
مشتريانى چاپخانه هاى استان، چاپى توان و موقعيت

دارند. كشور غرب مناطق از را
كميت ارتقاى باعث اســت: آموزش معتقد عبادى
نيز چاپ صنعت فعالان و مى شود حوزه هر كيفيت و
آموزش هاى دارند، آموزش به نياز حوزه ها ساير مانند
علمى مراكز و دانشــگاه ها طريــق از كه بلندمــدت
و تسهيلات و هســتند فعال زمينه اين در كه كاربردى
مى توانند متقاضيان كه اســت فراهم نيز امكاناتلازم

ببرند. بالا را خود تخصصى توان
آموزشفصلى كارگاه هاى برگزارى از پايان در وى
آموزشكوتاه امر بــه جدى افزود: توجه و داد خبــر
كه است شده برنامه ريزى دارد، قرار اولويت در مدت
ارتقاى و آموزشجهترشد يككارگا ها فصل هر در
براى حوزه اين در شاغل انسانى نيروى و چاپى توان

كنيم. راه اندازى استان چاپخانه داران

  نگاه دولتى به حوزه چاپ نامهربانانه
است

از يكــى
ن ا ر ا نــه د پخا چا
از نيــز همــدان
خود دغدغه هــاى
كارى حوزه اين در
افــزود:  و گفــت
روز يك نامگذارى
صنعت عنــوان به
بيانگر خود چاپ
اهميــت و ارزش
صنعتاســت اين

بيابد. را خود واقعى جايگاه زودى به اميدواريم كه
چاپ كرد: صنعت تصريح نصرت ا... طاقتى احسن
رتبه و شده شناخته دنيا در مادر صنعت يك عنوان به
است. اختصاصداده خود به گردشمالى در را چهارم
ما كشــور در صنعت اين اينكــه به اشــاره با وى
وارد بيرون از آن تكنولــوژى و علم و بوده توجه مورد
وجود اينصنعتبا كرد: متأســفانه اظهار است، شــده
توسعه كشورهاى پاىساير به  پا نتوانســته بومى سازى
يافتهرشدكندوهمچنانچندگامىعقب ترازكشورهاى

اينصنفاست. در يافتهوصاحبنام توسعه
دولتى نگاه اينكه بر تأكيد با همدانى اينچاپخانه دار
است، بوده مهربانانه نا نگاه يك گذشته سال هاى از ما
صنعت زيرمجموعه اينكه به توجه كرد: با خاطرنشان
فرصت مادر صنعت ايــن نكرده، پيدا توســعه چاپ
صنايع و زيرمجموعه هــا نتوانســت و نيافت رشــد

كند. روز به را تكنولوژى اش مصرف كننده
علت به متأسفانه صنعت اين اينكه به اشــاره با وى
خصوص به سرمايه گذاران كمتر اقبال با پائين سوددهى
اين يادآورشد: بر است، بوده بخشخصوصىمواجه در
اساسسرمايه گذارانترجيحدادندبهجاىسرمايه گذارى

درحوزهچاپدرسايرصنايعسرمايه گذارىكنند.
 نبود اتحاديه مشكل اساسى حوزه چاپ 

است
هر و تشكل هر حتم طور داد: به ادامه طاقتى احسن
رسمى مجموعه هاى و متولى  يكسرى نيازمند گروهى
هاستكه مجموعه اين از يكى اتحاديه استكه پيگير
و معدن و صنعت سازمان و ارشــاد كنار در مى تواند
مشكلات از برخى رفع به خوبى بسيار كمك تجارت

تا موجبمى شود اتحاديه وى، گفته اينصنفكند. به
به سودجويان عرصه، اين فعالان شدن شناسنامه دار با
كيفيت فكر به آنى، يا لحظه اى سودهاى به فكر جاى

باشند. صنعت اين نشان و نام و
صنعت چاپ صنعتى شكننده است

افزود: پساز ادامه در رســانه» چاپخانه «پيام مدير
از يكى افتاد اتفاق جامعه در كه اقتصادى مشــكلات
و شده وارد آن به آسيبشديدى كه جاهايى نخستين
چاپ صنعت رفت، ركود و تعطيلى محاق به سريع تر

بود. فرهنگدخيل حوزه با مستقيماً كه بود
به صنف اين در بتوانيم اينكه شد: براى يادآور وى
حداقل بايد كنيم اقدام فرسوده دستگاه هاى بازسازى

بدهيم. صنعت چرخ هاى به را تحرك
به ســخنانش از ديگرى بخش در طاقتى احســن
به كمك بــراى كمتر بهره بــا تســهيلاتى پيش بينى
بانك ها افزود: بايد و كرد تأكيد بازسازىصنعتچاپ
بخشى و كرده پيدا ورود متولى، دولتى سازمان هاى و

كنند. تأمين را صنعت اين گردش در سرمايه از
باشد، اصناف نظر زير بايد اتحاديه اينكه بيان با وى
همان بايد ارشــاد چاپ صنعت حوزه كرد: در اضافه

كند. حفظ را خود نقشمتولى گرى
برخى از گلايــه با همدانــى چاپخانــه دار ايــن
اتحاديــه تشــكيل در كــه مربوطــه ســازمان هاى
شد: وزارتصنعت، يادآور داشــتند، را كم لطفى هايى
چاپ صنعت به نامهربانانه اى نــگاه تجارت و معدن
اين رسمى صنعت يك صورت به واقع در و داشــته
از شد باعث همين كه است نپذيرفته را چاپ صنعت
شويم. دولتىبى بهره كمك هاى تسهيلاتو از بسيارى
صنعتچاپ در گرانى هــا اينكه به اشــاره با وى
صنعت داشــت: در اذعان افتاد، اتفاق عرف از خارج
از خارج صورتى به اوليه مــواد همه در گرانى چاپ
گرانى جامعه در اگرچه كه نحوى به افتاد اتفاق عرف
چهار تا چاپ صنف در اما بوديم شاهد برابر دو تا را

كرديم. تجربه را گرانى برابر
صنعت اين دغدغه  هاى از گوشــه اى حال هر در
بر را فرهنگ حوزه نشــر و چاپ نوعى به كه مهم
اميدواريم كــه شــد منعكس و شــنيده دارد، عهده
با خصــوص ايــن در امــر متوليــان و مســئولان
گره بتوانند خــود تلاش و ســعى تمام بكارگيرى
رشــد براى بابى فتح و باز را حوزه اين مشــكلات

شوند. متعالى صنعت اين تعالى و

دولتى ها  نامهربانانه  نگاه  از  چاپ  صنعت  رنجش 
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همدان پيام: صنعت چاپ در كشــور ما مظلوم واقع شده 
است هزينه هاى كه در حال حاضر دريافت مى شود با 10 
يا 15 ســال فرقى نكرده است اما اين در صورتى است كه 
قيمت مركب 5 هزار تومانى به 75 هزار تومان افزايش يافته 
است كه اين موضوع بيانگر آن است كه يعنى نتوانسته ايم 

به خوبى مديريت كنيم .
اين مقدمه كوتاه بخش از سخنان عباس محمد صالحى 

مدير چاپ حديث كوثر در گفتگو با خبر نگارما است .
صالحى در اين گفتگو به مزيت ها و فرصت هاى صنعت 
چاپ در ايران اشــاره مى كند و معتقد اســت وجود شرايط 
جمعيتى و جغرايايى خوب ، بهره گيرى از نيروى كار ارزان 
و فراوان، بهره گيرى از صنايع دانشــى دانشگاهى و افراد 
تحصيلكرده، بارزهاى هــاى داخلى و مذهبى خوب وجود 
سرمايه گذاران قدرتمند و توانمند، مى تواند زمينه توسعه در 

عرصه چاپ را فراهم مى كند.
وى در مورد وضعيت چاپ در ايران هم اينگونه توضيح 
مى دهد بانك اطلاعات دفتر امور چاپ وزارت ارشاد در آذر 
92 گزارش داده بود كه كل مجموع ماشين آلاتى افست در 
ايران بيش از 3 هزار 200 اســت، ديجيتال 1170 ، فلسكو 
113، اســكريل و تامپو 629، ليتوگرافى 471 ، چاپ هاى 
خاص 51 مورد اما متاسفانه دلايلى كه ما نمى توانيم به اين 
آمار اتكا كنيم اين اســت كه ملاك شمارش و آمار وزارت 
ارشــاد بر اساس مجوز هايى اســت كه اين چاپخانه ها يا 
كارگاهها از وزرات ارشــاد دريافت مى كنند در صورتى كه 
خيلــى از مجوزها را وزارت صنايع مى دهد يعنى اطلاعات 

اين دو وزارت خانه با يكديگر مشترك نيست.
از ســوى ديگر آمار ى از واحد هاى تعطيل شده نداريم 
و يا اينكه در ايران بســيارى چاپخانه ها داخل واحد هاى 
توليدى هستند همچين يه سرى از چاپخانه ها در واحدهاى 
دولتى هستند با اين تفاسير مى توان گفت خيلى از چاپخانه 

ها در آمار آنها قرارندارد.
اين مواد از جمله مشــكلاتى است كه وجود دارد چون 
اتحــاد و ارتباطى بيــن وزارت صنايع و ارشــاد به صورت 
مكانيزه و سييتماتيك وجود ندارد بنابراين آمار ها هم دقيق 
نيست به همين دليل نمى توان استراتژى درستى هم براى 

صنعت چاپ تعريف كرد.
همچنين بنا بر آمار ارشاد  مجموع كل واحد هاى چاپى 
5 هزارو900 مورد اعلام شــده  است در حاليكه تعداد بيش 
از اين است . وى در ادامه در پاسخ به اين سوال كه با وجود 
اين مزايا چرا صنعت چاپ ما در بازار جذب نمى شود گفت: 
اين موضوع به دو مشــكل داخل صنعت چاپ و فرا صنعت 

چاپ باز مى گردد. 
وى مشكلاتى داخل صنعت چاپ و فرا صنعت را وجود 
عرضه كنندگان و توزيع كنندگان و فروشندگان بى ثبات ، 
مشــكل در تهيه مواد اوليه مورد نياز داخل، دســتمزده اى 
پايين در توليــدات چاپ ، معضلات كــه در اتحاديه ها و 
انجمن هاى مرتبط وجــود دارد ، پراكندگى چاپخانه ها در 
سراسر شهرو نبود اتحاديه توانمند و يكپارچه ، ريسك هاى 
ســرمايه گذارى ســنگين در صعنت چاپ به دليل ترس از 
عدم بازگشت سرمايه نبود حمايت هاى منطقه اى و اصولى 

بانكى عنوان كرد.
صالحى در مورد توسعه چاپخانه هاى دولتى هم اظهار 
داشــت: متاسفانه از ســال 87 و 88 توسعه سريع چاپخانه 
هاى دولتى مانند ســپاه، نيروى انتظامى و... را شاهد بوديم 
بــه دليل اينكه محصولات بخــش خصوصى قابل رقابت 

بــا محصولات آنها نيســت اما در دنيا همــه اين موارد در 
بخش هاى خصوصى انجام مى شــود. در كشــور ما على 
رغم تاكيدات قانون اساسى بر شاهد توسعه در بخش هاى 
چاپخانه هاى دولتى هســتيم به همين دليل اكثر چاپخانه 
هاى خصوصى ما ورشكست مى شــوند با اين روند وجود 

اتحاديه بى معنا است چون نمى تواند نظارتى داشته باشد.
وى از جمله دلايل توسعه چاپخانه هاى دولتى را استفاده 

از رانت هاى دولتى، عدم امكان نظارت واحد هاى نظارتى، 
جذب سفارش هاى كلان بخش خصوصى برشمرد. 

به اعتقاد مدير چاپ حديث كوثر با رفع مشــكلات در 
بخش فرا صنعت مى توان رشد سرمايه گذارى 300 تا 400

درصدى را در صنعت چاپ پيش بينى كرد.
وى در ادامه به جايگاه صنعت چاپ در جهان پرداخت و 
گفت: در28 كشور عضو اتحاديه اروپا 120هزار چاپخانه در 

زمينه چاپ فعال اســت حدود 570 هزار كارمند فعال است 
و 88 بيليون يورو ترنوول برآورد مالى آنها در ســال 2003 
بوده است در كشور صنعتى مانند ژاپن آلمان يا آمريكا چاپ 
صنعت ريز دهم آنها محسوب مى شود در كشور ما 28 مين 
صنعت كشور است و اين نشان مى دهد ما در اين زمينه به 

صورت استراتژيك فكر نكرديم .
از ســوى ديگر جهت گيرى آينده چــاپ در جهان بر 
مبناى مفهموم ديجيتالى شــدن است به هر حال چاپ در 
همه طبقات و ابعاد خود به ســمت بهــره گيرى از فرآيند 
هاى ديجيتال رشــد پيدا مى كند يعنى در بستر ديجيتال يا 
چاپ سريع روش هاى مختلف چاپ مانند افست، گراول ، 
چاپ هاى سريع و بدون فصل، چاپ هاى امنيتى و خاص، 
تبليغاتى ، تجارى مى توانند رشــد داشــته باشند و اين امر 
نشان مى دهد چاپ در دنيا در همه شيوه ها پيشرفت داشته 

است .
يكى ا ز مشكلاتى هم كه امروز چاپ هاى ما دارند اين 
است كه فكر مى كنند دنيا دارد به سمت ديجيتالى مى رود 
ديگر چاپ در چاپ افســت و گــراوول و... يا بخش هاى 
سنتى توسعه ندارد در صورتيكه چاپ ديجيتال در مفهموم 
عام مقوله اى فرا محتوايى است. عملكرد چاپ ديجيتال در 
مفهموم خاص منظور چاپ هايى است كه  در ماشين آلات 
ديچيتالى مانند پرينتر هاى رو ميزى و ســريع يا پرينتر در 

شمارگان متوسط به كار برده مى شود. 
صالحى در ادامه اظهار داشت:  توليد كنندگان در صنعت چاپ 
بر آن هســتند كه زمينه چاپ هاى امنيتى و اصالت دهى به 
توليدات خود را وارد عرصه هاى جديد ترى كنند امروز دنياى 
چاپ خصوصا در زمينه بســته بندى دارويى، بهداشتى و ليبل 
به اين ننتيجه رســيده است كه ليبل ها يا محصولاتى توليد 
كنند كه قابل جعل و شبيه سازى نباشد به دليل اينكه در همه 
بخش هاى دارويى و همه بخش هاى توليدات اجتماعى ما با 
شبيه سازى توليدات غير اوژينال كه آسيب هاى سنگينى هم 

به دنياى اجتماعى زندگى مردم وارد مى كند روبه رو هستيم .
بــه همين دليل بخش امنيتى و اصالت دهى به اســناد 
يكــى از رويكرد ها ى چاپ اســت كه در 10 ســال اخير 

پيشرفت خوبى داشته است..

 مدير چاپ حديث كوثر:

رد ندا وجود  ارشــاد  و  صنايع  وزارت  بين  رتباطى  ا و  اتحاد 
■ صنعت چاپ در كشور ما مظلوم واقع شده است

■ بخش امنيتى و اصالت دهى به اسناد يكى از رويكرد ها ى چاپ است
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همدان پيام: محمد رضا ســزاوار، مدير عامل گروه همتا 
بر اين عقيده و باور اســت كه ايــده وعقيده تجارت خيلى 
ســريع تغيير مى يابد و ما امروزه با جامعة جديد، شبكه هاى 
اجتماعى، بحران اقتصادى و سرمايه گذارى بسيار هوشمند 
مواجه هستيم و مشتريان ما خواستار تحول هستند بنابراين 
هدايت مشترى به بهترين نحو براى سرمايه گذارى تجارى 

بايد در اولويت باشد.
از ســزاوار در خصوص خدمات پشتيبانى پس از فروش 

دستگاه هاى حوزه چاپ و بسته بندى
پرســيديم كه اگر بخواهيم محتواى نظــرات او را در 
جمله اى خلاصه كنيم اين اســت كــه در دنياى امروز به 
مشــترى به ديد مشــترى يا منبع پولى نگاه نمى كنند. در 
ايــن زمينه در جهان تفكرى بزرگتر از مشــترى مدارى به 
نام "شــعف مشترى" آمده اســت و زمانى به دست مى آيد 
كه شــما بتوانيد كارى كنيد لبخنــد روى لب آن خريدار و 

سرمايه گذار بنشيند.
او درباره وضعت چاپ و بسته بندى در ايران هم معتقد است: 
اكثر متوليان و مديران صنعت چاپ ما مديران سنتى هستند كه 
دانش لازم را ندارند، بنابراين همه تقصيرها را به گردن دولتى ها 
مى اندازند در حاليكه اگر از آنها پرسيده شود كه براى صادرات 
صنعت چاپ و محصولات چاپى چه اقداماتى انجام شده است 

مى گويند كارى صورت نگرفته است.
به گفته مدير عامل گروه همتا، نبود ابزار هاى رقابتى باعث 
شده كشور ما نتواند در بازارهاى صنعت چاپ به رقابت بپردازد.

ماحصل اين گفتگو را در ادامه مى خوانيد.
 جايگاه صنعت چاپ را در ايران و جهان

چگونه ارزيابى مى كنيد؟
زمانيكه صحبت از صنعت چاپ مى شود برعكس تصورى 
كــه ما در ايران از اين صنعت داريم همه تمركز بر روى چاپ 
كتاب، بروشــور، مجله و... مى رود، در حاليكه صنعت چاپ از 
گستردگى بيشترى برخوردار است از گوشى موبايل تا كيبورد، 
داشــبورد ماشين، سراميك كف ســالن ها، ظرف هاى چينى 
كاغذ هاى ديوارى و خيلى از ايــن مواردى كه در اطراف خود 
مشاهده مى كنيم در حاليكه شايد اين تصور را نداشته باشيم كه 

اينها قسمت هايى از صنعت چاپ هستند. 
به عبارتى صنعت چاپ جزو 10 صنعت اول جهان محسوب 
مى شــود و از گردش مالى خوبى برخوردار اســت، مسلما در 
كشــورهاى صنعتى گستردگى صنعت چاپ به مراتب نسبت 
به كشــور هاى در حال توسعه بيشترى اســت. با نگاهى به 
محصولات وارداتى متوجه مى شــويد در برخى از محصولات 
هزينه بســته بندى 60 درصد هزينه آن محصول را شــامل 
مى شود. يعنى سرمايه گذارى روى بسته بندى به مراتب سرمايه 

گذارى است كه بر روى خود محصول مى كنند.
اما در ايران متاسفانه ما برعكس عمل مى كنيم با اينكه 

مدعى قوى بودن در همه صنايع را داريم اما رشــد آنچنانى 
برخوردار نيســتيم براى مقايســه چاپ ايران بهتر است از 
صادرات صحبت نكنيم، به دليل اينكه ما يكى از بزرگترين 
وارد كنندگان صنعت چاپ در منطقه خاورميانه هســتيم با 
اين حال بســيارى روياى صادرات دارند و براى اين منظور 
محصولات چاپى در يك مقاطع كوچك انجام مى دهند اما 
اينكه گفته شود صادر كننده صنعت چاپ محسوب مى شود 

اينگونه نيست.
دليل اينكه نمى توانيم در بازارهاى صنعت چاپ به رقابت 
بپردازيم اين است كه ابزار هاى رقابتى لازم را نداريم، براى 
مثــال در حال حاضر تركيه به دليل حضور گســترده همه 

بازار ها به قطب صنعت چاپ منطقه تبديل شده است.
از ســوى ديگر اكثر متوليان و مديــران صنعت چاپ ما 

مديران سنتى هستند كه دانش لازم را 
ندارند، بنابراين همه تقصيرها را گردن 
دولتى ها مى اندازند در حاليكه اگر از آنها 
پرسيده شود كه براى صادرات صنعت 
چاپ و محصولات چاپى چه اقداماتى 
انجام شــده اســت مى گويند كارى 

صورت نگرفته است.
بنده در ســفرى كه بــه عراق 
داشتم بازار اين كشور را بازارى فوق 
العاده بكر و عالــى ديدم بطوريكه 
گستردگى صنعت چاپ آنها با توجه 
بــه نفتى كه مى فروختند روز به روز 

بيشتر مى شود.
*با اين روند در كشور ما صنعت 
چاپ را چگونه مى توان توسعه داد؟

آغــاز  دانشــگاهها  از  توســعه 
مى شــود. در تمــام جهــان مراكز 
آموزشى و دانشــگاه ها علم را توليد 
مى كنند و دانشجويان سرمايه گذارى 

مى كنند. ســرمايه گذاران هم از آنجا كه معتقدند علم توليد 
شده در دانشگاه ها ارزان تر است به گونه اى سرمايه گذارى 
مى كنند تا افرادى كه دانش لازم را دارند جذب شركت هاى 
خود كنند. بطوريكه امروزه اگر به عنوان يك مجموعه چاپى 
پيشرفته ترين دســتگاه هاى چاپ جهان را هم در مجموعه 
خود نصب كنيد، چالش اصلى شما اپراتور هايى است كه بايد 

با اين دستگاه ها كار كنند.
به عبارتى مى توان گفت ما فاقد نيروى انسانى حرفه اى 
و آموزش ديده توســط دانشگاه ها هستيم البته اين موضوع 
را نمى توان تقصير دانشجو انداخت، به دليل اينكه ابزار لازم 
در دانشگاه ها وجود ندارد چراكه دانشگاهى كه پيشرفته ترين 
دستگاه را ندارد و دانشجو با ماشين 30 سال پيش آموزش 

مى بيند نمى تواند پاى تجهيزات به روز دنيا كار كند.
بنابراين به نظر مــن بزرگترين چالش در حوزه صنعت 

چاپ كشور نبود نيروى آموزش ديده است.
*فاصله ايران با كشور هاى منطقه چگونه است؟

به عقيده من در ايران مهمترين چيزى كه در هر تجارتى 
بايد در نظر گرفته مى شد مزيت رقابتى است. در هر كارگاه 
كوچك و بزرگ بايد نمودارها براى شناسايى مزيت رقابتى 

و فرصت ها كشيده شود.
در ايران مزيت رقابتى نيروى آموزش ديده و سرمايه گذار 
مى توانيم داشــته باشيم در حاليكه اينگونه نيست به عقيده 
من برگترين مشــكلات را بايد در مسائل فرهنگى جستجو 

كرد.
براى مثال در همين نمايشــگاه صنعت چاپ، شــركت 
نمايشــگاه ها كارى با شــركت هاى 
بزرگ انجام داده است كه چندين سال 
است اين شركت ها كه در صنعت چاپ 
نمايندگى شركت هاى خارجى هستند 
حاضرند در نمايشگاه خارجى شركت 
كنند اما در اين نمايشــگاه شــركت 
نمى كنند و متاســفانه كسى هم دليل 

آن را سوال نمى كند.
بنابراين اين فاصله دلايل فرهنگى 
دارد، اتحاديه هــاى چاپ جهان با هم 
ارتباط مى گيرند. حتى اين اتحاديه ها 
در ســطح جهان مى توانند دولت ها و 
موظف  را  نمايشــگاهى  شركت هاى 
كنند به آنها امكانــات ارائه دهند در 
حاليكه در اتحاديه ما علاوه بر اينكه 
نيروى جوان حضور نــدارد انتخابات 
آنها به صورت ســنتى انجام مى شود 
و متاســفانه اين تفكر ســنتى اجازه 
نمى دهد كه سبك جديد را درك شود.
من معتقدم اول فرهنگ ســازى و دوم مديريت اين كار 
فرهنگى مى تواند در خروج از اين پيچيدگى به ما كمك كند. 
در فرهنگ ســازى بايد بخواهند كه چاپخانه داران به جاى 
تملق از اتحاديه ها تلاش كنند اتحاديه ها را مدرن كنند. از 
اتحاديه ها كار جديد خواسته شود، از سوى ديگر اتحاديه ها 
گلايه دارند و مى گويند دولت براى آنها چه كار كرده است 
در حاليكه دولت ها قرار نيســت كارى كنند. اتحاديه ها بايد 
آنقدر قوى باشند كه دولت بگويد اين كار را انجام مى دهد.

ما در حال حاضــر خلا هاى ســرمايه گذارى داريم اما 
از آنجايــى كــه نيازمند دانــش و مديريت هســتيم اكثر 
سرمايه گذاران به آن سمت نمى روند، يعنى نمى خواهند اين 
ريسك را بكنند. مدتى روى سرمايه گذارى دانش محور كار 

كنند. در ســرمايه گذارى كه بر اساس مشترى محورى كار 
مى كنند اين مشــتريان به خاطر افزايش تعداد شركت هاى 
سرمايه گذارى كم مى شــوند و رقابت روى قيمت متمركز 
مى شــود. اما هر روز قيمت ها كاهش مى يابد. در ادامه همه 
معترضند كه چرا چاپخانه ها ورشكســت مى شوند يا نبايد 
ماليات از آنها گرفته شــود در حاليكه مى شــد از ابتدا روى 
ســرمايه گذارى مطالعه كرد تا به اين مشكلات در صنعت 

چاپ مبتلا نشويم.
 در مورد خدمات پشتيبانى پس از فروش 

دستگاه هاى حوزه چاپ و بسته بندى هم 
توضيح دهيد؟

شركت ما سال گذشته جايزه "شعف مشترى" را از خاورميانه 
دريافت كرد. در دنياى امروز به مشترى به ديد مشترى يا منبع 
پولــى نگاه نمى كنند. در اين زمينه در جهان تفكرى بزرگتر از 

مشترى مدارى به نام "شعف مشترى" آمده است.
راضى كردن مشترى كار ساده اى است. در حاليكه بايد 
مقوله اى با نام "شــعف مشترى" داشته باشيم كه بيش از 
رضايت اســت اين مقوله برنامه هايى را براى خيلى بيشتر 
راضى بودن مشترى ها ارائه مى دهد كه يكى از اين برنامه ها 
خدمات است. براى مثال ارائه خدمات آنلاين در كشور ما به 
دليل وجود فرهنگ سنتى خيلى كار سختى است. مشتريان 
ما در فرهنگ سنتى به گونه اى نيستند كه با مراجعه به وب 
سايت محصولى را ســفارش بدهند در حاليكه ما مى گويم 
اگر قطعه از طريق وب ســايت ســفارش داده شود تخفيف 
10 درصدى براى آنها در نظر گرفته خواهد شــد دادن اين 
تخفيف براى ما فرقى نمى كند چون به دنبال فرهنگ سازى 
در عرصه چاپ هستيم و تلاش مى كنيم اين فرهنگ سازى 
توســط ما صورت بگيرد تا افراد بتوانند اين دردسر را قبول 
كنند بروند در وب سايت قطعه را سفارش بدهند و تخفيفى 

دريافت كنند.
موضوع دوم اينكه در خدمات پس ازفروش بايد نيروى 
آموزش ديده داشته باشــيم؛ چراكه در حال حاضر خدمات 
آنلاين در جهان به شــدت مد شده اســت و شركت ما با 
عنوان " گروه همتا" جز معدود شــركت هايى است كه اين 
خدمات را در اختيار مشتريان قرار داده است تا آنها مستقيما 

با شركت ها خارجى ارتباط داشته باشند.
ارائه خدمات آنلاين 5 ســال اســت كه در اين شركت 
راه اندازى شــده اســت. ما به دنبال جلب رضايت مشترى 
هســتيم. معتقديم رضايت مشترى با درست شدن دستگاه 
به دست مى آيد، اما شعف مشترى زمانى به دست مى آيد كه 
شما بتوانيد كارى كنيد لبخند روى لب آن خريدار و سرمايه 
گذار بنشيند.  با اين تفاســير دوست دارم پيشرفت صنعت 
چاپ را در كشــور ببينم و سرمايه هاى خوب در حوزه هاى 

جديد جذب كنيم.

محمد رضا سزوار مدير عامل گروه همتا:

ديده  آموزش  نيروى  نبود 
است  چاپ  صنعت  چالش  بزرگترين 

 امروزه اگر به
عنوان يك مجموعه 

چاپى پيشرفته ترين 
دستگاه هاى چاپ 

جهان را هم در 
مجموعه خود نصب 

كنيد، چالش اصلى 
شما اپراتور هايى 

است كه بايد با اين 
دستگاه ها كار كنند،به 

عبارتى مى توان گفت ما 
فاقد نيروى انسانى حرفه اى 

و آموزش ديده توسط 
دانشگاه ها هستيم.
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همدان پيــام: چاپخانه به عنوان محــل توليد محصول 
بســته بندى در ايمنى محصول نقش مهمى دارد؛ زيرا نبود 
تمهيدات ايمنى در فضــاى چاپخانه مى تواند مدخلى براى 

خروج محصولات و يا كپى و جعل  آنها باشد.
اگر چه چاپخانه هاى معمولى كه چاپ بسته بندى انجام 
مى دهند همانند چاپخانه هاى اوراق بهادار به سيســتم هاى 
امنيتى احتياج ندارند ولى به هر حال براى كنترل داشتن و 
اطلاع دقيق از آنچه در محيط چاپخانه اتفاق مى افتد، نياز به 

جريان گردش كار اصولى و حساب شده است.
اگر در يك چاپخانه جريان گردش كار صحيح انتخاب 
شــود، به خودى خود مســأله ايمنى محصــول در محيط 
چاپخانه لحاظ شده اســت. وجود جريان گردش كار، مانع 
از جابه جايى بى مورد و چندباره محصول در محيط چاپخانه 

مى شود كه خود اين مسأله مى تواند از ايمنى كار بكاهد.
گردش كار با ســفارش مشــترى آغاز مى شود. تمامى 
اطلاعات ســفارش برروى برگه سفارش ثبت مى شود كه 

در تمام مراحل توليد، همراه سفارش است.
تيــراژ كار، درصــد باطله پيش بينى شــده (كه به طور 
معمول 2 درصد حجم كل كاغذ چاپى است)، نوع عملياتى 
كه قراراســت انجام بگيرد و در نهايت نحوه بســته بندى و 
تحويل در برگه  ســفارش قيد مى شود. وقتى به اين شكل 

كليه عمليات در هر مرحله تحت كنترل باشد، شايد در يك 
چاپخانــه معمولى نيازى به تمهيــدات خاص امنيتى ديگر 

نباشد.
يكى از مواردى كه در جريان گردش كار رابطه مستقيم 
با ايمنــى محصول دارد، جدايى بخش هــاى توليد، انبار و 
ادارى به صورت فيزيكى از يكديگر است. بخش توليد و انبار 
مى بايســت از يكديگر مجزا و مستقل باشند. انبار ضايعات، 
محصول و مواد اوليه نيز بهتر اســت از يكديگر جدا باشند. 
در انبار ضايعات پســماند، زباله و پوشال محصولات توليد 
شده جمع آورى مى شــود كه اگر جنبه امنيتى داشته باشد، 

بايد امحا شود.
البته در مقوله بســته بندى كمتر بحث امحاى محصول 
پيــش مى آيد. بــراى از بين بردن باطله هــا در اين بخش 
مى تــوان، به يك برش طولى از وســط كار اكتفا نموده و 

سپس باقيمانده را به ضايعات سپرد.
در فرآينــد توليد همچنين بخش هايــى وجود دارد كه 
نياز به انباردارى موقت اســت. به طور مثال در طول فرآيند 
بســته بندى پس از چاپ براى انجام عمليات تكميلى (مثل 
خط و تيغ) نياز به انبار موقت اوراق چاپ شده است. يا برخى 
كارهاى چاپى كه دو رو چاپ مى شــوند. بهتر است فضايى 
مجــزا با در نظر گرفتن حجم توليد، اندازه و ضخامت كاغذ 

براى اين مراحل در نظر گرفته شــود. درغير اين صورت به 
ناچار مواد در جاى ديگرى بايد نگهدارى شود، كه همين امر 
مى توانــد راهى براى خروج غيرقانونى محصول از چاپخانه 

باشد.
يكى ديگر از مســائلى كه به بالا بردن امنيت چاپخانه 
كمك مى كند، مشــخص كردن حوزه اختيارى هر يك از 
كاركنان است. اينكه هر كدام از پرسنل موظف به انجام چه 
كارى است و در چه بخش هايى مى تواند تردد داشته باشد.

نه تنها نيروى انســانى، بلكه چگونگــى گردش مواد 
مصرفى، ليفتراك، پالت كاغذ و... همه در قالب يك گردش 
كار صحيح حل مى شــود. در تعريف گــردش كار، تمامى 
بخش هاى چاپخانــه از پيش از چاپ تا پس از چاپ تعيين 

مى شود.
در مقوله بسته بندى با خارج كردن يكى دو تا برگ چاپ 
شده اتفاقى نمى افتد. حداقل يك تخته كار چاپى بايد خارج 

شود تا بتواند براى كسى صرفه اقتصادى داشته باشد.
*جعل به دو صورت اتفاق مى افتد:

(fake) 1- مشابه جعلى محصول ساخته مى شود
2- نمونه اصل به ســرقت رفته مســتقيماً اســتفاده 
و يــا دســت كارى شــده و اطلاعاتــش تغييــر پيــدا 

مى كند(Counterfeit) و سپس مصرف مى شود.

تقلب در بسته بندى بيشتر به صورت جعل اتفاق مى افتد. 
يعنى توليد بسته بندى مشــابه اما با محصول تقلبى انجام 
مى شــود. اكثر توليدكنندگان براى جعل محصولاتشــان 
درصدى احتمال قائل هســتند. به طور مثال تا 5 درصد را 
ناديده مى گيرند و به سراغ ايجاد خصوصيت هاى امنيتى در 
كار نمى روند، زيرا سرمايه گذارى در اين بخش به طور نسبى 
بالاســت. اما اگر ميزان جعل افزايش يافت به توليدكننده 
لطمه وارد مى كند. پس بهتر است از آيتم هاى امنيتى در كار 

استفاده شود و در اين بخش سرمايه گذارى كنند.
براى سرمايه گذارى در ايجاد امنيت در بخش توليد، ابتدا 

بايد بررسى شود كه جعل از چه كانالى اتفاق افتاده است.
با تعبيه رمزها و مــوارد خاص مخفى در چاپ مى توان 
مســير فوق را دنبال نمود. به اين مفهوم كه آيا جعل در اثر 
خروج نمونه هاى اصلى از چاپخانه و مسير توليد تا تحويل 
صورت پذيرفته اســت يا آن كه اساســاً نمونه چاپى تقلبى 

است.
اگر محصول جعل شده باشد نياز به يك سرى المان هاى 
امنيتى در طراحى، متريال و يا چاپ اســت. طراحى امنيتى 
ارزان ترين آنهاست. اما اگر محصول از چاپخانه خارج شده 
باشد نياز به سيستم كنترل همه جانبه و همان گردش كار در 

محيط چاپخانه است كه پيش تر توضيح داده شد.

همدان پيام: اســتاد گرافيك با تأكيــد بر اينكه 
طراح بســته بندى كه فارغ التحصيل چنين رشته اى 
باشــد وجود ندارد، گفت:  چرا ســفال و سراميك 
ايرانى به دليل نداشتن بسته بندى مناسب به فروش 
نمى رســند، اما جنس چينى كــه كيفيتش پايين تر 
اســت جايگزين توليدات ايرانى مى شــود؟ ما در 
حوزه بسته بندى صدها قدم از كشور همسايه خود، 
يعنى تركيه عقب تر هستيم و اين بزرگترين معضل 

در حوزه صادرات است. 
بســته بندى  صنعت  از  مــا  مانــدن  عقــب 
كــه آســيب هاى فراوانى به بخــش صادرات 
وارد كــرده صحبت هايى اســت كه شــهرزاد 
اســرفرجانى، عضــو هيأت داوران نخســتين 
مراســم ســالانه اهداى جوايــز و معرفى آثار 
برگزيده ســال بسته ها در نشســت خبرى كه 

كرد. مطرح  شد،  برگزار  امروز 
ميراث فرهنگي، اســفرجانى كه  به گزارش
ســال ها تجربه در حوزه گرافيت و تبليغات و 
تدريس در حــوزه طراحى بســته بندى را در 
كارنامــه كارى خود دارد با اشــاره بــه اينكه 
صنعــت، توليــد، طراحــى و تغييــر تفكرات 
اســتراتژيك مســئولان ســبب بهبود و ايجاد 
تغييــرات در حوزه بســته بندى خواهد شــد، 
گفت: «بســته بندى آخر راه توليد نيست، بلكه 

آغازگر راه حضور محصول در بازار اســت. از 
اين رو بايد به بسته بندى محصولات خود اعم 
از صنايع غذايى و پوشــاك گرفتــه تا صنايع 

كنيم. ويژه  توجه  دستى 
به گفته وي، جامعه ما حدود 50 ســال با نظام 
آموزشــى در حوزه بســته بندى فاصلــه دارد اين 
درحالى اســت كه امروزه بســته بندى كالا حرف 

نخست را در ارائه و بازاريابى مى زند.
اين گرافيســت بــا تأكيد بــر اينكه طراح 
رشــته اى  چنين  فارغ التحصيل  كه  بســته بندى 
باشــد وجود ندارد، ادامه داد:  «چرا ســفال و 
ســراميك ايرانى به دليل نداشــتن بســته بندى 
چينى  جنس  اما  نمى رســند،  مناسب به فروش 
توليدات  جايگزين  اســت  پايين تر  كيفيتش  كه 
ايرانى مى شــود؟ ما در حوزه بسته بندى صدها 
قدم از كشــور همســايه خــود، يعنــى تركيه 
عقب تــر هســتيم و اين بزرگتريــن معضل در 

است.» حوزه صادرات 
اســفرجانى معتقد است: «بســته بندى خوب 
سبب سود و بســته بندى بد موجب ضرر توليد 
كننــده مى شــود؛ زيــرا در واقع بســته بندى با 
برندســازى برابرى مى كند. يك بسته بندى زيبا و 
درست مى تواند برندى براى ارائه يك محصول 

باشد.»

دارد ويژگى هايى  چه  امن  چاپخانه  يك 

صدها قدم 
عقب تر از
 كشورهاى همسايه



1717

ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

همدان پيام: ارتباطات > چــاپ - عده اى  آغاز چاپ  در 
ايــران  را عصر ايلخانيان  مى دانند؛ برخى  احتمال  داده اند كه  
يهوديان  فارسى  زبان  پيش  از ساير گروه هاى  فارسى زبان  به  

اهميت  چاپ  كتاب  پى برده  اند.
در سال 1639 سه  كتاب  به  زبان  و خط  فارسى  از سوى  
هيأت هاى  تبليغى  مسيحى  و در باب  تبليغ  مسيحيت  در ليدن  
هلند به  چاپ  رســيده  و چاپخانه اى  كه  اين  كتاب ها در آن  

چاپ  شده ، ظاهراً نخستين  چاپخانه فارسى  در جهان  است.
بر اســاس  مدارك  موجود، نخســتين  كتابى  كه  در خود 
ايران  چاپ  شده ، زبور داوود يا ساغموس  است  كه  در 1638
به  زبان  و خط  ارمنى  در 572 صفحه  در جلفاى  اصفهان  و به  

دست  كشيشان  ارمنى  به  چاپ  رسيده  است.
اينكه  ارمنيــان ، پيش  از ديگر گروه هــاى  قومى  زبانى  
ســاكن  ايران  توانســته اند در ايران  چاپخانه اى  از آن  خود 
تأسيس  كنند و آزادانه  به  چاپ  و نشر منابع  مسيحى  بپردازند 
و در ميان  اقوام  جهان  مقام  پانزدهم  را از حيث  قدمت  چاپ  
احراز كنند، دلايل  بســيارى  دارد كه  مهمترين  آن ، محيط  
آزاد و تشويق آميزى  بود كه  به ويژه  شاه  عباس  اول  صفوى  
و فرمانروايان  ديگر اين  سلسله  براى  آنها ايجاد كرده  بودند.

ارمنيان  حدود 30 سال  پس  از كوچ  به  جلفاى  اصفهان ، 
بصمه خانه اى  در اين  شهر داير و چاپ  كتاب  را آغاز كردند. 
براساس  اشاره هاى  سياحان  خارجى ، به ويژه  شاردن ، شمارى  
از ايرانيان  در عصر صفويــه  از كار چاپ  و چاپخانه  آگاهى  

داشته  و به  ورود آن  به  ايران  آگاه  بوده اند.
جان  پينكرتون  و جونس  هنوى ، كه  در عصر نادرشاه  افشار 
به  ايران  سفر كرده اند، از جزوه هايى  صحبت  به  ميان  آورده اند كه  

به  زبان  لاتينى  و عربى  چاپ  و منتشر مى شده  است. 
تحول  عمده  در فن  چاپ  و انتشــار مــواد چاپى ، اعم  از 
كتاب ، روزنامــه  و مواد ديگــر، از دوره ولايتعهدى  عباس  
ميرزاي قاجار آغاز شــد كه  مصادف  اســت  بــا پيامدهاى  

جنگ هاى  ايران  و روس.
چاپخانه اى  كه  بنا بر مدارك  فعلى ، وجود آن  محرز است ، 
در سال 1233 به  دست  آقا زين العابدين  تبريزى  و با حمايت  

عباس  ميرزا در تبريز تأسيس  شده  است.
فتح نامه، اثر ميرزا ابوالقاسم  قائم  مقامِ فراهانى ، تفصيلى  
از جنگ هاى  ايران  و روس ، ظاهراً نخســتين  كتاب  فارسى  
اســت  كه  در ذى حجه 1234 در ايران  چاپ  و منتشر شده  

است.
بررســى  نخستين  كتاب هاى  چاپى  نشــان  مى دهد كه  
دولــت  وقت  از فنــاورى  چاپ  براي  مقاصد خود اســتفاده  
مى كرده  اســت . كتاب ها عمدتاً تاريخى ، دينى ، ادبى ، يا در 
جهت  ترويج  اصول  بهداشــتى ، ترويج  جنبه هايى  از حيات  

مدنى  و فرهنگ  زندگى  اجتماعى  جديد بوده  است.
 در سال 1240، حدوداً 7 سال  پس  از تأسيس  چاپخانه  در 
تبريز، ميرزا زين العابدين  به  امر فتحعلى شاه  به  تهران  احضار 

و به  تأسيس  چاپخانه  و چاپ  كتاب  مأمور شد.
چاپ  ســنگى  در ايران  بنا بر  عللى  پس  از چاپ  ســربى  
رواج  يافت . جعفرخان  تبريزى  براى  تعليم  ديدن  چاپ  سنگى  
به  مســكو فرستاده  شــد و او در بازگشــت ، يك  دستگاه  
چاپ  ســنگى  را در 1239ـ1240، چند ســالى  پس  از ورود 

چاپ  سربى ، با خود به  تبريز آورد.
نخســتين  كتاب  چاپ  ســنگى  ظاهراً قرآنى  بود كه  در 
1248 به  همت  ميرزا اسدا...  در تبريز چاپ  شد و 3 سال  بعد، 

باز به  همت  او و در تبريز، زادالمعاد انتشار يافت .
چاپ  سنگى  جز در تبريز و تهران  در بسيارى  از شهرهاى  
ديگر ايران  رواج  يافت ، تا آنكه  در دوره ناصرالدين  شاه  قاجار 
چاپ  سربى  پس  از مدتى  بيش  از نيم  قرن  بار ديگر رايج  شد. 
چاپ  ســنگى  حتى  بنا بر  ضرورت  فنى  بر خط  فارسى  تأثير 

گذاشت  و در شيوه تحريرى  آن  تغييرى  ايجاد كرد.

تأسيس  مدرسه دارالفنون  بر وضع  و سير چاپ  در ايران  
تأثيرگذار بود. نياز به  انتشــار كتاب هاى  درســى ، سبب  شد 
كه  در اين  مدرســه  كارگاهى  مختص  چاپ  آثار اســتادان  
دارالفنون ، منابع  درســى  محصلان  و نيز پاره اى  كتاب هاى  
ديگر تأســيس  شــود. چاپخانه كوچك  دارالفنون  ظاهراً در 
1268 و بــا نام  دارالطباعه خاصــه علميه مباركه دارالفنون  
تهران  و زيرنظر عليقلى  ميرزا اعتضادالسلطنه  تشكيل  شد و 
تا سال 1300 داير بود و شايد حدود 40 عنوان  كتاب  درسى  

در آن  به  چاپ  رسيده  باشد.
چاپخانه اى دولتى ، كه  تحــت  عناوين  مختلف  فعاليت  
مى كــرد و به  چاپ  كتاب  و روزنامــه  مى پرداخت ، در دوره 

ناصرالدين  شاه  تأسيس  شد.
نهضت  مشروطه  در ايران  عامل  افزايش  تعداد عناوين  و 
شمارگان  روزنامه ها، گرايش  بيشتر مردم  به  خواندن  مطالب  
سياســى  و اجتماعى و نيز تقويت  و گسترش  چاپ  در ايران  
بود. چــاپ  ژلاتينى ، كه  بعداً جاى  خــود را به  روش  چاپ  
استنســيلى  داد، احتمالاً از اواخر عصر ناصرى  و همز مان  با 
آغاز تحركات  سياسى  تازه ، براى  تكثير اعلاميه هاى  پنهانى ، 
نامه هاى  سرگشاده  و شــب نامه هاى  سياسى  مورد استفاده  
قرار گرفت  و ظاهراً چاپخانه هاى  مخفى  كوچكى  براى  چاپ  

ژلاتينى  تشكيل  شده  بود.
چاپخانه مجلس  شــوراى  ملى ، مــدت  كوتاهى  پس  از 
تشــكيل  مجلس  اول ، به  منظور چاپ  و نشر روزنامه  و نيز 
مطالب  اختصاصى  خودِ مجلس ، به  ســرعت  تأسيس  شد و 

در مدت  كوتاهى  به  بزرگترين  چاپخانه كشور تبديل  شد.
چاپخانه مجهز ديگرى  به  نام  چاپخانه شاهنشــاهى ، به  
سرپرستى  عبدا... خان  قاجار كه  مديريت  او در صنعت  چاپ  
معروف  بوده  است ، پس  از استقرار مشروطيت  تأسيس  شد و 

تا سال 1328 فعال  بود.
در دوره محمدعلى  ميرزا، استفاده  از چاپخانه هاى  سربى  
اختصاصى  و غيردولتى  به  جاى  چاپخانه هاى  سنگى  دولتى  
معمول  شــد، به  طورى  كه  بنا بر  تخمين  حوالى  سال  1330

معدودى  چاپخانه سنگى  به  فعاليت  ادامه  مى دادند.
در ســال هاى 1307، 1310 و 1317 براى  چاپ  و نشر 
كتاب هاى  درسى  در سراسر كشور و به  شيوه اى  نو اقدام  شد.

تأسيس  دانشگاه  تهران  و نهادهاى  جديد آموزشى  در اين  

عصر، همراه  با دولت  و ارتشِ رو به  گســترش ، نياز به  چاپ  
برخى  مطالب  را در مقياسى  وســيع تر فراهم  كرد. تأسيس  
چند  چاپخانه دولتى  و وابسته  به  دولت ، مانند چاپخانه ارتش ، 
چاپخانه بانك  ملى  ايران ، چاپخانه دخانيات  ايران ، چاپخانه 
راه آهــن  و مانند اينها، حاصل  نياز دولت  به  تأمين  احتياجات  

خود در زمينه چاپ  به  طور مستقل  بود.
از ســال 1320 تا 1332 ، به رغــم  مداخله هاي  ادوارى  
حكومت  و مميزى هاى  موقت ، چاپ  و نشــر تقريباً آزاد بود. 
شــمار مطبوعات  كه  در ابتداى  دوره رضاشاه  كاهش  يافته  

بود، پس  از سقوط  او مجدداً افزايش  يافت.
 چاپخانه تابان ، به  عنوان  نخســتين  چاپخانه خصوصى  
كه  به  دســتگاه هاى  جديد و خودكار مجهز شــد، در همين  

سال هاى  پس  از جنگ ، تحولى  چشمگير را از سرگذراند. 
چاپخانه بانك  ملى  ايران  هم  به  دستگاه هاى  ملخى  جديد 
مجهز شد. چاپخانه اطلاعات  هم  كه  پيش  از 1320 چاپخانه 

بزرگى  بود، مجهزتر شد.
 در دهه 1330، دســتگاه هاى  افست  رتاتيو و دورنگ  و 
چهاررنگ  جديد به  ايران  وارد شــد و تحولى  فنى  در چاپ  
به  بار آورد. چاپخانه هاى  افســت ، روزنامه كيهان  و سپهر، 

مهمترين  چاپخانه هاى  آن  دهه  هستند.
در دهه 1340  چاپ  وارد مرحله تازه اى  شــد و انتشــار 
كتاب هاى  درســى  در هيأتى  جديد، كتاب هاى  ارزان  قيمت  
جيبى  و شــمارى  نشريه  و گســترش  آموزش هاى  چاپ  بر 

رونق  آن  افزود.
تا حدود نيمه دهه 1340 ، آموزش  چاپ  در ايران  به  شيوه 
استادى شاگردى  و از طريق  چاپخانه ها انتقال  مى يافت . در 
1344 ، رشته چاپ  در هنرستان  فنى  تا مقطع  ديپلم  فنى  داير 
شد. از 1345 به  بعد، هر سال  چند تن  براى  فراگرفتن  فنون  

جديد چاپ  به  اتريش  اعزام  مى شدند.

سال هاى  منتهى  به  انقلاب  اسلامى  ايران  در دهه 1350
نيز براى  چاپ  كشور از سال هاى  پر تعارض  به  شمار مى آيد. 
افزايش  چشمگير درآمد كشور و طرح هاى  گسترده توسعه ، 
كه  گســترش  چاپ  را هم  اقتضا مى كرد، با سياست  نظارتِ 

بسيار شديد بر چاپ  كتاب  و مطبوعات همراه  شد.
ورود تجهيزات  جديد چاپ ، از جمله  دستگاه  لاينوترون ، 

پاســخى  به  نيازهــاى  رو به  افزايش  منابــع  چاپى ، به ويژه  
كتاب هاى  درسى  مدارس  و دانشگاه ها بود، حال  آنكه  تنوع  
آموزشــى  و تكثر منابع  كه  نياز جديد كشور بود، با سياست  

نظارت  چاپى  در تضاد كامل  قرار داشت .
در جريــان  انقلاب  اســلامى  1357 چاپخانه ها يكى  از 
مهمترين  و حساس ترين  كانون هاى  فعاليت  بر ضد حكومت  
پهلوى  بودند. از خروج  محمدرضا پهلوى  از ايران  در دى  ماه 
1357 تا آغاز تجــاوز نظامى  عراق  به  خاك  ايران  در پايان  
شــهريور ماه 1359، بيش  از 350 عنــوان  روزنامه  در ايران  

چاپ  شده  است .
چــاپ  در ايران  از 1357  به  اين  ســو به  طور كلى  بر اثر 
چند عامل  رو به  رشــد نهاده  اســت : افزايش  عناوين  كتاب  
و نشريه ؛ برداشته  شــدن  مميزى ، جز در دوره هايى  كوتاه ؛ 
گسترش  آموزش  چاپ ؛ انتشار نشريه هاى  تخصصى  در اين  
زمينه ؛ گسترش  و تقويت  صنف  چاپ  و صنف هاى  وابسته ؛ 
ورود تجهيزات  و فنون  جديد چاپ ، به  ويژه  استفاده  از رايانه  
و دســتگاه ها و شبكه ها و نظام هاى  رايانه اى  كه  انقلابى  در 
اطلاعات  و ارتباطات  در ســطح  جهانى  به  بار آورده  است ؛ 
توسعه دانشــگاه ها و آموزش  عالى ؛ افزايش  جمعيت  و رشد 
سريع  نســل  جديد لازم التعليم  و نياز به  چاپ  منابع  جديد؛ 

گسترش  نهضت  سوادآموزى  و نظاير اينهاست.
در سال 1371  روش  چاپ  رنگى  در مطبوعات  به  كار گرفته  
شد. روزنامه همشهرى ، نخستين  روزنامه رنگى  ايران  است . در 
همين  سال  آيين نامه جديدى  در خصوص  تأسيس  چاپخانه ها و 

واحدهاى  وابسته  و چگونگى  نظارت  بر آنها به  تصويب  رسيد.
در زمينه چاپ،  3 نشــريه تخصصــى  و نيمه تخصصى  
انتشــار مى يابد: ماهنامــه صنعت  چــاپ ؛ ماهنامه چاپ  و 

بسته بندى ؛ ماهنامه چاپ  و انتشار.
چــاپ  تمبر، اوراق  بهادار، اســناد، بليــت  اتوبوس هاى  
شــهرى ، برگه هاى  عوارض  و نظاير اينها در چاپخانه هاى  
دولتى  و تحت  مقــررات  خاصى  انجام  مى شــود. چاپخانه 
ويژه چاپ  اســكناس  در 1361  تأســيس شد  و سال  بعد به  
بهره بردارى  رســيد و از 1367 اسكناس  كشور كلاً در اين  

چاپخانه  چاپ  شده  است.
  با تصويب شوراى عالى انقلاب فرهنگى 11 شهريور ماه 

به عنوان روز صنعت چاپ نامگذارى شده است.

تاريخچه صنعت چاپ در ايران

ديجيتال تا  سرب  ز  ا
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ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

همدان پيــام: امــروز بســته بندي و تبليغات 
حــرف اول را در فروش و جلب مشــتري در 
بازار بين المللي مي زند، اين در حالي اســت كه 
صنايع دســتي همدان در ايــن زمينه حرفي براي 
گفتن ندارد. اطلاعاتي كه بسته بندي صنايع دستي 
به مشــتري مي دهد يك معــرف و بازارياب با 
مهارت اســت. شــكل تعريف شــده ابتدايي و 
اســتاندارد نقش زيادي در ترغيب مشتري براي 
خريد آن خواهد داشــت، اين در حالي است كه 
صنايع دســتي همدان بدون بســته بندي مناسب 
بــراي عرضــه در بازارهاي داخلــي و خارجي 
ارائه مي شــوند و به همين دليل صادرات حوزه 

صنايع دستي استان بي نام و نشان است.
در اين زمينه آنچــه بيش از هر چيز مهم جلوه 
مي كند باز هم نبود بسته بندي براي صنايعي است 
كه با دست نقش گرفتنشان بر اعتبار آنها مي افزايد. 
رضا سماوات، كارشناس امور اقتصادي در اين 
زمينه مي گويد: در صورت نبود بسته بندي مناسب 
و برچســب معرفي كالا، ارتباط منطقي با مشتري 
خارجي برقرار نشــده و در اين صورت اســتقبال 
براي خريد كم شده اســت، آمار صادرات كاهش 
يافته و كيفيت  توليدات نيز به همين ميزان با كاهش 
روبه رو مي شود و در نتيجه صادرات صنايع دستي 
كشــور به دليل نبــود توجه به بحث بســته بندي 

مناسب با مشكل مواجه مي شود.
بــازار  امــروزه  افــزود:  همچنيــن  وي 
صنايع دســتي در دنيــا بــه شــدت رقابتــي 
اســت و براي باقــي  ماندن و پيشــرفت در 
صادرات  و  توليد  در  ســعي  بايد  بــازار  اين 
كالاهــاي صنايع دســتي بــا بســته بندي هاي 
مناســب و مرتبــط بــا كالاي توليــد شــده 
شناسنامه دار  و  هويت بخشــي  براي  داشــت. 
شــدن صنايع دستي كشــور بايد به بسته بندي 

شود. داده  اهميت 
سماوات تأكيد كرد: چنانچه بسته بندي مناسبي 
براي ســفال هاي لالجين تعيين شود و سفالگران و 
سفال فروشان متقاعد شوند محصولات خود را در 
پكيج هاي مناسب قرار دهند در فروش صنايع دستي 

بيش از پيش موفق خواهيم بود.
مهدي رهبر، هنرمند ســفالگر نيز مي گويد: به 
واقع اگر مى خواهيــم كالايى مانند خاك را تبديل 
به محصولى قابل صادرات بــراى ارز  آورى كنيم؛ 
ناگزير از بسته بندى زيبا و مناسب هستيم، بحثى كه 
متأسفانه روز به روز موجب كمرنگ تر شدن استقبال 
خريداران خارجى از محصولات سفال ما مى شود. 
وي معتقد است: با حمايت و همكارى ميراث 
فرهنگى و صنايع دستى و اتحاديه سفالگران لالجين 
شايد همدان هم سفال خود را با نام و نشان واقعى 

وارد بازار كند.
يافتن راهي براي فروش، كسب بيشترين مشتري 
و ايجاد جذابيــت براي كســب بازارهاي جديد 
همواره در رأس برنامه هاي هر بازرگان موفقي قرار 

دارد.
وي نبود بسته بندي براي صنايع دستي را خطري 
براي اين هنر مي داند و مي گويد:  از راه هاي كسب 
جذابيت، ايجاد بسته بندي مناسب و شكيل است. 
بســته بندي چهره كالاســت و نخستين موضوعي 

است كه مشــتري هنگام خريد صنايع دستي با آن 
ارتباط برقرار مي كنــد. از اين رو به عنوان يكي از 

مهمترين ابزارهاي بازاريابي است.
مرتضي رنجبر، فروشــنده صنايع دستي هم در 
اين باره مي گويد: گاه ديده مي شــود صنايع دستي 
در نايلون هاي پلاســتيكي يــا كارتن با چهره هاي 
نامتعارف كه شايد درخور آن كالا نباشد به مشتري ها 
ارائه مي شوند. حداقل در خصوص محصولاتي كه 
از توجه بيشــتر مصرف كنندگان داخلي و خارجي 
برخوردارند، مي توان طرحي را در پيش گرفت كه 

در كنار جذب مشتري به حفظ 
محصول نيز كمك كند.

بــه  اســت:  معتقــد  وي 
همين دليل اســت كه پس از 
شناسايي بازار هدف به عنوان 
مهمترين گزينه بايد به ســراغ 
بسته بندي برويم؛ زيرا در غالب 
محصولات  صــادرات  اوقات 
بخصوص صنايع دستي به دليل 
نبود بســته بندي مناسب دچار 

خلأ مي شود.
بســته بندي  مقولــه  در 
صنايع دســتي، زيبايي ظاهري 
به همراه قيمت مناسب حرف 
بايد  بسته بندي  مي زند،  را  اول 

زيبا و داراي شناسنامه ويژه اي باشد. از سوي ديگر 
بســته بندي بايد به گونه اي طراحي شــود تا ضمن 
جلــوه ظاهري قدرت محافظت از كالا را داشــته 

و احتمــال وارد آمدن خســارت به محصول را به 
حداقل برساند.

رنجبر تأكيــد كرد: اگر بپذيريم صنايع دســتي 
باكيفيــت و اصيل ايراني با مشــكلات بســياري 
به دليل نبود بســته بندي مناســب مواجه اســت، 
ارائه راهكارهاي صحيح از ســوي كارشناســان و 
صاحبنظران و پذيرش آن از ســوي مســئولان و 

متوليان اهميتي دوچندان مي يابد.
 چنانچه بســته بندي مناســبي براي سفال هاي 
لالجين تعيين شود و ســفالگران و سفال فروشان 
متقاعد شوند محصولات خود را 
در پكيج هاي مناسب قرار دهند در 
فروش صنايع دستي بيش از پيش 

موفق خواهيم بود.
حوزه  در  ســفال  حالــي  در 
اســت  غريب  دســتي  صنايــع 
كــه لالجين با توجه به داشــتن 
بر 4 (بالغ  متبحــر  هنرمندانــي 
هزار نفر در بيش از 700 كارگاه 
و  سفال  صنايع دســتي  توليد  در 
ســراميك) از ديربــاز به عنوان 
يكــي از 3 قطب مهــم بوده و 
اصلي تريــن صــادرات اســتان 
همــدان در محصولات غيرنفتي 
را به خود اختصاص داده است. 
بحث مهم در مورد ســفال لالجين بســته بندي 
اين آثار ارزشمند اســت كه بهبود آن راهگشاي 

بسياري از مشكلات اين صنعت خواهد بود.

گردشگرى دستي  صنايع  بازار  در  بسته بندي  غربت 

بازار  امروزه 
دنيا  در  صنايع دستي 

رقابتي  شدت  به 
باقي  براي  و  است 
پيشرفت  و   ماندن 
بايد  بازار  اين  در 
و  توليد  در  سعي 

كالاهاي  صادرات 
با  صنايع دستي 
بسته بندي هاي 

با  مرتبط  و  مناسب 
شده  توليد  كالاي 

داشت

اثرگذارى 70 درصدى 
بسته بندى در رفتارهاى خريد

همدان پيام: بر اساس تحقيقات انجام گرفته، بيش 
از 70 درصــد فروش كالاهاى مصرفى مربوط به تأثير 
مستقيم بسته بندى بر رفتارهاى خريد مصرف كنندگان 

در سراسر دنيا است.
از يك بســته بندى مؤثر نبايد انتظــار عملكردى 
همچون ظرف داشت، بلكه طراح بسته بندى بايد با علم 
به نيازهاى محصول، مصرف كننده،عمده فروش، خرده 
فروش و ســاير نيازهاى مرتبط با بسته بندى به تمامى 
آنها پاسخگو باشد و همه اين خواست ها را با هزينه اى 

منطقى و مطلوب برآورد سازد.
قطعــاً همكارى طراحان، پيــش از چاپ و چاپ با 
متخصصان بسته بندى مى تواند تأثير قابل توجهى در 
كاهــش هزينه هاى بازاريابى بر جــاى بگذارد و نكته 
مهمترى كه اين روزها به آن بيشــتر از هميشه توجه 
مى شود بازاريابى آخرين لحظه توسط بسته بندى است.

امروزه فن فروش انگيزشــى، به يك روش موفق 
و بــى بديل براى صرفه جويى در هزينه هاى بازاريابى 
تبديل شــده اســت كه در اين بين المان ها و اشكال 

بسته بندى نقش اساسى و محورى ايفا مى كند. 
اكنون مى توان با مطالعــات رفتار مصرف كننده و 
كاربرد آن به صورت بسته بندى كالا،موفقيت محصول 

را تخمين و تضمين كرد.
در حال حاضر بهبود يا طراحى مجدد بســته بندى 
بــه مفهوم افزايش قيمت آن نيســت و حتى گاهى با 
ايجاد تغييراتى مانند كاهش وزن بسته بندى البته با در 
نظر گرفتن افزايش عمر محصول و بدون صدمه كيفى 

به محصول مى توان هزينه هاى اضافى را كاهش داد.
اين در حالى است كه صنعت چاپ ايران با محوريت 
قرار دادن چاپ افست و تجمع ماشين آلات مربوطه با 
مشكلات عديده اى در اين چند ساله گذشته دست به 
گريبان اســت و عدم اطلاع رسانى و شناخت سرمايه 
گذاران اين صنعت هر روز اين گره را پيچيده تر مى كند.

از ســوى ديگــر كشــورهاى همســايه ماننــد 
امارات متحده و قطر و عربســتان بــا توجه به حضور 
درعرصه هاى بزرگ صنعت چاپ و استفاده از مشاوران 
اروپايى در حال تجهيز چاپخانه هاى خود به ماشــين 

آلات روز اين بخش از صنعت چاپ هستند.
چندى پيش دو چاپخانه الموريد و EEP دركشور 
امــارات متحده عربى اقدام بــه خريد ICS گالوس با 
هفت واحد فلكســو و چهار واحــد روتوگراور نمود كه 
اكنون اين ماشــين آلات نصب و راه اندازى شــده و 
هدف از اين خريد بزرگ و گران چاپ جعبه هاى سيگار 
براى بازار هدف آنها شامل امارات متحده عربى، آفريقا 
و در آينده اى نزديك ايران اســت. موضوعى كه مدير 
عامل چاپخانه الموريد به زبان آورد: گرفتن بازار ايران 

در برنامه هاى آتى اين مجموعه قرار گرفته است.
نگاه تخصصى به موضوعات مختلف در بازار چاپ 
امروز تأثيرگذار اســت، اتفاقى كه در ايران بسيار اندك 
مــورد توجه قــرار مى گيرد و شــركت هايى كه به آن 

مى پردازند به عنوان يك راز به مسأله مى نگرند.
رازى كه موجــب مغفول مانــدن بخش اعظمى 
ازصنعت چاپ از اين موهبت شــده و نهايتاً كم كارى 
و بى رونقى در يك بخش و عدم توان توليد و تقاضاى 
بازار در بخش ديگر ودر آخــر با واردات مواجه خواهد 

شد.
منبع: آژانس خبرى چاپ و بسته بندى ايران
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 بسته بندى صنايع  
دستى در مقايسه با 

خود محصولات صنايع 
دستى، موضوع پيش 

پا افتاده اى است، 
اما متأسفانه آنقدر از 

طراحى و خلاقيت 
دور افتاده ايم كه ديگر 
قدرت ديدن راه حل 

مشكل را نداريم

همدان پيــام: در مقوله بســته بندي از قافله جهاني 
عقب مانده ايم. 

كيفيت توليدات صنايع دستى يك طرف،  چگونگى 
عرضه آنها هم يك طرف. طرف اول بيشــتر بر عهده 
صنعتگــران و هنرمندان محلى در مناطق شــهرى و 
روستايى در سراسر كشــور است، اما در طرف دوم، 
ســازمان صنايع دستى و دســت اندركاران تجارت و 

فروش اين محصولات نقش دارند. 
 صنايع دستي بازارياب كارشناس

مي خواهد 
مديــركل ميــراث فرهنگــي، صنايع دســتي و 
گردشــگري همدان در زمينه برنامه براي بسته بندي 

گفت: برخلاف تعدد رشــته هاي 
هنري در اســتان و ظرفيت غني 
صنايع دســتي در اســتان، اما در 
حوزه بســته بندي از قافله جهاني 

عقب مانده ايم. 
بســته بندي صنايع دســتي به 
ســرمايه گذار نيــاز دارد. عده اى 
به عنوان بازار ياب و بســته بندى 
كننده بايد وارد بازار صنايع دستى 
شوند و كســى كه از روى علاقه 
وارد حوزه هنر شده باشد، ممكن 
است قواعد بازاريابى را بلد نباشد، 
اما بخش خصوصى بايد وارد كار 

شود.
داد:  ادامه  سروش مقدم  ريحان 
در تلاش هســتيم تــا هنرمندان 
صنايع دستى بتوانند كسانى را در 
كنار خود داشــته باشند كه بتوانند 
كار بازاريابى و بسته بندى را انجام 

دهند و چنانچه زنجيره صنايع دســتى كامل شــود 
مى تواند از نظر اقتصادى رشد كند.

وي گفت: بســته بندي صنايع دستي بايد به عنوان 

يك فرصت ســرمايه گذاري در استان همدان معرفي 
شود تا بتوان براي آن با برنامه اي كارشناسانه به نتيجه 

رسيد.
وي بــا بيان اينكــه رونق بازار صنايع دســتى در 
كشــور منوط به حضور بخــش خصوصى در حوزه 
صنايع دستى است، گفت: حوزه گردشگرى از وجود 

سرمايه گذاران سازمان يافته بى بهره است.
ســروش مقدم بيان كــرد: اهميت بســته بندي در 
ترغيــب و ترويج خريد محصولات صنايع دســتي، 
هويت ســازماني و شناســنامه دار كردن محصولات 
صنايع دستي زمينه ساز تشويق صنعتگران براي ورود 

به اين عرصه مي شود.
 طراحي بسته بندي در

اولويت 
در حالى كه بســته بندى كالا 
بازاريابى  در  نخســت  حــرف 
را مى زند، ايــن حوزه همچنان 
بلاتكليف  دســتى  صنايــع  در 
مانده اســت. در اين ميان دست 
بافته هــاى كوچــك، ســفال و 
ســراميك در اولويت بسته بندى 
صنايع دســتى قرار  گرفته اند تا 
آن  براى  ويژه اى  دســتورالعمل 

تدوين شود.
با وجود آنكــه بيش از 250
رشــته صنايع دستى در كشور و 
بيش از 150 رشــته در همدان 
فعال هســتند، امــا در يكى از 
آن،  ارائه  بخش هــاى  مهمترين 
كه همان بســته بندى اســت با 
مشكلات زيادى روبه رو هستيم.

جاى دادن صنايع دســتى در جايگاهى كه هم در 
شــأن آن هنر باشــد و هم جذابيت داشته باشد بايد 
بر عهده متخصصان گذاشــته شود. از آنجايى كه يك 

طراح بسته بندى بايد به تمام وجوه يك محصول اعم 
از مراحل توليد گرفته تا وضعيت بازار اطلاعات كامل 
داشته باشد و اين امر كارى دشوار است اما با توجه به 
گسترده بودن اين هنر و هنرمندان كمتر در اين زمينه 

كار شده است.
 اهميت بســته بندى يك كالا به اندازه اى اســت 
كه بســيارى از بسته بندى اجناس كشورهاى خارجى 
اگرچه كيفيت هم ندارد اما سعى مى كنند با بسته بندى 

مناسب، متقاضى را براى خريد آن كالا جذب كنند.
 بسته بندي در شأن كالا باشد

گفتني اســت، يك صنعتگر هنرمند در هر شاخه 
از صنايع دســتى كه باشــد، حداقل فرقى كه با يك 
روانشــناس، فوتباليست، مدير، وكيل، وزير و... دارد، 
اين است كه خدا قدرت و اراده اى به او داده كه آنچه 
به ذهنش خطــور مى كند، بتواند با دســتان خودش 

بسازد. 
اين شاخص ترين ويژگى صنايع دستى است؛ توليد 

چيزى با كمترين وابستگى و نياز به غير.
حــال بايد گفت،  بســته بندى صنايع دســتى در 
مقايســه با خود محصولات صنايع دســتى، موضوع 
پيش پا افتاده اى اســت، اما متأسفانه آنقدر از طراحى 
و خلاقيت دور افتاده ايم كــه ديگر قدرت ديدن راه 
حل مشكل را نداريم و چاره كار را در جاى ديگرى 
جســتجو مى كنيم؛ در جايى كه انواع ماشــين آلات 

پيشرفته در حال طراحى و توليد است.
اما تفاوت هاى چشمگيرى بين بسته بندى هر كالا با 

بسته بندى صنايع دستى وجود دارد.
در صنايع دستى، بسته بندى ابزار كمكى پس از فروش 
و انتخاب كالاست. زمانى كه خود كالاى صنايع دستى 
قابل ديدن و لمس شــدن نباشــد، ديده نشود، لمس و 
انتخاب نشود، بسته بندى نقشى ندارد. بسته بندى در اينجا 
قرار نيست كالا را تحت الشعاع قرار دهد؛ بلكه قرار است 

كه فقط در شأن آن كالا باشد.
 اگر هم بســته بندى مستقل از كالاى صنايع دستى 

تأثير بگذارد، نبايد تأثير آن محسوس باشد. 
هميــن تفاوت ها موجب شــده اند كــه همواره 
بسته بندى صنايع دســتى مثل يك كلاف سر در گم 
باشــد. شــايد به مرور زمان با مديريــت حرفه اى و 
هوشــمندانه بتوان اين نقش را تغييــر داد. آنچه در 
ابتــدا بايد در مورد بســته بندى محصــولات صنايع 
دستى در نظر گرفت، نگاهى نو و متفاوت است. اين 
تفاوت مى توانــد در انتخاب متريال، تكنيك طراحى 
و همچنين روش توليد آن نمود پيدا كند. براى تحقق 
اين امر، شــناخت مــواد و تكنيك هاى بســته بندى، 
شناخت كالاى مورد نظر(انواع صنايع دستى) از بعد 
تاريخى، فرهنگــى، اقتصادى، عوامل مؤثر فيزيكى و 
شــيميايى و از همه مهمتر عنصر خلاقيت و نوآورى 
از اهميت بســيار زيادى برخوردار است. تفاوت اين 
نگاه بايد با ظرافتى هوشمندانه، طورى ايجاد شود كه 
همــه موارد فوق را با انتظــارات روز در بازار هدف 

كالا تطبيق دهد. 

مديركل ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري همدان: 

مي خواهد  كارشناس  طراح  و  ر  گذا ســرمايه  بسته بندي، 
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مصرفى محصولات بازاريابى در بندى بسته مقوله
بســته توان مى رو اين كند. از مى ايفا را نقشكليدى
كننده مصرف در كه احساسى تأثيرات نظر از را بندى

كرد: بررسى ديدگاه سه از كند مى ايجاد
3- واكنش 2- قابليتاستفاده 1- زيبايىشناســى

كند مى ايجاد كه هايى
آن هاى بندى بســته بررســى به ادامه در همچنين
با را آنها توان نمى كه پردازيم -لايــن (on-line) مى
بايد بندى كرد. بسته تجربه خود گانه پنج حواس تمام
تبليغاتى و بازاريابى نيازهاى برآوردن بر علاوه بتوانــد

كند: تأمين نيز را انتظاراتزير
2- قابليت 1- گنجاندنومحافظتكردنازمحصول
استفاده (كاركردمناسب)  3- متمايزجلوهدادنمحصولدر

قفسهفروش4- برانگيختناحساساتخريداران
بندى بسته تأثيراتاحساسى شد ذكر كه طور همان
را آنها توان مى اســت (كه بررسى قابل ديدگاه سه از
اى مرحله پردازشســه مورد در نورمن دونالد نظر با

نزديكدانست) محصول
ناخودآگاه)  2-  ظاهرى (روند شناســى 1- زيبايى
استفاده (روند در لذت ايجاد و مناسب استفاده قابليت
تداعىتجربيات آگاه)  3- بازتابهاىاجتماعى، ناخود

تأثيراتشخصى (روندخودآگاه) قبلىو
:زيبايىشناسى

قابل آن ظاهر از بايد بندى يكبسته كردن روشباز
بندىبايدداراىظاهرى بسته ازطرفديگر دركباشد،
برجسته براى مثال طور باشد. به ابهام بدون مشخصو
از توان مى ديگر، هاى بســته بين در بسته يك كردن
رنگ انتخاب اين اگر و كرد استفاده روشن هاى رنگ
باشدمىتواندسببايجاد كافىتحريككننده اندازه به

شود. خريدار قوىدر واكنشى
كافى دقت ها رنگ انتخاب در بايــد زمينه اين در
نوع هر در رنگصورتى از استفاده مثال طور داشت. به
بندىمطلوبنيست. همچنينطراحىشلوغبسته بسته
و بســته روى بر حد از بيش اطلاعات ارائه ها، بندى
استكه اشتباهاتى از طراحى، نمادهاى از زياد استفاده
بندى كرد. بسته اشاره آن به ها طراحىبسته در مىتوان
اى نمونه آن تميز و ساده علتظاهر هاىشركتاپلبه

محسوبمىشوند. زمينه اين در توجه قابل
بندىاحساسى  بسته

ارائه را مناسبى كاركرد نتواند بندى بســته يك اگر
طرح آن توان مى شود، باز مناسبخود شيوه به و دهد
شده وكيوم هاى بسته دانست. مانند شكستخورده را
هاىسى جعبه دور به شده پيچيده هاى سلفون يا قهوه
جالبى داستان هستيم. شنيدن اشنا آنها با ما همه كه دى
اى مسابقه لطفنيست. شخصى از خالى زمينه، اين در
بايست مى شركتكنندگان آن در كه بود ترتيبداده را
هاىســلفون لايه بود، شــده داده آنها به كه زمانى در
سى هاى جعبه از زيادى تعداد روى بر شــده كشيده
را نهايى نتيجه توان مى كه اين كردند. با مى باز را دى
بسيار حاصل نتيجه كه بگويم شــما به بايد حدسزد،
شركت كنيد. اكثر تصورشرا آنچيزىاستكه از بدتر
در را ها بسته از كمى بسيار تعداد توانستند تنها كنندگان
بازكنند. نتايجنشان دقيقهبود، زمانمسابقهكهدرحدود5
با ها بسته از بعضى كردن باز در مشكلاتىكه است، داده
مواجهيمهمازنوعروانىاستوهمازنوعفيزيكى. آنها
موســسشــركت Bryce grutter پروفســور
اينمشكلات MetaphaseDesignGroupريشه
بر دارند، وجود پيچيده و هاىمبهم بسته در بيشتر كه را

است: كرده تشريح زير اساسموارد
كردن انسان (براىباز توان از نيروىخارج به 1- نياز
از ها بسته كردن جدا براى نياز مورد ها) نيروى بســته
طرفى است. از ما توان بيشاز معمولا نازكرويى، لايه

سازد.  تر وخيم را مشكل اين تواند مى كاربر بالاى سن
از استفاده است، يافته كاهش بدنى قواى كه سنينى در
مى ها بندى بسته كردن باز براى ابزار ســاير يا قيچى

تواندمشكلديگرىمحسوبشود.
2- فقداندســتورالعملهاىتصويرىبرروىبسته
فقداننشانههاى با بندىها بســته بعضىاز در بندىها
دهد، مى نشان را بسته كردن باز محل و شيوه بصرىكه
نازكترينبخش روبروهستيم. طراحانبستهبندىخود
بستهرامىشناسندودرنتيجهمىدانندكهچطورمىتوان
آنها مشكلاينجاستكه اما كرد مناسبباز بهشيوه را آن
برروىبستهبندىبهنمايشنمىگذارند. ايناطلاعاترا
كردنيكبسته روشباز بندىهاىپيچيده 3- بسته
خريدار كه طورى باشد. به درك قابل آن ظاهر از بايد
كردن باز چگونگى و طريقه آن، به اوليه نگاه با بتوانــد

شود. متوجه راحتى به را بسته
4- نداشتندستگيرهپوستهبستههاطورىطراحىشده
بهسمت كشــيدن يكطرفو از گرفتن با بتوان كه اند
فاقد ها اينبســته معمول بهطور و كرد پاره را آن ديگر،

دستگيرهومحلمناسببراىگرفتندردستهستند.
اغلب مردم از درصد مشــخصبراى40 نا 5- ظاهر
رنگهاىروشنو از علتاســتفاده به بندىها بســته
ظاهرىناخوانا طراحىجلد، نداشتنكنتراسترنگىدر
ونامشخصدارند. همچنينتوضيحاتىكهروىبستهها
نا اگرريزو ارائهمىشود، بازكردنبستهها نحوه درمورد

خواناباشد،اينمشكلرامضاعفمىكند.
قيچى، كاربردن بــه خريدار به زدن 6- صدمــه
ها بســته كردن باز براى كاتر يا بازكن درب چاقو،
نشود، فرد به رسانى صدمه سبب خود خودى به اگر
هاى پلاستيك و ها جعبه در تيز هاى لبه ايجاد باعث
به رساندن آسيب موجب كه شــود مى بندى بســته

است. خريداران
باز و كردن پاره از بعد محصول به زدن 7- صدمــه
خارج بسته از را نهايتمحصول در بندى، بسته كردن
و زور اعمال با را كار اين باشيم مجبور اگر كنيم. اما مى
اينصورتممكناست در دهيم، انجام تيز توسطابزار

آسيببرسانيم. بسته درون محصول به
مشكلات با ها بندى بسته از برخى ريختن 8- دور
در اغلب مشكلات اســت. اين همراه هايى سختى و
بندى بسته ها (مثل بندى بســته بزرگ ابعاد با ارتباط
ضربه پارگىو مقابل در مقاومتآنها يكجاروبرقى) و
قابل غير كه پلاستيكى هاى بندى بسته طرفى است. از
ساكنين تمام براى ريزى دور از بعد باشــند، بازيافت

زمينمشكلىاساسىمحسوبمىشوند.

 :بازتاب و واكنش ها
بتواند بايد بندى بسته يك طراحى كلى طور 1- به

باشــد.  محصول آن برند كننده تداعى ذهنخريدار در
ســببتداعى تواند مى بندى يكبســته چنين هــم
از بعضى چنين شــود. هم ما ذهن در ديگر برندهاى
خريداران، در برانگيختناحساساتمشابه براى برندها
هاىبرندهاىمعروفكپىبردارىمىكنند. مى بسته از
بارزى نمونه عنوان به بندىهاىكوكاكولا بسته به توان

كرد. معروفاشاره برندهاى اين از
براى برند ترين معروف عنوان به تنها نه كولا كوكا
عنوان به بلكه است، شــده شناخته كولا هاى نوشابه
محصولات تمام بين در برندهــا ترين مطرح از يكى
رنگ يك از برند اين طراحى آيد. در مى حســاب به
رنگاستفاده حروفســفيد تركيببا خاصدر قرمز
بارز هايش بازاريابى و تبليغات تمام در كه است شده
ها نوشابه ارزان برندهاى از مشخصاســت. برخى و
در كوكاكولا برند كه مشابهى هاى واكنش ايجاد براى
اند. اين كپىبردارىكرده آن از انگيزند، برمى خريداران
سال ها گذشتده پساز جايىاستكه گذارىتا تأثير
و قرمز تركيبخاص (تركيبرنگ اين آن، طراحى از
انواع شناسايى و معرفى براى نمادى سفيد) به حروف

است. تبديلشده هاىكولا نوشابه
احساســات تواند مى بنــدى بســته 2- طراحى
جهتمتفاوتهدايتكند: ايجاد دو در را خريــداران
حس ايجاد آن، مقابل در و محصول حسلوكسبودن
بندى بسته مثال عنوان يكمحصول. به ارزشبودن كم
تأثير توانند مى دارند، قيمتى گران ظاهر لوكسكه هاى
احساسخريد و باشــند داشــته خريداران در خوبى

آورند.  وجود به آنان در را اســتثنايى و برتر محصولى
هاىلوكسرا اينبسته كه اغلبتمايلدارند خريداران
يادگارى عنوان به را حتىآنها يا و دهند نشان ديگران به
كار، محل يا اداره در است دارند.  ممكن نگه خود نزد
ميز روى را اپل محصولاتشركت از يكى بندى بسته
كه منظور اين به فقط دهيم، قرار وســايلخود كنار در
محصولات از يكى صاحب كه دهيم نشان ديگران به
اينشركتمعتبرهستيم. احتمالانمونههاىبسيارىازاين
وارزان ايد. ازطرفديگربستهبندىهاىنازيبا قبيلديده

نمامىتوانندبهعنواننقطهضعفمحسوبشوند.
قيمتكه ايننيست. محصولاتارزان تنها قضيه اما
فروشگاه در دارند، ارزشى كم نامرغوبو اغلبظاهر
اين كه مىشوند چيده تر پائين اى قفسه هاىبزرگدر
اينمحصولاتدامنمى نسبتبه منفىما تصور به كار

كنند. ارزشجلوه كم بايد ها كالا اين زند. گويا

بندى بسته  خيال  و  طرح  در  احساس  نقش  على اكبر قاضى زاده: 
در كشور ما نويسندگان 
و توليدكنندگان فرهنگ 

ضعيف ترين
 طبقه  جامعه هستند

همدان پيــام: على اكبر قاضى زاده، نويســنده حوزه 
رســانه اظهار كرد: اگر بخواهيم در جامعه نقش كتاب 
و كتابخوانان را تقويت كنيم بايد ابتدا بتوانيم اهل كتاب 
يعنى انديشمندان، دانشمندان، شاعران و نويسندگان را 

در سطح جامعه تكريم كنيم.
قاضى زاده در گفت وگو با ايبنا، گفت: عده اى تصور 
مى كنند با برگزارى نمايش و ســمينار مى توان جايگاه 
علــم و دانش را ارتقــا داد در حالى كه اين موضوع به 
تنهايى كافى نيســت، در ســطح جامعه بايد شرايطى 
ايجاد شــود كه معلمان و اســتادان دانشگاهى از نظر 

مادى و معنوى از قشرهاى برگزيده جامعه باشند.
اين نويسنده حوزه رسانه درباره راهكارهاى تقويت 
نقش كتابخوانان در كشور توضيح داد: اگر بخواهيم در 
جامعه نقش كتاب و كتابخوانــان را تقويت كنيم بايد 
ابتدا بتوانيم اهل كتاب، يعنى انديشمندان، دانشمندان، 

شاعران و نويسندگان را در سطح جامعه تكريم كنيم.
وى يادآور شــد:  بايد عملاً به مردم جامعه نشــان 
بدهيم انســان هايى كه اهل كتاب هستند و مطالعه و 
پژوهــش را در اولويت برنامه هــا و كارهاى خود قرار 

مى دهند جايگاه بالاترى در جامعه دارند.
به گفتــه قاضى زاده، عــده اى تصــور مى كنند با 
برگزارى نمايش و سمينار مى توان جايگاه علم و دانش 
را ارتقا داد در حالى كــه اين موضوع به تنهايى كافى 
نيست، در سطح جامعه بايد شــرايطى ايجاد شود كه 
معلمان و استادان دانشگاهى از نظر مادى و معنوى از 

قشرهاى برگزيده جامعه باشند.
مؤلف كتــاب «گزارش نگارى» بــا انتقاد از وضعيت 
استادان و فعالان حوزه فرهنگى در كشور گفت: متأسفانه 
در كشور ما استادان و توليدكنندگان فرهنگ، ضعيف ترين 
و از يادرفته ترين طبقه هاى جامعه هســتند و جوانان در 
مواجهه با اين قشر و نگاهى به وضعيت آنها از خود سؤال 
مى كنند كه چرا بايد به تحقيق و دانش روى بياوريم، وقتى 
سرنوشــت اين افراد درخشان نيست، چگونه مى توان به 

نوجوانان و جوانان گفت كه راه آنها را پيش بگيرند.
وى اظهار كرد: معتقدم يكى از راه هاى ترويج فرهنگ 
و رفتار مثبت و ارزشمند در هر جامعه اى الگوسازى براى 
قشر جوان اســت، زمانى كه استاد، محقق و نويسندگان 
ما اجاره نشين و مقروض هستند و نمى توانند حداقل هاى 
زندگى خود را تأمين كنند چگونه مى توان به نسل آينده 

گفت كه اين افراد را الگوى خود قرار دهيد.
قاضى زاده گفت: در اين ميان اگر همه زمينه ها ايجاد 
شد، يعنى بحث كتابخوانى در خانواد ه ها رونق گرفت و اهل 
كتاب سطح اجتماعى قابل قبولى پيدا كردند، پس از آن 

مطبوعات مى توانند اين روند را تقويت كنند.



ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393

همدان پيام: بيست  ويكمين نمايشگاه بين المللى چاپ، 
بسته بندى و ماشين آلات وابســته تهران با حضور بيش از 
450 شــركت داخلى و خارجى از 6 دى ما آغاز به كار كرده 

است. 
در اين نمايشــگاه 330 شركت داخلى و بيش از 120
شــركت خارجى، جديدترين و مدرن ترين دســتگاه هاى 
چاپ، دســتگاه هاى بسته بندى، دســتگاه ها و تجهيزات 
كدگــذارى، دســتگاه هاى پلمب صادراتــى و كالاها و 
اجناس ويژه بســته هاى داخلى و صادراتى و روش هاى 
نويــن بســته بندى كالا را در معرض ديــد مخاطبان و 

صادركنندگان گذاشته اند.
بيست ويكمين نمايشــگاه بين المللى چاپ و بسته بندى 
تهران امسال شاهد رشد چشــمگير شركت هاى داخلى و 
خارجى اســت. به طورى كه شــركت هاى خارجى امسال 
حدود 80 درصد رشــد يافته اســت. در بخش شركت هاى 
داخلى نيز اســتقبال براى حضور در اين نمايشگاه به حدى 
است كه سالن هاى نمايشگاه از 2 ماه قبل از رسيدن زمان 
برگزارى نمايشگاه تكميل شده است و 170 شركت نيز در 

نوبت جايگزينى قرار گرفته اند.
فرانسه،  سوئد،  اتريش،  آلمان،  كانادا، چين، تايوان، تركيه، 
اسپانيا، ايتاليا، كره جنوبى، هند و ژاپن كشورهايى هستند كه 

در اين نمايشگاه حضور و مشاركت دارند.
امســال 35 درصد از فضاى نمايشگاه در اختيار بخش 
ماشــين آلات چــاپ، 30 درصــد در اختيار ماشــين آلات 
بسته بندى و 35 درصد ديگر نيز در اختيار بخش هاى مرتبط 

با اين حوزه قرار گرفته است.
چاپخانه پيام رســانه پس از حضور موفق در بيستمين 
نمايشگاه بين المللى چاپ و بســته بندى كشور كه دى ماه 
سال گذشته در تهران برگزار شــد و با توجه به استقبال و 
بازديد استاندار همدان، نمايندگان استان و تعدادى از مديران 
ارشــد از غرفه پيام رســانه اين بار نيز مجموعه پيام رسانه 
براى دومين بار در بيست ويكمين نمايشگاه بين المللى چاپ، 
بسته بندى و ماشين آلات وابســته كه از 6 تا 9 دى ماه، در 
محل دائمى نمايشگاه هاى بين المللى تهران برگزار مى شود، 

شركت مى كند.

چاپخانه پيام رسانه در سالن 35 (آلمان) در فضايى بالغ بر 
43 حضور خواهد داشت و پيش بينى  A40 مترمربع در غرفه
شده است بتواند نماينده شايسته اى در حوزه چاپ و نشر از 

استان باشد.
در اين نمايشــگاه چاپخانه پيام رسانه در 3 فاز پيش از 
چاپ، چاپ و پس از چاپ به ارائه توانمندى هاى خود خواهد 

پرداخت و در حوزه توســعه فعاليــت چاپخانه در فاز 4 كه 
مورد تأكيد كارشناســان است به ارائه اطلاعات و بازاريابى 

مى پردازد.
گفتنى اســت، چاپخانه پيام رسانه با 2 شعبه در همدان 
و تبريــز زير مجموعه روزنامــه همدان پيام علاوه بر چاپ 
روزنامه همشــهرى براى استان هاى غرب كشور و بيش از 

يكصد نشريه محلى، در حوزه چاپ كتاب، جعبه ومقوا، ليبل 
و ساير حوزه ها فعال است.

بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ و بسته بندى و 
ماشــين آلات وابسته از 6 تا 9 دى ماه هر روز از ساعت 9 تا 
16 در محل دائمى نمايشــگاه هاى بين المللى تهران آماده 

بازديد علاقه مندان است.

جاى توليدكنندگان 
داخلى خالى است

 يدا... طاقتى احسن
برگــزارى  از  قبــل  مــاه  يــك  همدان پيــام: 
بيست ويكمين نمايشــگاه بين المللى چاپ تهران، 
در ســفرى به شهر شــانگ هاى چين از نمايشگاه 
All in print كه دومين نمايشــگاه بزرگ صنعت 
چــاپ دنيا پس از dropa آلمان اســت بازديدي 
داشــتيم كه با حضور فعــالان عرصه اين صنعت 
چاپ و  از بخشهــاى مختلــف پيش از چــاپ،
پــس از چاپ بودنــد. آنچه در آن نمايشــگاه و 
يا نمايشــگاه هاى مشــابه ديده مىشود درحالت 
ســختافزارى و تبليغاتى با نمايشگاه ايران شايد 
تفاوت خاصى نداشــته باشد. اما چيزى كه در آن 
كشور ديده شــد، حضور توليدات كشور چين در 
كنار ســاير توليدكنندگان جهان بود. اگر بخواهيم 
برداشتى از نمايشگاه شانگهاى را با فاصله كمى 
در ايران داشــته باشيم همان موضوع دوباره تكرار 
مى شود. نخســتين موضوع گستردگى نمايشگاه و 
حضور شــركتكنندگان در 6 ســالن نمايشگاهى 

بود كه نشــان از استقبال از اين فضا 
داشــت. اما از نظر فنى افزايش ســطح 
كيفى ماشين آلات توليد شده، تلاش در 
افزايش  كاهش هزينههاى چاپى براى
سرعت كار و كوچكسازى ماشينها 
نكاتى بــود كه اغلــب كارخانجات 
تــلاش كرده بودنــد رعايت كرده و 
حتى پــا را فراتر گذاشــته به دنبال 
كه  مىروند  ماشــينآلاتى  ســاخت 

تمامــى مراحــل كار را در يكجا به صورت واحد 
و همزمــان انجام دهد. اين اتفــاق در كنار رونق 
حوزه چاپ ديجيتال و حركت ســريع به اين نوع 
چاپ كه شــايد تنها ضعف آن را در مقابل چاپ 
افست در كيفيت و ســرعت مقايسه كنيم، كاهش 
هزينههــا و توليد در ابعاد مختلف و مباحث ديگر 
اين صنعــت را متمايزتر و مقبول تر از ديگر انواع 

چاپ در آينده خواهد كرد.
بــا اين حال، اگر به صنعت چاپ ايران بازگرديم 
در كنار مشــكلات متعددي، چون نبــود آموزش، 
تكنســين هاى فنى، اپراتورهاى مسلط و فرسودگى 
ماشينآلات و مشــكلات متعدد ديگر عقبماندگى 
صنعت چاپ نســبت به دنياى خارج را شــايد اگر 

اغراق نباشــد 2 نســل عقب تر از ديگر 
كشورها شاهد هســتيم. موضوعى كه اگر 
به همين منــوال پيش رود بــه طور قطع 
هزينههاى توليد را افزايش داده و صنعت 
مادر چاپ را بيش از گذشــته زمينگير 

خواهد كرد.
اما نكته بعد به رويكرد جامعه، اقتصاد 
مىگــردد كه هنوز  و فرهنــگ ايران باز
نســبت به اين صنعت شــناخت كافى 
نداشــته و نتوانسته اند سطح مطالبات خود را از اين 
حوزه بالا برده و براى افزايش ســطح كمى و كيفى 
محركى باشــند. كما اينكه تيراژهاى پايين و سنتى  كار
چاپ نشــريات، كتاب و برچســبها و ليبل هاى روى 
محصولات كارخانجات در حال حاضر در سطحى 

پايين و تيراژ كم تقاضا و عرضه مىشود.
نمايشــگاه بينالمللى صنعت چاپ و بستهبندى 
تهــران مىتوانــد آوردگاهــى باشــد بــراى ارائه 
جديدتريــن تكنولوژىهاى اين صنعت با تشــويق 
و حضور توليدكنندگان بــزرگ جهانى كه به جاى 
ارائه ماشينآلات توليد سالهاى گذشته و يا حضور 
كمرنگ به دنبال سرمايه گذارى در ساخت ماشين آلات 
صنعتى كه بــه جز اندك  در خــود ايــران باشــند،

شــركت هاى داخلى كه يا نمايندگــى خارجى ها را 
دارند و يا توليداتى در ســطح پايين و انگشت شمار 

را انجام مىدهند.
آخرين نكتــه به همان موضوع نخســت بحث 
بازمىگردد. حضــور پررنگ توليــدات داخلى در 
كنار خارجىهــا، چيزى كه در نمايشــگاه چين به 
وضوح ديده مىشــد و اغلــب بازديدكنندگانى كه 
از صاحبنظران حوزه صنعت چاپ كشــور هستند 
آن را تأييــد مىكنند. لازم اســت مســئولان امر و 
متوليــان بخش صنعــت، فرهنــگ و حمايتهاى 
قوه مقننه با تشكيل فراكســيون چاپ در مجلس و 
تخصيص بودجه و برنامه ويژه از ســوى قوه مجريه 
و برداشتن موانعى همچون بلاتكليفى اين صنعت در 
يك  بين وزارت فرهنگ و صنعــت و معدن كه هر
ديگرى را متولى مىداند و با تشويق سرمايهگذاران 
خارجى و حمايت از داخلىها چاپ را در كشــور 
احيا و به سطحى از كار برســاند كه ايران نيز جزو 
توليدكنندههاى ماشينآلات چاپ و بستهبندى شده 
و در ســال هاى آىنده برندهاى ايرانــى را در كنار 
توليدكنندگان خارجى در رقابت ببينيم كه اين تنها با 
پيگيرى و تلاش جامعه بزرگ صنعت چاپ و نهادها 

و مجامع وابسته به آن امكان پذير است.

بيست  ويكمين حضور  دريك  نگاه
چاپ بين المللى  نمايشگاه  در  رســانه  پيام  چاپخانه  حضور 



ويژه بيست و يكمين نمايشگاه بين المللى چاپ
تهران - دى ماه 1393
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